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INTRODUÇÃO

O presente estudo teve como base uma amostra de 1 246 entrevistas, distribuídas a nível nacional, de acordo com o peso de cada um dos grupos etários em análise, em cada uma das regiões.

O rendimento dos jovens e a sua utilização, bem como comportamentos e atitudes de compra foram os principais objectivos do estudo.

METODOLOGIA

	METODOLOGIA


Face aos objectivos pretendidos, optou-se pela seguinte metodologia:

- Estudo quantitativo, com entrevistas telefónicas, com base num questionário estruturado.

	I – UNIVERSO


O universo do estudo é constituído pelos jovens cujas idades variam entre 12 e 25 anos, a nível nacional.

	II – AMOSTRA


Realizaram-se 1 264 entrevistas, sendo anuladas 18, por não reunirem todas as condições necessárias ao estudo.

Assim a amostra tem uma dimensão de 1 246 entrevistas, com a seguinte distribuição por sexo e idade:

( v.a.)

	
	IDADE

	SEXO
	TOTAL
	12/14 anos
	15/18 anos
	19/25 anos

	
	
	
	
	

	Feminino
	638
	130
	288
	220

	
	
	
	
	

	Masculino
	608
	129
	245
	234

	
	
	
	
	

	Amostra
	1 246
	259
	533
	454


A margem máxima de erro estatístico, para um grau de confiança de 95.5 % é de ± 2.8 %.

	III – TRABALHO DE CAMPO


	3.1 - ENTREVISTA


O método utilizado na recolha da informação foi a entrevista telefónica, com recurso ao sistema CATI ( Computer Assistant Telephone Interview ).

A entrevista foi conduzida com base num questionário estruturado, que consistia em perguntas abertas e fechadas.

O trabalho de campo decorreu entre 8 de Abril e 9 de Maio de 1999.

	FORMAÇÃO


Foi ministrado um curso de formação com uma componente geral e outra específica, relacionada com o presente estudo.

Através desta acção de formação, visou-se esclarecer os entrevistadores sobre os temas abordados, metodologia de recolha, aplicação do questionário e contacto.

	CONTROLO DE QUALIDADE


O técnico responsável pelo projecto, coadjuvado pelo departamento de campo, acompanhou os trabalhos relativos ao estudo.

	1. – SUPERVISÃO


A metodologia de contacto garante a observância estrita de todos os procedimentos estabelecidos, nomeadamente, através da realização da supervisão directa, ao trabalho de cada entrevistador;

	2. – REVISÃO


Todos os inquéritos efectuados foram revistos, para garantir a consistência das respostas recolhidas, bem como, detectar e implementar rotinas de recuperação de qualquer falha / erro ou lacuna da recolha;

	3. – VALIDAÇÃO DE CONSISTÊNCIA DE INFORMAÇÃO


Foram realizadas operações automáticas de verificação e validação de respostas.

CARACTERIZAÇÃO DA AMOSTRA
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( % Verticais )

TOTAL
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0.0

64.2

41.0

28.8

42.8

43.0

Frequência  universitária
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	Rendimento dos jovens

	SEXO

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Feminino
	638

51.2


	112

44.3


	74

52.5


	133

53.0


	87

49.2


	166

56.3


	66

51.2



	Masculino
	608

48.8


	141

55.7


	67

47.5


	118

47.0


	90

50.8


	129

43.7


	63

48.8



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129


	Rendimento dos jovens

	IDADE

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	12/14 anos
	259

20.8


	42

16.6


	28

19.9


	53

21.1


	43

24.3


	64

21.7


	29

22.5



	15/18 anos
	533

42.8


	116

45.8


	53

37.6


	110

43.8


	69

39.0


	122

41.4


	63

48.8



	19/25 anos
	454

36.4


	95

37.5


	60

42.6


	88

35.1


	65

36.7


	109

36.9


	37

28.7



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129


	Rendimento dos jovens

	Grau de instrução do inquirido

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Instrução primária
	14

1.1


	0

0.0


	2

1.4


	7

2.8


	3

1.7


	1

0.3


	1

0.8



	5º/6º ano
	105

8.4


	18

7.1


	16

11.3


	23

9.2


	21

11.9


	23

7.8


	4

3.1



	7º/8º/9º ano
	377

30.3


	59

23.3


	40

28.4


	88

35.1


	51

28.8


	92

31.2


	47

36.4



	10º/11º/12º ano
	528

42.4


	115

45.5


	51

36.2


	98

39.0


	69

39.0


	133

45.1


	62

48.1



	Frequência  universitária
	203

16.3


	57

22.5


	30

21.3


	30

12.0


	31

17.5


	41

13.9


	14

10.9



	Licenciatura
	19

1.5


	4

1.6


	2

1.4


	5

2.0


	2

1.1


	5

1.7


	1

0.8



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129


	Rendimento dos jovens

	Rendimento líquido mensal do agregado familiar

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Até 100 000$00
	97

7.8


	11

4.3


	11

7.8


	13

5.2


	14

7.9


	33

11.2


	15

11.6



	101/150 000$00
	223

17.9


	31

12.3


	26

18.4


	47

18.7


	31

17.5


	65

22.0


	23

17.8



	151/250 000$00
	278

22.3


	54

21.3


	27

19.1


	57

22.7


	45

25.4


	69

23.4


	26

20.2



	251/350 000$00
	120

9.6


	35

13.8


	8

5.7


	23

9.2


	14

7.9


	26

8.8


	14

10.9



	351/450 000$00
	60

4.8


	12

4.7


	11

7.8


	10

4.0


	8

4.5


	14

4.7


	5

3.9



	Mais de 450 000$00
	42

3.4


	12

4.7


	10

7.1


	4

1.6


	6

3.4


	10

3.4


	0

0.0



	Não Sabe
	368

29.5


	90

35.6


	37

26.2


	88

35.1


	42

23.7


	69

23.4


	42

32.6



	Não responde
	58

4.7


	8

3.2


	11

7.8


	9

3.6


	17

9.6


	9

3.1


	4

3.1



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129


	Rendimento dos jovens

	Estrato social

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	A/B
	52

4.2


	14

5.5


	3

2.1


	11

4.4


	7

4.0


	12

4.1


	5

3.9



	C1
	418

33.5


	121

47.8


	52

36.9


	69

27.5


	61

34.5


	85

28.8


	30

23.3



	C2/D
	776

62.3


	118

46.6


	86

61.0


	171

68.1


	109

61.6


	198

67.1


	94

72.9



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129



[image: image11.wmf]NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

1

1.0
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2
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3.0

9.7
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4.9

3

26.2

26.3

26.2

24.3

23.3

30.8

11.5

31.1

24.6

4

46.5

45.3
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50.6
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5
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	Rendimento dos jovens

	Número de elementos do agregado familiar

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	1
	13

1.0


	1

0.4


	2

1.4


	2

0.8


	4

2.3


	3

1.0


	1

0.8



	2
	65

5.2


	25

9.9


	7

5.0


	11

4.4


	9

5.1


	9

3.1


	4

3.1



	3
	327

26.2


	75

29.6


	28

19.9


	67

26.7


	39

22.0


	80

27.1


	38

29.5



	4
	579

46.5


	109

43.1


	73

51.8


	101

40.2


	98

55.4


	139

47.1


	59

45.7



	5
	183

14.7


	34

13.4


	18

12.8


	47

18.7


	17

9.6


	50

16.9


	17

13.2



	+ 5
	75

6.0


	7

2.8


	13

9.2


	23

9.2


	10

5.6


	13

4.4


	9

7.0



	Não Responde
	4

0.3


	2

0.8


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	1

0.3


	1

0.8



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129

	Média
	3.87
	3.68
	3.97
	3.99
	3.82
	3.89
	3.89


PRINCIPAIS CONCLUSÕES

Após a leitura dos resultados obtidos no estudo,  podemos tirar algumas conclusões sobre a forma como os jovens utilizam os seus  rendimentos e as suas atitudes e comportamentos de compra.

A principal fonte de rendimento são os Pais ou Familiares. A maioria dos jovens tem uma mesada (40%), sendo esta  nos grupos etários mais baixos, de menor valor, aumentando com a idade . De salientar que os jovens, com idades entre os 19 e os 25 anos, têm frequentemente como fonte de rendimento , a remuneração de um trabalho fixo.

Os que recebem diariamente (14,8%), têm ao seu dispor , em média, 487 escudos que são destinados sobretudo à Alimentação nas cantinas das escolas; facto que não é estranho, dado esta contribuição diária ser mais frequente, no grupo dos 12 aos 14 anos.

26,6% dos jovens recebem uma semanada  que ronda os 2500 escudos. 

A perdição dos jovens nas compras é o Vestuário e o Calçado (57,4%). Mais de metade compra roupas de marca. Aqueles que costumam comprar presentes (34,1%), gostam de oferecer perfumes , em especial as raparigas.

Quando se pergunta aos jovens se gastam todo o dinheiro que recebem, ou se fazem alguma poupança, 73,4% são poupados. Preocupam-se, principalmente, em poupar para o caso de surgir alguma necessidade (39,6%) ou quererem comprar algo mais caro sem ser preciso ter que pedir dinheiro aos pais. Os jovens dos 19 aos 25 anos têm outras preocupações , tais como comprar Casa e Automóvel.

Mais de metade dos jovens inquiridos tem conta bancária (66,4%) e  destes 65,1% têm cartão Multibanco, que utilizam regularmente. 

Para os jovens o factor que mais determina a escolha dos produtos é o Preço (57,6%), seguido do Gosto pessoal (39,4%)e da Marca (32,9%).

Escolhem, sobretudo, o fim de semana para fazerem as suas compras (56,2%) e ao contrário do que seria de esperar, quando decidem comprar Vestuário e Calçado dirigem-se mais às Lojas de rua (53,1%), do que aos Centros Comerciais (45,4%). Estes espaços comerciais são os eleitos pelos jovens para outras compras tais como CD’s, Perfumes e Presentes. Quanto se fala em Revistas/Livros não escolares, 27% diz que não costuma comprar este tipo de produtos, mas dos que o fazem, 25,6% escolhem as lojas de rua. Os jogos electrónicos e os produtos informáticos não fazem parte das compras habituais.

O Atendimento Personalizado, a Variedade de Escolha e a Simpatia dos Empregados, são os factores que os jovens atribuem mais importância num espaço comercial.

Sendo a Internet a grande revolução deste século, na área da comunicação, foi perguntado, aos jovens do grupo etário 19/25 anos, se recorriam ao comércio electrónico. Concluímos que essa forma de fazer compras ainda não tem muitos adeptos pois, apenas ,1,8%,  responderam afirmativamente, e quando recorrem a esse novo modo de fazer compras sem sair de casa, adquirem principalmente hardware e por vezes livros ou revistas e CD’s  que não encontram facilmente nas lojas tradicionais.

Relativamente a algo que gostariam de comprar e, de momento, não é possível, 27,2% dos jovens inquiridos referiram que não precisavam de nada em especial,  enquanto 18,7% gostariam de comprar um computador e 18,6% gostariam de ter um automóvel.

O estudo teve por base uma amostra de 1246 jovens dos quais:

- 638 (51,2%) sexo feminino

- 608 (48,8%) sexo masculino

- 259 (20,8%) grupo etário 12/14 anos

- 533 (42,8%) grupo etário 15/18 anos

- 454 (36,4%) grupo etário 19/25 anos;

Realizaram-se 253 entrevistas na área da Grande Lisboa, 141 no Grande Porto, 251 no Litoral Norte, 177 no Litoral Centro, 295 no Interior e 129 no Sul.

SÍNTESE DOS RESULTADOS
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Totalidade dos jovens  inquiridos

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Pais/familiares

79.5

82.1

76.8

99.2

89.7

56.4

90.4

83.5

76.7

Trabalho fixo

17.6

14.7

20.6

0.0

7.5

39.4

7.7

15.6

19.3

Trabalhos ocasionais/trabalho temporário

12.4

11.1

13.8

1.2

13.3

17.8

7.7

13.6

12.1

Bolsa de estudo

0.4

0.6

0.2

0.0

0.2

0.9

0.0

0.5

0.4

Fundo Desemprego

0.2

0.2

0.3

0.0

0.0

0.7

0.0

0.2

0.3

Amostra

1 246

638

608

259

533

454

52

418

776
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Totalidade dos jovens inquiridos

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Diariamente

14,8

17,1

12,3

22,4

18,9

5,5

11,5

11,5

16,8

Semanalmente

26,6

26,8

26,5

35,5

32,6

14,5

23,1

28,5

25,9

Mensalmente

40,0

39,5

40,5

13,1

30,4

66,5

48,1

42,1

38,3

Ocasionalmente

24,0

21,8

26,3

30,5

25,0

19,2

23,1

24,4

23,8

Amostra

1 246

638

608

259

533

454

52

418

776


	Rendimento dos jovens

	O dinheiro utilizado nos gastos é dado pelos  pais / familiares, ou provém  de outras fontes de rendimento?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Pais/familiares
	991

79.5


	200

79.1


	109

77.3


	202

80.5


	137

77.4


	231

78.3


	112

86.8



	Trabalho fixo
	219

17.6


	48

19.0


	26

18.4


	51

20.3


	32

18.1


	45

15.3


	17

13.2



	Trabalhos ocasionais/trabalho temporário
	155

12.4


	39

15.4


	17

12.1


	23

9.2


	25

14.1


	39

13.2


	12

9.3



	Bolsa de estudo
	5

0.4


	0

0.0


	1

0.7


	1

0.4


	1

0.6


	2

0.7


	0

0.0



	Fundo Desemprego
	3

0.2


	2

0.8


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	1

0.3


	0

0.0



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129


	BASE: Totalidade dos jovens  inquiridos


	Rendimento dos jovens

	Com que periodicidade costumam receber dinheiro?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Diariamente
	184

14.8


	28

11.1


	15

10.6


	31

12.4


	31

17.5


	47

15.9


	32

24.8



	Semanalmente
	332

26.6


	63

24.9


	31

22.0


	78

31.1


	51

28.8


	82

27.8


	27

20.9



	Mensalmente
	498

40.0


	119

47.0


	61

43.3


	98

39.0


	67

37.9


	107

36.3


	46

35.7



	Ocasionalmente
	299

24.0


	60

23.7


	42

29.8


	59

23.5


	36

20.3


	72

24.4


	30

23.3



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129


	BASE: Totalidade dos jovens inquiridos
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TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Até 200 escudos

26,1

25,7

26,7

56,9

14,9

0,0

50,0

22,9

26,2

201/300 escudos

14,7

14,7

14,7

13,8

18,8

0,0

16,7

18,8

13,1

301/500 escudos

31,0

31,2

30,7

27,6

35,6

20,0

0,0

29,2

33,1

501/700 escudos

3,3

3,7

2,7

1,7

5,0

0,0

0,0

2,1

3,8

701/1000 escudos

17,4

19,3

14,7

0,0

18,8

52,0

16,7

18,8

16,9

1001/1500 escudos

2,7

2,8

2,7

0,0

2,0

12,0

0,0

0,0

3,8

Mais de 1500 escudos

4,9

2,8

8,0

0,0

5,0

16,0

16,7

8,3

3,1

Amostra

184

109

75

58

101

25

6

48

130

Média

487

473

508

263

509

920

537

508

477


	Rendimento dos jovens

	Quanto  recebem diariamente?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Até 200 escudos
	48

26.1


	3

10.7


	3

20.0


	8

25.8


	8

25.8


	16

34.0


	10

31.2



	201/300 escudos
	27

14.7


	4

14.3


	4

26.7


	5

16.1


	1

3.2


	6

12.8


	7

21.9



	301/500 escudos
	57

31.0


	8

28.6


	5

33.3


	8

25.8


	14

45.2


	12

25.5


	10

31.2



	501/700 escudos
	6

3.3


	2

7.1


	0

0.0


	1

3.2


	1

3.2


	1

2.1


	1

3.1



	701/1000 escudos
	32

17.4


	7

25.0


	2

13.3


	6

19.4


	6

19.4


	9

19.1


	2

6.2



	1001/1500 escudos
	5

2.7


	1

3.6


	0

0.0


	2

6.5


	0

0.0


	1

2.1


	1

3.1



	Mais de 1500 escudos
	9

4.9


	3

10.7


	1

6.7


	1

3.2


	1

3.2


	2

4.3


	1

3.1



	Amostra
	184
	28
	15
	31
	31
	47
	32

	Média
	487
	636
	455
	507
	472
	467
	398


	BASE: Jovens que referiram receber dinheiro, diariamente



[image: image21.wmf]QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Até 500 escudos

14,8

14,0

15,5

39,1

7,5

0,0

0,0

15,1

15,4

501/1000 escudos

19,9

22,2

17,4

31,5

19,0

6,1

16,7

17,6

21,4

1001/2000 escudos

26,8

28,1

25,5

22,8

31,0

21,2

66,7

28,6

23,4

2001/3000 escudos

8,4

11,1

5,6

3,3

12,1

6,1

8,3

6,7

9,5

3001/5000 escudos

17,5

15,8

19,3

2,2

20,1

31,8

8,3

16,8

18,4

5001/7500 escudos

3,0

2,3

3,7

0,0

0,6

13,6

0,0

2,5

3,5

7501/10000 escudos

5,1

4,7

5,6

1,1

4,6

12,1

0,0

6,7

4,5

Mais de 10000 escudos

3,6

0,6

6,8

0,0

4,0

7,6

0,0

5,0

3,0

Não responde

0,9

1,2

0,6

0,0

1,1

1,5

0,0

0,8

1,0

Amostra

332

171

161

92

174

66

12

119

201

Média

2585

2206

2984

1018

2659

4604

1667

2793

2516


	Rendimento dos jovens

	Quanto  recebem semanalmente?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Até 500 escudos
	49

14.8


	3

4.8


	5

16.1


	12

15.4


	7

13.7


	18

22.0


	4

14.8



	501/1000 escudos
	66

19.9


	12

19.0


	6

19.4


	18

23.1


	12

23.5


	15

18.3


	3

11.1



	1001/2000 escudos
	89

26.8


	19

30.2


	5

16.1


	23

29.5


	13

25.5


	21

25.6


	8

29.6



	2001/3000 escudos
	28

8.4


	8

12.7


	3

9.7


	3

3.8


	4

7.8


	6

7.3


	4

14.8



	3001/5000 escudos
	58

17.5


	17

27.0


	4

12.9


	13

16.7


	7

13.7


	12

14.6


	5

18.5



	5001/7500 escudos
	10

3.0


	0

0.0


	2

6.5


	0

0.0


	3

5.9


	4

4.9


	1

3.7



	7501/10000 escudos
	17

5.1


	3

4.8


	2

6.5


	6

7.7


	3

5.9


	2

2.4


	1

3.7



	Mais de 10000 escudos
	12

3.6


	1

1.6


	3

9.7


	2

2.6


	2

3.9


	3

3.7


	1

3.7



	Não responde
	3

0.9


	0

0.0


	1

3.2


	1

1.3


	0

0.0


	1

1.2


	0

0.0



	Amostra
	332
	63
	31
	78
	51
	82
	27

	Média
	2585
	2605
	3358
	2434
	2680
	2338
	2669


	BASE: Jovens que referiram receber dinheiro, semanalmente



[image: image22.wmf]QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Até 1000 escudos

2,0

2,8

1,2

14,7

2,5

0,3

0,0

4,0

1,0

1001/2500 escudos

2,6

2,8

2,4

26,5

2,5

0,0

4,0

2,8

2,4

2501/5000 escudos

10,2

10,7

9,8

38,2

20,4

1,7

24,0

10,2

9,1

5001/10000 escudos

8,2

7,9

8,5

2,9

16,7

4,3

4,0

11,9

6,4

10001/15000 escudos

4,4

4,0

4,9

8,8

7,4

2,3

4,0

4,0

4,7

15001/20000 escudos

5,8

7,5

4,1

0,0

8,6

5,0

4,0

7,4

5,1

20001/25000 escudos

1,0

1,2

0,8

0,0

1,2

1,0

0,0

1,7

0,7

25001/30000 escudos

5,6

6,3

4,9

2,9

6,8

5,3

16,0

5,1

5,1

30001/40000 escudos

5,2

6,3

4,1

2,9

6,8

4,6

0,0

4,0

6,4

40001/50000 escudos

6,8

7,1

6,5

0,0

6,8

7,6

12,0

6,8

6,4

50001/60000 escudos

12,9

15,5

10,2

0,0

4,3

18,9

8,0

9,1

15,5

60001/70000 escudos

9,2

7,9

10,6

0,0

6,8

11,6

0,0

6,2

11,8

70001/80000 escudos

7,8

8,3

7,3

0,0

4,3

10,6

4,0

6,2

9,1

80001/100000 escudos

8,6

7,1

10,2

0,0

1,9

13,2

8,0

8,0

9,1

100001/150000 escudos

6,0

2,4

9,8

0,0

2,5

8,6

8,0

7,4

5,1

Mais de 150 000 escudos

2,6

1,2

4,1

0,0

0,0

4,3

0,0

4,5

1,7

Não responde

0,8

0,8

0,8

2,9

0,6

0,7

4,0

0,6

0,7

Amostra

498

252

246

34

162

302

25

176

297

Média

47986

41838

54285

5341

27044

63915

38406

46855

49436


	Rendimento dos jovens

	Quanto recebem mensalmente?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Até 1000 escudos
	10

2.0


	6

5.0


	0

0.0


	2

2.0


	0

0.0


	2

1.9


	0

0.0



	1001/2500 escudos
	13

2.6


	2

1.7


	4

6.6


	1

1.0


	1

1.5


	5

4.7


	0

0.0



	2501/5000 escudos
	51

10.2


	12

10.1


	8

13.1


	6

6.1


	5

7.5


	11

10.3


	9

19.6



	5001/10000 escudos
	41

8.2


	9

7.6


	3

4.9


	10

10.2


	8

11.9


	7

6.5


	4

8.7



	10001/15000 escudos
	22

4.4


	4

3.4


	4

6.6


	2

2.0


	1

1.5


	3

2.8


	8

17.4



	15001/20000 escudos
	29

5.8


	11

9.2


	3

4.9


	5

5.1


	3

4.5


	5

4.7


	2

4.3



	20001/25000 escudos
	5

1.0


	1

0.8


	0

0.0


	3

3.1


	0

0.0


	1

0.9


	0

0.0



	25001/30000 escudos
	28

5.6


	11

9.2


	2

3.3


	4

4.1


	3

4.5


	6

5.6


	2

4.3



	30001/40000 escudos
	26

5.2


	5

4.2


	3

4.9


	4

4.1


	8

11.9


	5

4.7


	1

2.2



	40001/50000 escudos
	34

6.8


	6

5.0


	3

4.9


	6

6.1


	3

4.5


	12

11.2


	4

8.7



	50001/60000 escudos
	64

12.9


	10

8.4


	7

11.5


	18

18.4


	8

11.9


	15

14.0


	6

13.0



	60001/70000 escudos
	46

9.2


	8

6.7


	7

11.5


	12

12.2


	7

10.4


	11

10.3


	1

2.2



	70001/80000 escudos
	39

7.8


	10

8.4


	4

6.6


	11

11.2


	7

10.4


	6

5.6


	1

2.2



	80001/100000 escudos
	43

8.6


	10

8.4


	5

8.2


	5

5.1


	10

14.9


	9

8.4


	4

8.7



	100001/150000 escudos
	30

6.0


	9

7.6


	6

9.8


	6

6.1


	3

4.5


	5

4.7


	1

2.2



	Mais de 150 000 escudos
	13

2.6


	5

4.2


	2

3.3


	0

0.0


	0

0.0
	3

2.8


	3

6.5



	Não responde
	4

0.8


	0

0.0


	0

0.0


	3

3.1


	0

0.0


	1

0.9


	0

0.0



	Amostra
	498
	119
	61
	98
	67
	107
	46

	Média
	47986
	48350
	50934
	48378
	49821
	47375
	41060


	BASE: Jovens que referiram receber dinheiro, mensalmente



[image: image23.wmf]QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Até 500 escudos

22,7

21,6

23,8

51,9

16,5

5,7

41,7

11,8

27,6

501/1000 escudos

17,1

20,9

13,8

22,8

18,0

10,3

8,3

14,7

18,9

1001/2000 escudos

12,0

12,2

11,9

10,1

15,8

8,0

16,7

9,8

13,0

2001/3000 escudos

4,7

6,5

3,1

2,5

4,5

6,9

0,0

5,9

4,3

3001/5000 escudos

16,1

16,5

15,6

7,6

18,8

19,5

8,3

18,6

15,1

5001/10000 escudos

8,4

8,6

8,1

2,5

7,5

14,9

8,3

10,8

7,0

10001/20000 escudos

6,7

6,5

6,9

0,0

9,0

9,2

0,0

11,8

4,3

20001/50000 escudos

5,0

1,4

8,1

1,3

2,3

12,6

0,0

4,9

5,4

Mais de 50000 escudos

3,3

2,2

4,4

0,0

1,5

9,2

8,3

3,9

2,7

Não responde

4,0

3,6

4,4

1,3

6,0

3,4

8,3

7,8

1,6

Amostra

299

139

160

79

133

87

12

102

185

Média

6663

4741

8347

1576

5155

13631

6591

8299

5823


	Rendimento dos jovens

	Quanto  recebem ocasionalmente?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Até 500 escudos
	68

22.7


	6

10.0


	12

28.6


	15

25.4


	10

27.8


	19

26.4


	6

20.0



	501/1000 escudos
	51

17.1


	10

16.7


	5

11.9


	11

18.6


	4

11.1


	15

20.8


	6

20.0



	1001/2000 escudos
	36

12.0


	4

6.7


	4

9.5


	9

15.3


	4

11.1


	8

11.1


	7

23.3



	2001/3000 escudos
	14

4.7


	3

5.0


	4

9.5


	3

5.1


	3

8.3


	1

1.4


	0

0.0



	3001/5000 escudos
	48

16.1


	12

20.0


	5

11.9


	10

16.9


	6

16.7


	12

16.7


	3

10.0



	5001/10000 escudos
	25

8.4


	4

6.7


	4

9.5


	1

1.7


	3

8.3


	6

8.3


	7

23.3



	10001/20000 escudos
	20

6.7


	7

11.7


	3

7.1


	1

1.7


	3

8.3


	6

8.3


	0

0.0



	20001/50000 escudos
	15

5.0


	6

10.0


	2

4.8


	6

10.2


	1

2.8


	0

0.0


	0

0.0



	Mais de 50000 escudos
	10

3.3


	5

8.3


	1

2.4


	1

1.7


	0

0.0


	3

4.2


	0

0.0



	Não responde
	12

4.0


	3

5.0


	2

4.8


	2

3.4


	2

5.6


	2

2.8


	1

3.3



	Amostra
	299
	60
	42
	59
	36
	72
	30

	Média
	6663
	12135
	6129
	6377
	4338
	5461
	2834


	BASE: Jovens  que referiram receber dinheiro, ocasionalmente
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Totalidade dos jovens inquiridos

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Vestuário/calçado

57,4

58,9

55,8

31,7

55,0

74,9

40,4

54,1

60,3

Saídas à noite (discotecas/bares)

46,3

40,8

52,1

8,1

49,9

63,9

42,3

50,7

44,2

Alimentação na cantina

46,3

49,1

43,4

69,9

53,5

24,4

57,7

42,8

47,4

Cinema

42,1

42,9

41,3

33,6

44,8

43,8

48,1

47,4

38,9

Presentes

34,1

38,6

29,4

28,2

37,1

33,9

25,0

37,6

32,9

CD's

32,3

27,3

37,7

21,2

36,8

33,5

38,5

34,2

30,9

Artigos escolares

31,3

37,0

25,3

38,2

32,3

26,2

26,9

26,1

34,4

Revistas

23,8

28,1

19,2

26,3

24,6

21,4

28,8

24,4

23,1

Livros de estudo

20,7

24,1

17,1

22,4

19,9

20,7

25,0

17,7

22,0

Telemóvel

18,9

16,6

21,2

2,7

12,4

35,7

13,5

20,1

18,6

Gasolina

17,5

12,5

22,7

0,0

9,8

36,6

15,4

19,4

16,6

Perfumes/cosméticos

17,3

23,5

10,7

10,0

18,6

19,8

9,6

16,0

18,4

Amostra

1 246

638

608

259

533

454

52

418

776


	Rendimento dos jovens

	Gastam o dinheiro em...

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Vestuário/calçado
	715

57.4


	156

61.7


	103

73.0


	162

64.5


	92

52.0


	147

49.8


	55

42.6



	Saídas à noite (discotecas/bares)
	577

46.3


	126

49.8


	63

44.7


	120

47.8


	79

44.6


	128

43.4


	61

47.3



	Alimentação na cantina
	577

46.3


	101

39.9


	59

41.8


	113

45.0


	88

49.7


	140

47.5


	76

58.9



	Cinema
	525

42.1


	115

45.5


	81

57.4


	115

45.8


	64

36.2


	106

35.9


	44

34.1



	Presentes
	425

34.1


	85

33.6


	44

31.2


	91

36.3


	57

32.2


	107

36.3


	41

31.8



	CD's
	403

32.3


	86

34.0


	46

32.6


	94

37.5


	60

33.9


	78

26.4


	39

30.2



	Artigos escolares
	390

31.3


	47

18.6


	41

29.1


	97

38.6


	63

35.6


	108

36.6


	34

26.4



	Revistas
	296

23.8


	59

23.3


	29

20.6


	63

25.1


	44

24.9


	75

25.4


	26

20.2



	Livros de estudo
	258

20.7


	42

16.6


	29

20.6


	68

27.1


	37

20.9


	60

20.3


	22

17.1



	Telemóvel
	235

18.9


	52

20.6


	25

17.7


	48

19.1


	33

18.6


	53

18.0


	24

18.6



	Gasolina
	218

17.5


	51

20.2


	23

16.3


	40

15.9


	33

18.6


	50

16.9


	21

16.3



	Perfumes/cosméticos
	215

17.3


	33

13.0


	24

17.0


	59

23.5


	30

16.9


	54

18.3


	15

11.6



	Compra de chocolates, guloseimas
	202

16.2


	35

13.8


	23

16.3


	41

16.3


	25

14.1


	54

18.3


	24

18.6



	Transportes públicos / táxis
	197

15.8


	33

13.0


	27

19.1


	56

22.3


	22

12.4


	46

15.6


	13

10.1



	Alimentação em restaurantes
	192

15.4


	40

15.8


	30

21.3


	56

22.3


	23

13.0


	33

11.2


	10

7.8



	Tabaco
	155

12.4


	32

12.6


	9

6.4


	41

16.3


	24

13.6


	37

12.5


	12

9.3



	Artigos de desporto
	155

12.4


	31

12.3


	16

11.3


	27

10.8


	24

13.6


	41

13.9


	16

12.4



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129


	BASE: Totalidade dos jovens inquiridos


Continua

Continuação

	Rendimento dos jovens

	Gastam o dinheiro em...

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Concertos/espectáculos
	154

12.4


	31

12.3


	10

7.1


	37

14.7


	18

10.2


	45

15.3


	13

10.1



	Bebidas alcoólicas
	151

12.1


	40

15.8


	10

7.1


	35

13.9


	27

15.3


	27

9.2


	12

9.3



	Livros que não são de estudo: Banda desenhada e outros
	138

11.1


	23

9.1


	11

7.8


	28

11.2


	25

14.1


	41

13.9


	10

7.8



	Bijuteria
	129

10.4


	20

7.9


	16

11.3


	31

12.4


	19

10.7


	35

11.9


	8

6.2



	Aluguer de vídeos
	126

10.1


	19

7.5


	16

11.3


	37

14.7


	22

12.4


	23

7.8


	9

7.0



	Jogos electrónicos
	92

7.4


	19

7.5


	10

7.1


	31

12.4


	8

4.5


	17

5.8


	7

5.4



	Viagens
	80

6.4


	17

6.7


	9

6.4


	21

8.4


	8

4.5


	19

6.4


	6

4.7



	Produtos informáticos
	69

5.5


	15

5.9


	7

5.0


	17

6.8


	4

2.3


	21

7.1


	5

3.9



	Cabeleireiro/serviços de estética
	65

5.2


	12

4.7


	8

5.7


	22

8.8


	5

2.8


	17

5.8


	1

0.8



	Despesas da casa
	53

4.3


	11

4.3


	2

1.4


	12

4.8


	7

4.0


	20

6.8


	1

0.8



	Outras bebidas estimulantes
	38

3.0


	11

4.3


	4

2.8


	4

1.6


	5

2.8


	12

4.1


	2

1.6



	Artigos fotográficos
	20

1.6


	5

2.0


	3

2.1


	5

2.0


	1

0.6


	6

2.0


	0

0.0



	Pagar a Universidade
	11

0.9


	1

0.4


	2

1.4


	3

1.2


	3

1.7


	0

0.0


	2

1.6



	Jogos de futebol
	2

0.2


	1

0.4


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	1

0.3


	0

0.0



	Farmácia/medicamentos
	2

0.2


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	2

0.7


	0

0.0



	Outras
	10

0.8


	2

0.8


	1

0.7


	1

0.4


	3

1.7


	3

1.0


	0

0.0



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129


	BASE: Totalidade dos jovens inquiridos
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[image: image29.wmf]COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Sim

55,2

42,6

69,3

69,5

58,4

49,1

85,7

64,2

49,6

Não

44,8

57,4

30,7

30,5

41,6

50,9

14,3

35,8

50,4

Amostra

715

376

339

82

293

340

21

226

468


	Rendimento dos jovens

	Compram calçado / vestuário de marca ?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Sim
	395

55.2


	92

59.0


	60

58.3


	90

55.6


	41

44.6


	81

55.1


	31

56.4



	Não
	320

44.8


	64

41.0


	43

41.7


	72

44.4


	51

55.4


	66

44.9


	24

43.6



	Amostra
	715
	156
	103
	162
	92
	147
	55


	BASE: Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário
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[image: image32.wmf]TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

Jovens que costumam adquirir presentes

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Perfumes

51,1

51,2

50,8

49,3

52,0

50,6

61,5

45,9

53,7

CD´s

33,9

32,9

35,2

23,3

31,8

41,6

53,8

39,5

29,4

Vestuário/roupa

30,8

34,1

26,3

21,9

27,3

39,6

15,4

35,0

29,0

Livros

24,0

24,4

23,5

31,5

20,2

25,3

30,8

29,3

20,4

Flores

16,5

15,9

17,3

12,3

15,2

20,1

7,7

17,8

16,1

Bijuteria

14,6

18,7

8,9

15,1

17,2

11,0

15,4

19,7

11,4

Peluches

11,3

11,4

11,2

13,7

13,1

7,8

15,4

10,2

11,8

Doces

5,4

6,1

4,5

9,6

5,6

3,2

7,7

5,7

5,1

Jóias

2,4

1,6

3,4

0,0

1,5

4,5

0,0

3,2

2,0

Brinquedos

2,4

1,2

3,9

5,5

2,0

1,3

0,0

1,9

2,7

Bricolage

2,1

2,8

1,1

1,4

3,0

1,3

0,0

1,9

2,4

Porcelanas / loiças

1,6

1,2

2,2

1,4

0,5

3,2

0,0

1,9

1,6

Bibelots

0,9

1,2

0,6

1,4

0,5

1,3

0,0

1,3

0,8

Postais

0,7

0,0

1,7

1,4

0,5

0,6

0,0

0,0

1,2

Outras

0,7

1,2

0,0

0,0

1,0

0,6

0,0

0,6

0,8

Amostra

425

246

179

73

198

154

13

157

255


	Rendimento dos jovens

	Tipo de presentes costumam adquirir

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Perfumes
	217

51.1


	39

45.9


	24

54.5


	48

52.7


	26

45.6


	59

55.1


	21

51.2



	CD´s
	144

33.9


	40

47.1


	11

25.0


	38

41.8


	18

31.6


	27

25.2


	10

24.4



	Vestuário/roupa
	131

30.8


	27

31.8


	22

50.0


	36

39.6


	18

31.6


	27

25.2


	1

2.4



	Livros
	102

24.0


	29

34.1


	9

20.5


	12

13.2


	17

29.8


	28

26.2


	7

17.1



	Flores
	70

16.5


	4

4.7


	9

20.5


	9

9.9


	12

21.1


	26

24.3


	10

24.4



	Bijuteria
	62

14.6


	14

16.5


	10

22.7


	13

14.3


	9

15.8


	10

9.3


	6

14.6



	Peluches
	48

11.3


	4

4.7


	4

9.1


	14

15.4


	8

14.0


	12

11.2


	6

14.6



	Doces
	23

5.4


	3

3.5


	3

6.8


	6

6.6


	2

3.5


	8

7.5


	1

2.4



	Jóias
	10

2.4


	3

3.5


	1

2.3


	0

0.0


	1

1.8


	3

2.8


	2

4.9



	Brinquedos
	10

2.4


	4

4.7


	0

0.0


	4

4.4


	1

1.8


	1

0.9


	0

0.0



	Bricolage
	9

2.1


	1

1.2


	3

6.8


	2

2.2


	1

1.8


	0

0.0


	2

4.9



	Porcelanas / loiças
	7

1.6


	2

2.4


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	4

3.7


	1

2.4



	Bibelots
	4

0.9


	1

1.2


	0

0.0


	1

1.1


	0

0.0


	2

1.9


	0

0.0



	Postais
	3

0.7


	1

1.2


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	2

1.9


	0

0.0



	Outras
	3

0.7


	1

1.2


	0

0.0


	1

1.1


	1

1.8


	0

0.0


	0

0.0



	Amostra
	425
	85
	44
	91
	57
	107
	41


	BASE: Jovens que costumam adquirir presentes
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Totalidade dos jovens inquiridos

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Gastam o dinheiro todo

26,6

26,3

27,0

26,3

26,3

27,3

34,6

28,7

25,0

Fazem poupança

73,4

73,7

73,0

73,7

73,7

72,7

65,4

71,3

75,0

Amostra

1 246

638

608

259

533

454

52

418

776

OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

Ranking dos 10 primeiros

Jovens que referiram que fazem poupança

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Para o caso de surgir alguma necessidade

39,6

41,9

37,2

44,0

40,5

36,1

38,2

37,2

40,9

Para o futuro

15,0

13,6

16,4

11,0

14,0

18,5

8,8

15,1

15,3

Para adquirir presentes

8,1

10,4

5,6

13,6

8,7

4,2

11,8

8,7

7,6

Para adquirir casa

7,3

7,4

7,2

0,0

3,6

16,1

8,8

8,1

6,9

Para adquririr vestuário/roupa

6,9

8,7

5,0

11,5

9,2

1,5

8,8

7,4

6,5

Para adquirir carro

6,1

4,5

7,9

0,5

5,6

10,0

0,0

5,4

6,9

Apenas para criar o sentido de poupança

4,0

3,6

4,5

2,6

3,8

5,2

5,9

4,0

4,0

Para as férias

3,4

3,2

3,6

0,0

3,6

5,2

5,9

6,7

1,5

Para adquirir CD´s

2,0

1,7

2,3

4,7

1,8

0,6

5,9

2,7

1,4

Para saídas à noite /saídas com os amigos

1,9

1,5

2,3

1,6

1,8

2,1

2,9

1,7

11

Não responde

0,3

0,0

0,7

1,6

0,0

0,0

0,0

0,3

0,3

Amostra

914

470

444

191

393

330

34

298

582


	Rendimento dos jovens

	Gastam o dinheiro todo ou fazem alguma poupança?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Gastam o dinheiro todo
	332

26.6


	55

21.7


	34

24.1


	72

28.7


	36

20.3


	94

31.9


	41

31.8



	Fazem  poupança
	914

73.4


	198

78.3


	107

75.9


	179

71.3


	141

79.7


	201

68.1


	88

68.2



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129


	BASE: Totalidade dos jovens inquiridos


	Rendimento dos jovens

	Objectivo da poupança; para que fim poupam dinheiro?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Para o caso de surgir alguma necessidade
	362

39.6


	81

40.9


	51

47.7


	88

49.2


	43

30.5


	65

32.3


	34

38.6



	Para o futuro
	137

15.0


	28

14.1


	19

17.8


	20

11.2


	23

16.3


	27

13.4


	20

22.7



	Para adquirir presentes
	74

8.1


	11

5.6


	5

4.7


	4

2.2


	17

12.1


	31

15.4


	6

6.8



	Para adquirir casa
	67

7.3


	14

7.1


	10

9.3


	10

5.6


	14

9.9


	15

7.5


	4

4.5



	Para adquririr vestuário/roupa
	63

6.9


	14

7.1


	9

8.4


	9

5.0


	5

3.5


	15

7.5


	11

12.5



	Para adquirir carro
	56

6.1


	12

6.1


	6

5.6


	15

8.4


	9

6.4


	11

5.5


	3

3.4



	Apenas para criar o sentido de poupança
	37

4.0


	11

5.6


	2

1.9


	11

6.1


	7

5.0


	6

3.0


	0

0.0



	Para as férias
	31

3.4


	15

7.6


	2

1.9


	4

2.2


	4

2.8


	4

2.0


	2

2.3



	Para adquirir CD´s
	18

2.0


	5

2.5


	1

0.9


	1

0.6


	2

1.4


	8

4.0


	1

1.1



	Para saídas à noite /saídas com os amigos
	17

1.9


	4

2.0


	1

0.9


	3

1.7


	5

3.5


	4

2.0


	0

0.0



	Para tirar a carta de condução
	13

1.4


	0

0.0


	1

0.9


	6

3.4


	3

2.1


	2

1.0


	1

1.1



	Para  viagens
	13

1.4


	1

0.5


	1

0.9


	3

1.7


	3

2.1


	4

2.0


	1

1.1



	Para adquirir material escolar / desenho
	7

0.8


	0

0.0


	0

0.0


	2

1.1


	4

2.8


	1

0.5


	0

0.0



	Para adquirir computador
	6

0.7


	1

0.5


	0

0.0


	1

0.6


	0

0.0


	4

2.0


	0

0.0



	Para adquirir uma mota
	6

0.7


	2

1.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	4

4.5



	Para as despesas da casa
	5

0.5


	2

1.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	3

1.5


	0

0.0



	Amostra
	914
	198
	107
	179
	141
	201
	88


	BASE: Jovens que referiram que fazem poupança


  Continua

Continuação
	Rendimento dos jovens

	Objectivo da poupança; para que fim poupam dinheiro?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Para adquirir bicicleta
	4

0.4


	0

0.0


	0

0.0


	2

1.1


	1

0.7


	1

0.5


	0

0.0



	Para adquirir jogos de computador
	3

0.3


	1

0.5


	1

0.9


	0

0.0


	1

0.7


	0

0.0


	0

0.0



	Para as aulas de ginástica
	3

0.3


	0

0.0


	0

0.0


	1

0.6


	1

0.7


	0

0.0


	1

1.1



	Para adquirir equipamento para o carro
	3

0.3


	3

1.5


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0



	Para adquirir telemóvel
	2

0.2


	1

0.5


	0

0.0


	0

0.0


	1

0.7


	0

0.0


	0

0.0



	Para adquirir guloseimas
	2

0.2


	1

0.5


	0

0.0


	0

0.0


	1

0.7


	0

0.0


	0

0.0



	Para abrir um negócio
	2

0.2


	1

0.5


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	1

0.5


	0

0.0



	Para adquirir calçado
	2

0.2


	2

1.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0



	Outras
	9

1.0


	0

0.0


	1

0.9


	1

0.6


	2

1.4


	5

2.5


	0

0.0



	Não responde
	3

0.3


	0

0.0


	0

0.0


	1

0.6


	1

0.7


	1

0.5


	0

0.0



	Amostra
	914
	198
	107
	179
	141
	201
	88


	BASE: Jovens que referiram que fazem poupança
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[image: image40.wmf]POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

Totalidade dos jovens inquiridos

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Sim

66,4

65,7

67,1

45,9

58,0

87,9

71,2

69,6

64,3

Não

33,6

34,3

32,9

54,1

42,0

12,1

28,8

30,4

35,7

Amostra

1 246

638

608

259

533

454

52

418

776

HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

Jovens que possuem conta bancária

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

- 1 ano

9,8

11,7

7,8

6,7

16,2

5,8

10,8

10,0

9,6

1 ano

8,9

9,3

8,6

11,8

12,6

5,3

10,8

7,2

9,8

2 anos

16,4

16,9

15,9

19,3

18,1

14,3

10,8

14,1

18,2

3 anos

12,0

12,9

11,0

11,8

9,7

13,8

10,8

11,0

12,6

4 anos

10,3

9,5

11,0

5,0

6,8

14,5

16,2

10,3

9,8

5 anos

8,5

8,8

8,1

7,6

7,4

9,5

10,8

8,9

8,0

6 anos

6,2

4,3

8,1

5,9

4,5

7,5

2,7

7,2

5,8

7 anos

6,0

6,4

5,6

7,6

6,1

5,5

5,4

5,2

6,6

8 anos

3,0

2,6

3,4

2,5

1,0

4,8

2,7

3,8

2,6

9 anos

1,0

0,0

2,0

2,5

0,0

1,3

0,0

0,7

1,2

10 anos

7,3

6,7

7,8

13,4

6,8

5,8

8,1

8,9

6,2

11 anos

0,5

0,5

0,5

1,7

0,3

0,3

2,7

0,0

0,6

12 anos

1,6

1,2

2,0

2,5

0,6

2,0

0,0

1,0

2,0

13 anos

0,5

0,5

0,5

1,7

0,0

0,5

2,7

0,7

0,2

14 anos

0,6

0,7

0,5

0,0

1,3

0,3

0,0

0,7

0,6

15 anos

2,3

1,9

2,7

0,0

3,6

2,0

0,0

2,7

2,2

+ 15 anos

5,2

6,0

4,4

0,0

4,9

7,0

5,4

7,6

3,8

Amostra

827

419

408

119

309

399

37

291

499

Média ( anos )

6

6

6

5

5

6

6

6

5


	Rendimento dos jovens

	Possuem conta bancária ?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Sim
	827

66.4


	176

69.6


	93

66.0


	156

62.2


	126

71.2


	198

67.1


	78

60.5



	Não
	419

33.6


	77

30.4


	48

34.0


	95

37.8


	51

28.8


	97

32.9


	51

39.5



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129


	BASE: Totalidade dos jovens inquiridos


	Rendimento dos jovens

	Há quanto tempo possuem conta bancária?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	- 1 ano
	81

9.8


	17

9.7


	12

12.9


	12

7.7


	13

10.3


	17

8.6


	10

12.8



	1 ano
	74

8.9


	18

10.2


	6

6.5


	16

10.3


	9

7.1


	18

9.1


	7

9.0



	2 anos
	136

16.4


	28

15.9


	15

16.1


	28

17.9


	17

13.5


	31

15.7


	17

21.8



	3 anos
	99

12.0


	17

9.7


	16

17.2


	23

14.7


	15

11.9


	23

11.6


	5

6.4



	4 anos
	85

10.3


	19

10.8


	3

3.2


	11

7.1


	14

11.1


	30

15.2


	8

10.3



	5 anos
	70

8.5


	21

11.9


	3

3.2


	12

7.7


	14

11.1


	14

7.1


	6

7.7



	6 anos
	51

6.2


	20

11.4


	5

5.4


	9

5.8


	2

1.6


	13

6.6


	2

2.6



	7 anos
	50

6.0


	9

5.1


	5

5.4


	16

10.3


	8

6.3


	8

4.0


	4

5.1



	8 anos
	25

3.0


	3

1.7


	5

5.4


	6

3.8


	5

4.0


	5

2.5


	1

1.3



	9 anos
	8

1.0


	0

0.0


	0

0.0


	4

2.6


	1

0.8


	3

1.5


	0

0.0



	10 anos
	60

7.3


	7

4.0


	15

16.1


	12

7.7


	11

8.7


	8

4.0


	7

9.0



	11 anos
	4

0.5


	2

1.1


	0

0.0


	1

0.6


	0

0.0


	1

0.5


	0

0.0



	Amostra
	827
	176
	93
	156
	126
	198
	78

	Média
	5.63
	5.23
	6.06
	4.99
	6.20
	5.76
	6.07


	BASE: Jovens que possuem conta bancária


  Continua

Continuação

	Rendimento dos jovens

	Há quanto tempo possuem conta bancária?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	12 anos
	13

1.6


	2

1.1


	0

0.0


	1

0.6


	4

3.2


	6

3.0


	0

0.0



	13 anos
	4

0.5


	1

0.6


	2

2.2


	0

0.0


	0

0.0


	1

0.5


	0

0.0



	14 anos
	5

0.6


	2

1.1


	1

1.1


	0

0.0


	1

0.8


	1

0.5


	0

0.0



	15 anos
	19

2.3


	4

2.3


	0

0.0


	2

1.3


	3

2.4


	5

2.5


	5

6.4



	+ 15 anos
	43

5.2


	6

3.4


	5

5.4


	3

1.9


	9

7.1


	14

7.1


	6

7.7



	Não Responde
	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0



	Amostra
	827
	176
	93
	156
	126
	198
	78

	Média
	5.63
	5.23
	6.06
	4.99
	6.20
	5.76
	6.07


	BASE: Jovens que possuem conta bancária
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Jovens que possuem conta bancária

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Sim

65,1

64,9

65,2

5,0

57,6

88,7

67,6

70,8

61,5

Não

34,9

35,1

34,8

95,0

42,4

11,3

32,4

29,2

38,5

Amostra

827

419

408

119

309

399

37

291

499

UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

Jovens que possuem cartão Multibanco

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Regularmente

54,6

54,8

54,5

16,7

37,6

63,8

72,0

55,3

52,8

Só de vez em quando

45,4

45,2

45,5

83,3

62,4

36,2

28,0

44,7

47,2

Amostra

538

272

266

6

178

354

25

206

307
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Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Sim

12,9

10,6

15,2

0,0

7,4

17,0

6,9

10,8

14,5

Não

87,1

89,4

84,8

0,0

92,6

83,0

93,1

89,2

85,5

Amostra

708

360

348

0

309

399

29

251

428

UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Regularmente

22,0

18,4

24,5

0,0

21,7

22,1

0,0

14,8

25,8

Só de vez em quando

78,0

81,6

75,5

0,0

78,3

77,9

100,0

85,2

74,2

Amostra

91

38

53

0

23

68

2

27

62
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Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Roupa / calçado

70,0

71,4

69,2

0,0

80,0

66,7

0,0

75,0
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30,0
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0,0
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0,0
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0,0

23,1

0,0

0,0

20,0

0,0

0,0

18,8

Restaurantes

5,0

0,0

7,7

0,0

0,0

6,7

0,0

0,0

6,2

Jogos electrónicos

5,0

0,0

7,7

0,0

20,0

0,0

0,0

25,0

0,0

Amostra

20

7

13

0

5

15

0

4

16


	Rendimento dos jovens

	Possuem cartão Multibanco (cartão de débito)?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Sim
	538

65.1


	130

73.9


	63

67.7


	88

56.4


	77

61.1


	127

64.1


	53

67.9



	Não
	289

34.9


	46

26.1


	30

32.3


	68

43.6


	49

38.9


	71

35.9


	25

32.1



	Amostra
	827
	176
	93
	156
	126
	198
	78


	BASE: Jovens que possuem conta bancária


	Rendimento dos jovens

	Utilizam o cartão Multibanco regularmente ou só de vez em quando?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Regularmente
	294

54.6


	85

65.4


	28

44.4


	46

52.3


	42

54.5


	68

53.5


	25

47.2



	Só de vez em quando
	244

45.4


	45

34.6


	35

55.6


	42

47.7


	35

45.5


	59

46.5


	28

52.8



	Amostra
	538
	130
	63
	88
	77
	127
	53


	BASE: Jovens que possuem cartão Multibanco


	Rendimento dos jovens

	Possuem cartão de crédito tipo VISA?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Sim
	91

12.9


	19

12.1


	10

12.5


	14

10.8


	9

8.3


	30

18.2


	9

13.2



	Não
	617

87.1


	138

87.9


	70

87.5


	116

89.2


	99

91.7


	135

81.8


	59

86.8



	Amostra
	708
	157
	80
	130
	108
	165
	68


	BASE: Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária


	Rendimento dos jovens

	Utilizam o cartão de crédito tipo VISA regularmente ou só de vez em quando

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Regularmente
	20

22.0


	5

26.3


	2

20.0


	2

14.3


	2

22.2


	9

30.0


	0

0.0



	Só de vez em quando
	71

78.0


	14

73.7


	8

80.0


	12

85.7


	7

77.8


	21

70.0


	9

100.0



	Amostra
	91
	19
	10
	14
	9
	30
	9


	BASE: Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA


	Rendimento dos jovens

	Utilizam o cartão de crédito para pagar ...

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Roupa / calçado
	14

70.0


	5

100.0


	2

100.0


	2

100.0


	1

50.0


	4

44.4


	0

n.d.



	Despesas da casa
	6

30.0


	3

60.0


	0

0.0


	0

0.0


	1

50.0


	2

22.2


	0

n.d.



	Gasolina
	3

15.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	3

33.3


	0

n.d.



	Restaurantes
	1

5.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	1

50.0


	0

0.0


	0

n.d.



	Jogos electrónicos
	1

5.0


	1

20.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

n.d.



	Não responde
	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

n.d.



	Amostra
	20
	5
	2
	2
	2
	9
	0


	BASE: Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA
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[image: image50.wmf]QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

Totalidade dos jovens inquiridos

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Preço

57,6

59,7

55,4

49,0

56,3

64,1

73,1

58,9

55,9

Gosto pessoal

39,4

42,2

36,5

28,2

40,7

44,3

30,8

41,4

38,9

Marca

32,9

22,6

43,8

39,0

33,2

29,1

32,7

30,9

34,0

Moda

30,8

35,6

25,8

35,9

34,7

23,3

34,6

32,5

29,6

Opinião dos amigos/grupo

18,2

19,6

16,8

24,7

19,7

12,8

23,1

16,5

18,8

Informações recolhidas sobre o produto

12,2

11,8

12,7

7,3

12,4

14,8

11,5

14,6

11,0

Qualidade

9,9

8,3

11,5

4,6

7,5

15,6

13,5

11,2

8,9

Publicidade

8,0

7,7

8,4

10,0

8,1

6,8

9,6

8,6

7,6

Conforto

0,6

0,5

0,8

0,4

0,6

0,9

0,0

1,0

0,5

Amostra

1 246

638

608

259

533

454

52

418

776


	Rendimento dos jovens

	Quando fazem compras quais são os factores que determinam a escolha

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Preço
	718

57.6


	162

64.0


	79

56.0


	145

57.8


	106

59.9


	166

56.3


	60

46.5



	Gosto pessoal
	491

39.4


	89

35.2


	56

39.7


	114

45.4


	68

38.4


	103

34.9


	61

47.3



	Marca
	410

32.9


	91

36.0


	43

30.5


	77

30.7


	52

29.4


	103

34.9


	44

34.1



	Moda
	384

30.8


	79

31.2


	48

34.0


	80

31.9


	49

27.7


	100

33.9


	28

21.7



	Opinião dos amigos/grupo
	227

18.2


	37

14.6


	28

19.9


	38

15.1


	37

20.9


	60

20.3


	27

20.9



	Informações recolhidas sobre o produto
	152

12.2


	27

10.7


	13

9.2


	24

9.6


	27

15.3


	49

16.6


	12

9.3



	Qualidade
	123

9.9


	28

11.1


	4

2.8


	26

10.4


	17

9.6


	35

11.9


	13

10.1



	Publicidade
	100

8.0


	21

8.3


	6

4.3


	21

8.4


	18

10.2


	28

9.5


	6

4.7



	Conforto
	8

0.6


	1

0.4


	1

0.7


	1

0.4


	2

1.1


	3

1.0


	0

0.0



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129


	BASE: Totalidade dos jovens inquiridos
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Totalidade dos jovens inquiridos

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Faz compras sobretudo ao fim de semana

56,2

54,4

58,1

69,5

56,8

47,8

55,8

50,5

59,3

Faz compras sobretudo durante a semana

43,8

45,6

41,9

30,5

43,2

52,2

44,2

49,5

40,7

Amostra

1 246

638

608

259

533

454

52

418

776

EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

Totalidade dos jovens inquridos

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Lojas de rua

53,1

60,0

45,9

49,0

49,9

59,3

50,0

48,1

56,1

Centro comercial

45,4

41,1

50,0

41,7

50,1

42,1

57,7

55,5

39,2

Hipermercados

6,9

5,3

8,6

6,9

7,5

6,2

9,6

5,3

7,6

Lojas de bairro

3,5

5,0

2,0

4,2

2,3

4,6

0,0

2,4

4,4

Não costuma comprar

2,1

2,2

2,0

4,2

2,4

0,4

0,0

1,7

2,4

Feiras

2,0

2,0

2,0

0,4

1,9

3,1

0,0

1,2

2,6

Supermercados

1,4

0,9

2,0

2,7

1,5

0,7

0,0

0,7

1,9

Quiosques

0,1

0,0

0,2

0,0

0,0

0,2

0,0

0,0

0,1

Amostra

1 246

638

608

259

533

454

52

418

776


	Rendimento dos jovens

	Fazem compras sobretudo ao fim de semana ou durante a semana?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Faz compras sobretudo ao fim de semana
	700

56.2


	164

64.8


	80

56.7


	152

60.6


	82

46.3


	158

53.6


	64

49.6



	Faz compras sobretudo durante a semana
	546

43.8


	89

35.2


	61

43.3


	99

39.4


	95

53.7


	137

46.4


	65

50.4



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129


	BASE: Totalidade dos jovens inquiridos


	Rendimento dos jovens

	Em que tipo de lojas costumam comprar Vestuário e Calçado?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Lojas de rua
	662

53.1


	88

34.8


	70

49.6


	126

50.2


	109

61.6


	177

60.0


	92

71.3



	Centro comercial
	566

45.4


	165

65.2


	71

50.4


	127

50.6


	65

36.7


	112

38.0


	26

20.2



	Hipermercados
	86

6.9


	13

5.1


	9

6.4


	14

5.6


	17

9.6


	16

5.4


	17

13.2



	Lojas de bairro
	44

3.5


	10

4.0


	4

2.8


	7

2.8


	4

2.3


	14

4.7


	5

3.9



	Não costuma comprar
	26

2.1


	3

1.2


	1

0.7


	9

3.6


	8

4.5


	4

1.4


	1

0.8



	Feiras
	25

2.0


	2

0.8


	4

2.8


	4

1.6


	6

3.4


	9

3.1


	0

0.0



	Supermercados
	18

1.4


	3

1.2


	1

0.7


	1

0.4


	3

1.7


	6

2.0


	4

3.1



	Quiosques
	1

0.1


	0

0.0


	0

0.0


	1

0.4


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129


	BASE: Totalidade dos jovens inquiridos
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Totalidade dos jovens inquridos

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Centro comercial

38,4

36,4

40,5

34,0

38,5

40,7

51,9

50,0

31,2

Lojas de rua

26,8

24,6

29,1

20,8

28,7

28,0

26,9

25,8

27,3

Hipermercados

16,9

17,2

16,4

18,5

15,8

17,2

17,3

19,6

15,3

Lojas de bairro

1,9

2,0

1,8

2,3

1,1

2,6

0,0

2,6

1,7

Supermercados

1,9

2,2

1,6

2,7

2,1

1,3

0,0

1,7

2,2

Quiosques

0,4

0,3

0,5

0,4

0,2

0,7

0,0

0,7

0,3

Feiras

0,2

0,2

0,3

0,4

0,0

0,4

0,0

0,0

0,4

Não costuma comprar

21,4

24,5

18,3

29,0

19,7

19,2

13,5

11,7

27,2

Amostra

1 246

638

608

259

533

454

52

418

776

EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

Totalidade dos jovens inquridos

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Lojas de rua

25,6

25,4

25,8

26,6

26,6

23,8

25,0

26,3

25,3

Lojas de bairro

21,7

26,2

17,1

21,2

21,0

22,9

23,1

22,0

21,5

Centro comercial

14,3

14,3

14,3

13,5

14,6

14,3

19,2

18,4

11,7

Quiosques

8,3

7,4

9,2

6,2

8,6

9,0

9,6

7,9

8,4

Hipermercados

5,6

6,0

5,3

5,8

5,6

5,5

7,7

6,2

5,2

Supermercados

1,1

1,3

1,0

0,4

1,7

0,9

1,9

1,4

0,9

Feiras

0,1

0,2

0,0

0,0

0,2

0,0

0,0

0,2

0,0

Não costuma comprar

27,0

24,3

29,9

27,8

25,9

28,0

21,2

21,1

30,7

Outras

0,1

0,0

0,2

0,0

0,0

0,2

0,0

0,0

0,1

Amostra

1 246

638

608

259

533

454

52

418

776


	Rendimento dos jovens

	Em que tipo de lojas costumam comprar CD´s?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Centro comercial
	478

38.4


	152

60.1


	58

41.1


	93

37.1


	56

31.6


	85

28.8


	34

26.4



	Lojas de rua
	334

26.8


	44

17.4


	30

21.3


	75

29.9


	50

28.2


	84

28.5


	51

39.5



	Não costuma comprar
	267

21.4


	20

7.9


	29

20.6


	68

27.1


	48

27.1


	79

26.8


	23

17.8



	Hipermercados
	210

16.9


	38

15.0


	22

15.6


	25

10.0


	37

20.9


	59

20.0


	29

22.5



	Lojas de bairro
	24

1.9


	7

2.8


	7

5.0


	2

0.8


	1

0.6


	6

2.0


	1

0.8



	Supermercados
	24

1.9


	4

1.6


	4

2.8


	2

0.8


	1

0.6


	9

3.1


	4

3.1



	Quiosques
	5

0.4


	1

0.4


	1

0.7


	0

0.0


	1

0.6


	0

0.0


	2

1.6



	Feiras
	3

0.2
	1

0.4
	0

0.0
	2

0.8
	0

0.0
	0

0.0
	0

0.0


	Em que tipo de lojas costumam comprar Revistas/livros não escolares?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Não costuma comprar
	337

27.0


	54

21.3


	40

28.4


	90

35.9


	46

26.0


	74

25.1


	33

25.6



	Lojas de rua
	319

25.6


	60

23.7


	31

22.0


	42

16.7


	56

31.6


	81

27.5


	49

38.0



	Lojas de bairro
	271

21.7


	53

20.9


	40

28.4


	55

21.9


	38

21.5


	59

20.0


	26

20.2



	Centro comercial
	178

14.3


	66

26.1


	12

8.5


	33

13.1


	14

7.9


	47

15.9


	6

4.7



	Quiosques
	103

8.3


	15

5.9


	12

8.5


	26

10.4


	14

7.9


	22

7.5


	14

10.9



	Hipermercados
	70

5.6


	10

4.0


	4

2.8


	8

3.2


	12

6.8


	25

8.5


	11

8.5



	Supermercados
	14

1.1


	2

0.8


	5

3.5


	1

0.4


	2

1.1


	3

1.0


	1

0.8



	Feiras
	1

0.1


	0

0.0


	0

0.0


	1

0.4


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0



	Outras
	1

0.1
	0

0.0
	0

0.0
	0

0.0
	0

0.0
	1

0.3
	0

0.0

	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129


	BASE: Totalidade dos jovens inquiridos



[image: image56.wmf]EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

Totalidade dos jovens inquridos

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Centro comercial

11,1

5,6

16,8

16,2

12,0

7,0

23,1

13,4

9,0

Lojas de rua

8,1

5,5

10,9

15,1

7,9

4,4

9,6

8,9

7,6

Hipermercados

5,1

3,0

7,2

9,3

4,9

2,9

7,7

6,0

4,4

Lojas de bairro

1,0

0,2

1,8

1,2

0,6

1,3

1,9

1,4

0,6

Supermercados

0,6

0,2

1,0

1,5

0,6

0,0

0,0

0,5

0,6

Quiosques

0,2

0,3

0,0

0,8

0,0

0,0

0,0

0,2

0,1

Feiras

0,1

0,0

0,2

0,0

0,2

0,0

0,0

0,2

0,0

Não costuma comprar

74,9

85,7

63,5

57,9

74,7

84,8

61,5

70,6

78,1

Amostra

1 246

638

608

259

533

454

52

418

776

EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

Totalidade dos jovens inquridos

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Lojas de rua

12,7

11,6

13,8

10,0

12,2

14,8

19,2

14,8

11,1

Centro comercial

10,4

7,4

13,7

11,2

10,1

10,4

17,3

14,8

7,6

Hipermercados

4,7

3,0

6,6

6,2

3,6

5,3

9,6

5,3

4,1

Lojas de bairro

0,7

0,6

0,8

1,2

0,6

0,7

1,9

0,7

0,6

Supermercados

0,2

0,2

0,2

0,4

0,2

0,0

0,0

0,2

0,1

Quiosques

0,1

0,0

0,2

0,0

0,2

0,0

0,0

0,2

0,0

Feiras

0,1

0,0

0,2

0,0

0,2

0,0

0,0

0,2

0,0

Não costuma comprar

72,1

78,2

65,6

71,4

73,4

70,9

53,8

64,8

77,2

Amostra

1 246

638

608

259

533

454

52

418

776


	Rendimento dos jovens

	Em que tipo de lojas costumam comprar jogos electrónicos?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Não costuma comprar
	933

74.9


	173

68.4


	112

79.4


	195

77.7


	135

76.3


	227

76.9


	91

70.5



	Centro comercial
	138

11.1


	51

20.2


	16

11.3


	21

8.4


	11

6.2


	27

9.2


	12

9.3



	Lojas de rua
	101

8.1


	11

4.3


	5

3.5


	19

7.6


	18

10.2


	26

8.8


	22

17.1



	Hipermercados
	63

5.1


	13

5.1


	7

5.0


	12

4.8


	11

6.2


	15

5.1


	5

3.9



	Lojas de bairro
	12

1.0


	2

0.8


	0

0.0


	5

2.0


	3

1.7


	2

0.7


	0

0.0



	Supermercados
	7

0.6


	3

1.2


	1

0.7


	1

0.4


	1

0.6


	1

0.3


	0

0.0



	Quiosques
	2

0.2


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	1

0.6


	1

0.3


	0

0.0



	Feiras
	1

0.1


	1

0.4


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0




	Rendimento dos jovens

	Em que tipo de lojas costumam comprar produtos informáticos?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Não costuma comprar
	898

72.1


	170

67.2


	103

73.0


	201

80.1


	131

74.0


	203

68.8


	90

69.8



	Lojas de rua
	158

12.7


	17

6.7


	20

14.2


	24

9.6


	24

13.6


	44

14.9


	29

22.5



	Centro comercial
	130

10.4


	54

21.3


	15

10.6


	16

6.4


	11

6.2


	28

9.5


	6

4.7



	Hipermercados
	59

4.7


	7

2.8


	4

2.8


	10

4.0


	12

6.8


	21

7.1


	5

3.9



	Lojas de bairro
	9

0.7


	3

1.2


	0

0.0


	2

0.8


	1

0.6


	3

1.0


	0

0.0



	Supermercados
	2

0.2


	1

0.4


	1

0.7


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0



	Quiosques
	1

0.1


	1

0.4


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0



	Feiras
	1

0.1


	1

0.4


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129


	BASE: Totalidade dos jovens inquiridos



[image: image57.wmf]EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

Totalidade dos jovens inquridos

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Centro comercial

33,1

36,7

29,3

29,7

33,8

34,1

28,8

40,4

29,4

Lojas de rua

30,7

35,6

25,7

19,7

30,2

37,7

26,9

26,6

33,2

Hipermercados

6,4

6,0

6,9

6,9

5,6

7,0

1,9

6,2

6,8

Lojas de bairro

1,7

1,9

1,5

1,5

0,6

3,1

0,0

2,4

1,4

Supermercados

1,4

0,6

2,3

0,4

2,3

1,1

0,0

1,9

1,3

Quiosques

0,1

0,2

0,0

0,0

0,0

0,2

0,0

0,0

0,1

Feiras

0,1

0,0

0,2

0,0

0,2

0,0

0,0

0,0

0,1

Outras

0,3

0,3

0,3

0,4

0,2

0,4

0,0

0,0

0,5

Não costuma comprar

31,0

25,4

36,8

44,4

31,5

22,7

42,3

28,0

31,8

Amostra

1 246

638

608

259

533

454

52

418

776

EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

Totalidade dos jovens inquridos

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Centro comercial

52,0

53,4

50,5

44,8

55,0

52,6

50,0

63,2

46,1

Lojas de rua

35,6

39,3

31,6

24,7

36,4

40,7

28,8

31,8

38,0

Hipermercados

9,1

9,1

9,0

8,9

6,9

11,7

5,8

7,2

10,3

Lojas de bairro

4,1

4,2

3,9

6,2

3,0

4,2

3,8

2,9

4,8

Supermercados

1,0

0,6

1,5

0,8

1,7

0,4

0,0

1,0

1,2

Não costuma comprar

12,7

10,2

15,3

22,0

11,3

9,0

15,4

8,9

14,6

Amostra

1 246

638

608

259

533

454

52

418

776


	Rendimento dos jovens

	Em que tipo de lojas costumam comprar perfumes ?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Centro comercial
	412

33.1


	127

50.2


	61

43.3


	81

32.3


	41

23.2


	77

26.1


	25

19.4



	Não costuma comprar
	386

31.0


	65

25.7


	42

29.8


	92

36.7


	71

40.1


	89

30.2


	27

20.9



	Lojas de rua
	383

30.7


	55

21.7


	35

24.8


	62

24.7


	55

31.1


	107

36.3


	69

53.5



	Hipermercados
	80

6.4


	13

5.1


	3

2.1


	17

6.8


	9

5.1


	29

9.8


	9

7.0



	Lojas de bairro
	21

1.7


	8

3.2


	5

3.5


	2

0.8


	3

1.7


	3

1.0


	0

0.0



	Supermercados
	18

1.4


	3

1.2


	1

0.7


	6

2.4


	4

2.3


	1

0.3


	3

2.3



	Quiosques
	1

0.1


	0

0.0


	0

0.0


	1

0.4


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0



	Feiras
	1

0.1


	0

0.0


	1

0.7


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0



	Outras
	4

0.3


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	1

0.6


	1

0.3


	2

1.6




	Rendimento dos jovens

	Em que tipo de lojas costumam comprar presentes?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Centro comercial
	648

52.0


	171

67.6


	86

61.0


	131

52.2


	75

42.4


	144

48.8


	41

31.8



	Lojas de rua
	443

35.6


	70

27.7


	36

25.5


	78

31.1


	77

43.5


	114

38.6


	68

52.7



	Não costuma comprar
	158

12.7


	18

7.1


	25

17.7


	47

18.7


	26

14.7


	27

9.2


	15

11.6



	Hipermercados
	113

9.1


	17

6.7


	7

5.0


	15

6.0


	20

11.3


	43

14.6


	11

8.5



	Lojas de bairro
	51

4.1


	10

4.0


	9

6.4


	5

2.0


	10

5.6


	8

2.7


	9

7.0



	Supermercados
	13

1.0


	2

0.8


	1

0.7


	2

0.8


	5

2.8


	2

0.7


	1

0.8



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129


	BASE: Totalidade dos jovens inquiridos
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Totalidade dos jovens inquridos

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

5-Muitíssima importância

40,0

44,4

35,4

39,0

36,6

44,5

32,7

38,3

41,4

4-

31,9

28,7

35,2

27,0

35,3

30,6

36,5

34,9

29,9

3-

22,6

21,6

23,7

26,6

21,8

21,4

30,8

20,6

23,2

2-

3,9

3,3

4,4

3,9

5,6

1,8

0,0

4,5

3,7

1-Nenhuma importância

1,7

2,0

1,3

3,5

0,8

1,8

0,0

1,7

1,8

Amostra

1 246

638

608

259

533

454

52

418

776

Média

4,1

4,1

4,0

3,9

4,0

4,1

4,0

4,0

4,1

IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

Totalidade dos jovens inquridos

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

5-Muitíssima importância

34,8

37,6

31,7

39,0

34,1

33,0

21,2

36,4

34,8

4-

40,7

41,7

39,6

35,9

42,6

41,2

51,9

40,0

40,3

3-

19,7

17,2

22,2

19,3

19,1

20,5

21,2

20,8

18,9

2-

3,7

2,8

4,6

4,2

3,2

4,0

5,8

2,2

4,4

1-Nenhuma importância

1,2

0,6

1,8

1,5

0,9

1,3

0,0

0,7

1,5

Amostra

1 246

638

608

259

533

454

52

418

776

Média

4,0

4,1

4,0

4,1

4,1

4,0

3,9

4,1

4,0


	Rendimento dos jovens

	Importância atribuída ao atendimento personalizado

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	5-Muitíssima importância
	498

40.0


	93

36.8


	58

41.1


	94

37.5


	63

35.6


	135

45.8


	55

42.6



	4-
	397

31.9


	97

38.3


	46

32.6


	77

30.7


	50

28.2


	88

29.8


	39

30.2



	3-
	282

22.6


	49

19.4


	29

20.6


	68

27.1


	52

29.4


	59

20.0


	25

19.4



	2-
	48

3.9


	10

4.0


	6

4.3


	9

3.6


	8

4.5


	9

3.1


	6

4.7



	1-Nenhuma importância
	21

1.7


	4

1.6


	2

1.4


	3

1.2


	4

2.3


	4

1.4


	4

3.1



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129

	Média
	4.05
	4.05
	4.08
	4.00
	3.90
	4.16
	4.05


	BASE: Totalidade dos jovens inquiridos


	Rendimento dos jovens

	Importância atribuída ao ambiente

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	5-Muitíssima importância
	433

34.8


	79

31.2


	55

39.0


	98

39.0


	65

36.7


	101

34.2


	35

27.1



	4-
	507

40.7


	118

46.6


	53

37.6


	95

37.8


	62

35.0


	120

40.7


	59

45.7



	3-
	245

19.7


	46

18.2


	28

19.9


	43

17.1


	38

21.5


	58

19.7


	32

24.8



	2-
	46

3.7


	8

3.2


	4

2.8


	10

4.0


	10

5.6


	11

3.7


	3

2.3



	1-Nenhuma importância
	15

1.2


	2

0.8


	1

0.7


	5

2.0


	2

1.1


	5

1.7


	0

0.0



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129

	Média
	4.04
	4.04
	4.11
	4.08
	4.01
	4.02
	3.98


	BASE: Totalidade dos jovens inquiridos



[image: image62.wmf]IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

Totalidade dos jovens inquridos

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

5-Muitíssima importância

59,0

58,5

59,5

58,7

62,9

54,6

59,6

57,2

59,9

4-

29,0

30,4

27,5

28,6

27,2

31,3

26,9

30,4

28,4

3-

9,3

8,5

10,2

8,5

7,7

11,7

13,5

9,8

8,8

2-

1,4

0,9

1,8

1,2

1,7

1,1

0,0

1,4

1,4

1-Nenhuma importância

1,4

1,7

1,0

3,1

0,6

1,3

0,0

1,2

1,5

Amostra

1 246

638

608

259

533

454

52

418

776

Média

4,4

4,4

4,4

4,4

4,5

4,4

4,5

4,4

4,4

IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

Totalidade dos jovens inquridos

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

5-Muitíssima importância

61,1

62,9

59,2

61,8

59,1

63,0

48,1

55,3

65,1

4-

27,2

25,5

28,9

24,3

29,5

26,2

32,7

30,6

25,0

3-

9,4

8,9

9,9

10,4

9,6

8,6

19,2

11,0

7,9

2-

1,6

1,7

1,5

1,9

1,3

1,8

0,0

1,9

1,5

1-Nenhuma importância

0,7

0,9

0,5

1,5

0,6

0,4

0,0

1,2

0,5

Amostra

1 246

638

608

259

533

454

52

418

776

Média

4,5

4,5

4,5

4,4

4,5

4,5

4,3

4,4

4,5


	Rendimento dos jovens

	Importância atribuída à variedade de escolha

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	5-Muitíssima importância
	735

59.0


	150

59.3


	88

62.4


	151

60.2


	88

49.7


	177

60.0


	81

62.8



	4-
	361

29.0


	77

30.4


	36

25.5


	67

26.7


	65

36.7


	81

27.5


	35

27.1



	3-
	116

9.3


	21

8.3


	13

9.2


	22

8.8


	21

11.9


	29

9.8


	10

7.8



	2-
	17

1.4


	4

1.6


	2

1.4


	6

2.4


	0

0.0


	3

1.0


	2

1.6



	1-Nenhuma importância
	17

1.4


	1

0.4


	2

1.4


	5

2.0


	3

1.7


	5

1.7


	1

0.8



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129

	Média
	4.43
	4.47
	4.46
	4.41
	4.33
	4.43
	4.50


	BASE: Totalidade dos jovens inquiridos


	Rendimento dos jovens

	Importância atribuída à simpatia dos empregados

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	5-Muitíssima importância
	761

61.1


	144

56.9


	80

56.7


	159

63.3


	95

53.7


	199

67.5


	84

65.1



	4-
	339

27.2


	67

26.5


	47

33.3


	62

24.7


	59

33.3


	71

24.1


	33

25.6



	3-
	117

9.4


	33

13.0


	9

6.4


	24

9.6


	21

11.9


	21

7.1


	9

7.0



	2-
	20

1.6


	6

2.4


	2

1.4


	4

1.6


	2

1.1


	3

1.0


	3

2.3



	1-Nenhuma importância
	9

0.7


	3

1.2


	3

2.1


	2

0.8


	0

0.0


	1

0.3


	0

0.0



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129

	Média
	4.46
	4.36
	4.41
	4.48
	4.40
	4.57
	4.53


	BASE: Totalidade dos jovens inquiridos



[image: image63.wmf]IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

Totalidade dos jovens inquridos

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

5-Muitíssima importância

16,3

19,0

13,5

21,6

16,5

13,0

15,4

13,2

18,0

4-

25,1

26,5

23,7

30,9

27,6

18,9

21,2

22,2

26,9

3-

34,6

34,8

34,4

23,9

37,7

37,0

48,1

37,6

32,1

2-

16,1

12,7

19,6

16,2

12,6

20,0

15,4

17,0

15,6

1-Nenhuma importância

7,9

7,1

8,9

7,3

5,6

11,0

0,0

10,0

7,3

Amostra

1 246

638

608

259

533

454

52

418

776

Média

3,3

3,4

3,1

3,4

3,4

3,0

3,4

3,1

3,3


	Rendimento dos jovens

	Importância atribuída à música ambiente

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	5-Muitíssima importância
	203

16.3


	33

13.0


	15

10.6


	40

15.9


	38

21.5


	56

19.0


	21

16.3



	4-
	313

25.1


	60

23.7


	35

24.8


	75

29.9


	36

20.3


	80

27.1


	27

20.9



	3-
	431

34.6


	91

36.0


	56

39.7


	87

34.7


	56

31.6


	94

31.9


	47

36.4



	2-
	200

16.1


	46

18.2


	23

16.3


	33

13.1


	33

18.6


	40

13.6


	25

19.4



	1-Nenhuma importância
	99

7.9


	23

9.1


	12

8.5


	16

6.4


	14

7.9


	25

8.5


	9

7.0



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129

	Média
	3.26
	3.13
	3.13
	3.36
	3.29
	3.35
	3.20


	BASE: Totalidade dos jovens inquiridos
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[image: image65.wmf]RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

Jovens do grupo etário 19/25 anos

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Sim

1,8

1,4

2,1

0,0

0,0

1,8

7,1

4,4

0,0

Não

98,2

98,6

97,9

0,0

0,0

98,2

92,9

95,6

100,0

Amostra

454

220

234

0

0

454

14

158

282

TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

Hardware

50,0

33,3

60,0

0,0

0,0

50,0

100,0

42,9

0,0

Livros/revistas

25,0

33,3

20,0

0,0

0,0

25,0

0,0

28,6

0,0

CD´s

25,0

33,3

20,0

0,0

0,0

25,0

0,0

28,6

0,0

Outras

12,5

33,3

0,0

0,0

0,0

12,5

0,0

14,3

0,0

Amostra

8

3

5

0

0

8

1

7

0


	Rendimento dos jovens

	Recorrem ao comércio electrónico ?

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Sim
	8

1.8


	3

3.2


	0

0.0


	3

3.4


	0

0.0


	1

0.9


	1

2.7



	Não
	446

98.2


	92

96.8


	60

100.0


	85

96.6


	65

100.0


	108

99.1


	36

97.3



	Amostra
	454
	95
	60
	88
	65
	109
	37


	BASE: Jovens do grupo etário 19/25 anos


	Rendimento dos jovens

	Tipo de produtos que adquirem na Internet

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Hardware
	4

50.0


	1

33.3


	0

n.d.


	2

66.7


	0

n.d.


	0

0.0


	1

100.0



	Livros/revistas
	2

25.0


	1

33.3


	0

n.d.


	0

0.0


	0

n.d.


	0

0.0


	1

100.0



	CD´s
	2

25.0


	0

0.0


	0

n.d.


	1

33.3


	0

n.d.


	1

100.0


	0

0.0



	Outras
	1

12.5


	1

33.3


	0

n.d.


	0

0.0


	0

n.d.


	0

0.0


	0

0.0



	Não responde
	0

0.0


	0

0.0


	0

n.d.


	0

0.0


	0

n.d.


	0

0.0


	0

0.0



	Amostra
	8
	3
	0
	3
	0
	1
	1


	BASE: Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet
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	Rendimento dos jovens

	O que gostariam de comprar, mas de momento não é possível

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	De momento nada
	339

27.2


	57

22.5


	38

27.0


	72

28.7


	39

22.0


	93

31.5


	40

31.0



	Computador
	233

18.7


	48

19.0


	25

17.7


	53

21.1


	37

20.9


	45

15.3


	25

19.4



	Automóvel
	232

18.6


	54

21.3


	26

18.4


	41

16.3


	31

17.5


	56

19.0


	24

18.6



	Casa
	82

6.6


	18

7.1


	9

6.4


	17

6.8


	10

5.6


	22

7.5


	6

4.7



	Vestuário/roupa
	80

6.4


	23

9.1


	17

12.1


	18

7.2


	13

7.3


	7

2.4


	2

1.6



	Mota
	73

5.9


	16

6.3


	4

2.8


	13

5.2


	9

5.1


	21

7.1


	10

7.8



	Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade
	39

3.1


	7

2.8


	5

3.5


	6

2.4


	5

2.8


	12

4.1


	4

3.1



	Equipamento desportivo
	35

2.8


	7

2.8


	3

2.1


	6

2.4


	10

5.6


	7

2.4


	2

1.6



	CD´s
	26

2.1


	7

2.8


	3

2.1


	5

2.0


	2

1.1


	6

2.0


	3

2.3



	Telemóvel
	24

1.9


	5

2.0


	2

1.4


	7

2.8


	3

1.7


	5

1.7


	2

1.6



	Tirar a carta de condução
	23

1.8


	1

0.4


	4

2.8


	3

1.2


	3

1.7


	7

2.4


	5

3.9



	Recheio para a casa
	13

1.0


	1

0.4


	0

0.0


	4

1.6


	1

0.6


	5

1.7


	2

1.6



	Viagens
	12

1.0


	4

1.6


	0

0.0


	2

0.8


	0

0.0


	6

2.0


	0

0.0



	Livros
	11

0.9


	0

0.0


	3

2.1


	2

0.8


	2

1.1


	3

1.0


	1

0.8



	Televisor
	10

0.8


	5

2.0


	2

1.4


	1

0.4


	2

1.1


	0

0.0


	0

0.0



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129


	BASE: Totalidade dos jovens inquiridos


  Continua

Continuação

	Rendimento dos jovens

	O que gostariam de comprar, mas de momento não é possível

	Percentagens verticais

	
	Região

	
	Total
	Grande Lisboa
	Grande Porto
	Litoral Norte
	Litoral Centro
	Interior
	Sul

	Animal de estimação
	6

0.5


	1

0.4


	2

1.4


	1

0.4


	2

1.1


	0

0.0


	0

0.0



	Bicicleta
	5

0.4


	0

0.0


	2

1.4


	1

0.4


	1

0.6


	1

0.3


	0

0.0



	Perfume
	4

0.3


	2

0.8


	0

0.0


	0

0.0


	1

0.6


	1

0.3


	0

0.0



	Vídeo
	3

0.2


	0

0.0


	0

0.0


	1

0.4


	1

0.6


	1

0.3


	0

0.0



	Guitarra eléctrica / viola
	3

0.2


	2

0.8


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	1

0.8



	Óculos de sol
	2

0.2


	0

0.0


	0

0.0


	1

0.4


	0

0.0


	1

0.3


	0

0.0



	Outras
	18

1.4


	3

1.2


	1

0.7


	1

0.4


	7

4.0


	5

1.7


	1

0.8



	Não responde
	2

0.2


	0

0.0


	0

0.0


	0

0.0


	1

0.6


	0

0.0


	1

0.8



	Amostra
	1246
	253
	141
	251
	177
	295
	129


	BASE: Totalidade dos jovens inquiridos
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Totalidade dos jovens inquridos

( % Verticais )

TOTAL

SEXO

IDADE

STATUS

Feminino

Masculino

12/14 anos

15/18 anos

19/25 anos

A/B

C1

C2/D

De momento nada

27,2

27,4

27,0

34,4

27,8

22,5

40,4

28,7

25,5

Computador

18,7

16,0

21,5

32,8

18,9

10,4

17,3

12,0

22,4

Automóvel

18,6

17,1

20,2

0,0

14,6

33,9

15,4

21,8

17,1

Casa

6,6

6,3

6,9

0,0

3,0

14,5

3,8

6,9

6,6

Vestuário/roupa

6,4

8,9

3,8

6,2

8,1

4,6

1,9

8,6

5,5

Mota

5,9

3,4

8,4

4,6

8,6

3,3

5,8

5,5

6,1

Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade

3,1

3,3

3,0

2,7

4,1

2,2

7,7

3,6

2,6

Equipamento desportivo

2,8

2,8

2,8

5,8

2,6

1,3

0,0

3,6

2,6

CD´s

2,1

2,2

2,0

4,6

2,3

0,4

1,9

2,4

1,9

Telemóvel

1,9

2,8

1,0

2,3

2,4

1,1

5,8

1,7

1,8

Tirar a carta de condução

1,8

2,2

1,5

0,4

3,2

1,1

0,0

1,2

2,3

Recheio para a casa

1,0

1,9

0,2

0,0

0,4

2,4

0,0

0,5

1,4

Viagens

1,0

1,1

0,8

0,0

1,7

0,7

1,9

1,2

0,8

Livros

0,9

1,7

0,0

0,4

1,1

0,9

0,0

1,2

0,8

Televisor

0,8

1,3

0,3

2,3

0,2

0,7

0,0

1,0

0,8

Animal de estimação

0,5

0,5

0,5

1,9

0,2

0,0

0,0

0,7

0,4

Bicicleta

0,4

0,3

0,5

0,8

0,4

0,2

0,0

0,0

0,6

Perfume

0,3

0,6

0,0

0,0

0,4

0,4

0,0

0,5

0,3

Vídeo

0,2

0,5

0,0

0,0

0,2

0,4

0,0

0,0

0,4

Guitarra eléctrica / viola

0,2

0,0

0,5

0,0

0,6

0,0

0,0

0,0

0,4

Óculos de sol

0,2

0,3

0,0

0,0

0,0

0,4

0,0

0,0

0,3

Outras

1,4

2,0

0,8

1,5

1,7

1,1

3,8

1,7

1,2

Não responde

0,2

0,2

0,2

0,8

0,0

0,0

0,0

0,2

0,1

Amostra

1246

638

608

259

533

454

52

418

776
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_990625790.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990628219.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990629223.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990631249.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990631712.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990631997.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990632120.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990632529.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990631861.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990631378.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990630564.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990630792.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990629520.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990629113.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990629195.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990628714.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990627166.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990627757.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990627897.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990627328.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990626544.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990626686.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_990626286.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_989767306.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_989767768.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_989768253.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_989767340.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_989766123.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776






_989766761.xls
1-O dinheiro utiliza

		

				O DINHEIRO UTILIZADO NOS GASTOS É DADO PELOS  PAIS / FAMILIARES, OU PROVÉM  DE OUTRAS FONTES DE RENDIMENTO?

				Totalidade dos jovens  inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Pais/familiares		79.5		82.1		76.8		99.2		89.7		56.4		90.4		83.5		76.7

				Trabalho fixo		17.6		14.7		20.6		0.0		7.5		39.4		7.7		15.6		19.3

				Trabalhos ocasionais/trabalho temporário		12.4		11.1		13.8		1.2		13.3		17.8		7.7		13.6		12.1

				Bolsa de estudo		0.4		0.6		0.2		0.0		0.2		0.9		0.0		0.5		0.4

				Fundo Desemprego		0.2		0.2		0.3		0.0		0.0		0.7		0.0		0.2		0.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





2-Com que periodicid

		

				COM QUE PERIODICIDADE COSTUMAM RECEBER DINHEIRO?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Diariamente		14.8		17.1		12.3		22.4		18.9		5.5		11.5		11.5		16.8

				Semanalmente		26.6		26.8		26.5		35.5		32.6		14.5		23.1		28.5		25.9

				Mensalmente		40.0		39.5		40.5		13.1		30.4		66.5		48.1		42.1		38.3

				Ocasionalmente		24.0		21.8		26.3		30.5		25.0		19.2		23.1		24.4		23.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





3-Quanto  recebem di

		

				QUANTO RECEBEM DIARIAMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,diariamente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 200 escudos		26.1		25.7		26.7		56.9		14.9		0.0		50.0		22.9		26.2

				201/300 escudos		14.7		14.7		14.7		13.8		18.8		0.0		16.7		18.8		13.1

				301/500 escudos		31.0		31.2		30.7		27.6		35.6		20.0		0.0		29.2		33.1

				501/700 escudos		3.3		3.7		2.7		1.7		5.0		0.0		0.0		2.1		3.8

				701/1000 escudos		17.4		19.3		14.7		0.0		18.8		52.0		16.7		18.8		16.9

				1001/1500 escudos		2.7		2.8		2.7		0.0		2.0		12.0		0.0		0.0		3.8

				Mais de 1500 escudos		4.9		2.8		8.0		0.0		5.0		16.0		16.7		8.3		3.1

				Amostra		184		109		75		58		101		25		6		48		130

				Média		487		473		508		263		509		920		537		508		477





4-Quanto  recebem se

		

				QUANTO  RECEBEM SEMANALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,semanalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		14.8		14.0		15.5		39.1		7.5		0.0		0.0		15.1		15.4

				501/1000 escudos		19.9		22.2		17.4		31.5		19.0		6.1		16.7		17.6		21.4

				1001/2000 escudos		26.8		28.1		25.5		22.8		31.0		21.2		66.7		28.6		23.4

				2001/3000 escudos		8.4		11.1		5.6		3.3		12.1		6.1		8.3		6.7		9.5

				3001/5000 escudos		17.5		15.8		19.3		2.2		20.1		31.8		8.3		16.8		18.4

				5001/7500 escudos		3.0		2.3		3.7		0.0		0.6		13.6		0.0		2.5		3.5

				7501/10000 escudos		5.1		4.7		5.6		1.1		4.6		12.1		0.0		6.7		4.5

				Mais de 10000 escudos		3.6		0.6		6.8		0.0		4.0		7.6		0.0		5.0		3.0

				Não responde		0.9		1.2		0.6		0.0		1.1		1.5		0.0		0.8		1.0

				Amostra		332		171		161		92		174		66		12		119		201

				Média		2585		2206		2984		1018		2659		4604		1667		2793		2516





5-Quanto recebem men

		

				QUANTO RECEBEM MENSALMENTE?

				Jovens que referiram receber dinheiro,mensalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 1000 escudos		2.0		2.8		1.2		14.7		2.5		0.3		0.0		4.0		1.0

				1001/2500 escudos		2.6		2.8		2.4		26.5		2.5		0.0		4.0		2.8		2.4

				2501/5000 escudos		10.2		10.7		9.8		38.2		20.4		1.7		24.0		10.2		9.1

				5001/10000 escudos		8.2		7.9		8.5		2.9		16.7		4.3		4.0		11.9		6.4

				10001/15000 escudos		4.4		4.0		4.9		8.8		7.4		2.3		4.0		4.0		4.7

				15001/20000 escudos		5.8		7.5		4.1		0.0		8.6		5.0		4.0		7.4		5.1

				20001/25000 escudos		1.0		1.2		0.8		0.0		1.2		1.0		0.0		1.7		0.7

				25001/30000 escudos		5.6		6.3		4.9		2.9		6.8		5.3		16.0		5.1		5.1

				30001/40000 escudos		5.2		6.3		4.1		2.9		6.8		4.6		0.0		4.0		6.4

				40001/50000 escudos		6.8		7.1		6.5		0.0		6.8		7.6		12.0		6.8		6.4

				50001/60000 escudos		12.9		15.5		10.2		0.0		4.3		18.9		8.0		9.1		15.5

				60001/70000 escudos		9.2		7.9		10.6		0.0		6.8		11.6		0.0		6.2		11.8

				70001/80000 escudos		7.8		8.3		7.3		0.0		4.3		10.6		4.0		6.2		9.1

				80001/100000 escudos		8.6		7.1		10.2		0.0		1.9		13.2		8.0		8.0		9.1

				100001/150000 escudos		6.0		2.4		9.8		0.0		2.5		8.6		8.0		7.4		5.1

				Mais de 150 000 escudos		2.6		1.2		4.1		0.0		0.0		4.3		0.0		4.5		1.7

				Não responde		0.8		0.8		0.8		2.9		0.6		0.7		4.0		0.6		0.7

				Amostra		498		252		246		34		162		302		25		176		297

				Média		47986		41838		54285		5341		27044		63915		38406		46855		49436





6-Quanto  recebem oc

		

				QUANTO  RECEBEM OCASIONALMENTE?

				Jovens  que referiram receber dinheiro,ocasionalmente

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 500 escudos		22.7		21.6		23.8		51.9		16.5		5.7		41.7		11.8		27.6

				501/1000 escudos		17.1		20.9		13.8		22.8		18.0		10.3		8.3		14.7		18.9

				1001/2000 escudos		12.0		12.2		11.9		10.1		15.8		8.0		16.7		9.8		13.0

				2001/3000 escudos		4.7		6.5		3.1		2.5		4.5		6.9		0.0		5.9		4.3

				3001/5000 escudos		16.1		16.5		15.6		7.6		18.8		19.5		8.3		18.6		15.1

				5001/10000 escudos		8.4		8.6		8.1		2.5		7.5		14.9		8.3		10.8		7.0

				10001/20000 escudos		6.7		6.5		6.9		0.0		9.0		9.2		0.0		11.8		4.3

				20001/50000 escudos		5.0		1.4		8.1		1.3		2.3		12.6		0.0		4.9		5.4

				Mais de 50000 escudos		3.3		2.2		4.4		0.0		1.5		9.2		8.3		3.9		2.7

				Não responde		4.0		3.6		4.4		1.3		6.0		3.4		8.3		7.8		1.6

				Amostra		299		139		160		79		133		87		12		102		185

				Média		6663		4741		8347		1576		5155		13631		6591		8299		5823





7-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO EM...

				Ranking das 12 primeiras

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Vestuário/calçado		57.4		58.9		55.8		31.7		55.0		74.9		40.4		54.1		60.3

				Saídas à noite (discotecas/bares)		46.3		40.8		52.1		8.1		49.9		63.9		42.3		50.7		44.2

				Alimentação na cantina		46.3		49.1		43.4		69.9		53.5		24.4		57.7		42.8		47.4

				Cinema		42.1		42.9		41.3		33.6		44.8		43.8		48.1		47.4		38.9

				Presentes		34.1		38.6		29.4		28.2		37.1		33.9		25.0		37.6		32.9

				CD's		32.3		27.3		37.7		21.2		36.8		33.5		38.5		34.2		30.9

				Artigos escolares		31.3		37.0		25.3		38.2		32.3		26.2		26.9		26.1		34.4

				Revistas		23.8		28.1		19.2		26.3		24.6		21.4		28.8		24.4		23.1

				Livros de estudo		20.7		24.1		17.1		22.4		19.9		20.7		25.0		17.7		22.0

				Telemóvel		18.9		16.6		21.2		2.7		12.4		35.7		13.5		20.1		18.6

				Gasolina		17.5		12.5		22.7		0.0		9.8		36.6		15.4		19.4		16.6

				Perfumes/cosméticos		17.3		23.5		10.7		10.0		18.6		19.8		9.6		16.0		18.4

				Compra de chocolates,guloseimas		16.2		17.2		15.1		40.5		13.9		5.1		19.2		15.1		16.6

				Transportes públicos / táxis		15.8		19.9		11.5		13.1		17.6		15.2		11.5		16.3		15.9

				Alimentação em restaurantes		15.4		13.5		17.4		4.2		13.9		23.6		23.1		17.7		13.7

				Tabaco		12.4		9.1		16.0		0.0		7.9		24.9		9.6		14.8		11.3

				Artigos de desporto		12.4		10.0		15.0		10.8		14.1		11.5		13.5		11.5		12.9

				Concertos/espectáculos		12.4		10.8		14.0		6.9		11.8		16.1		17.3		14.4		11.0

				Bebidas alcoólicas		12.1		6.6		17.9		0.8		10.1		20.9		15.4		14.4		10.7

				Livros que não são de estudo:Banda desenhada e outros		11.1		11.8		10.4		14.3		10.3		10.1		11.5		14.1		9.4

				Bijuteria		10.4		19.7		0.5		8.5		12.6		8.8		7.7		8.6		11.5

				Aluguer de vídeos		10.1		10.5		9.7		10.8		12.2		7.3		3.8		6.7		12.4

				Jogos electrónicos		7.4		3.3		11.7		13.9		6.9		4.2		5.8		5.5		8.5

				Viagens		6.4		6.7		6.1		2.3		5.1		10.4		9.6		8.4		5.2

				Produtos informáticos		5.5		3.9		7.2		4.2		4.5		7.5		7.7		6.9		4.6

				Cabeleireiro/serviços de estética		5.2		8.6		1.6		1.5		4.3		8.4		5.8		4.3		5.7

				Despesas da casa		4.3		4.5		3.9		0.0		0.6		11.0		1.9		3.1		5.0

				Outras bebidas estimulantes		3.0		2.8		3.3		1.9		2.3		4.6		5.8		3.3		2.7

				Artigos fotográficos		1.6		2.0		1.2		0.0		1.9		2.2		1.9		2.2		1.3

				Pagar a Universidade		0.9		1.1		0.7		0.0		0.0		2.4		5.8		1.4		0.3

				Jogos de futebol		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Farmácia/medicamentos		0.2		0.0		0.3		0.0		0.0		0.4		0.0		0.2		0.1

				Outras		0.8		0.2		1.5		0.0		0.6		1.5		1.9		0.0		1.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





8-Compram calçado

		

				COMPRAM CALÇADO / VESTUÁRIO DE MARCA ?

				Jovens que costumam adquirir calçado/vestuário

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		55.2		42.6		69.3		69.5		58.4		49.1		85.7		64.2		49.6

				Não		44.8		57.4		30.7		30.5		41.6		50.9		14.3		35.8		50.4

				Amostra		715		376		339		82		293		340		21		226		468





9-Tipo de presentes

		

				TIPO DE PRESENTES COSTUMAM ADQUIRIR

				Jovens que costumam adquirir presentes

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Perfumes		51.1		51.2		50.8		49.3		52.0		50.6		61.5		45.9		53.7

				CD´s		33.9		32.9		35.2		23.3		31.8		41.6		53.8		39.5		29.4

				Vestuário/roupa		30.8		34.1		26.3		21.9		27.3		39.6		15.4		35.0		29.0

				Livros		24.0		24.4		23.5		31.5		20.2		25.3		30.8		29.3		20.4

				Flores		16.5		15.9		17.3		12.3		15.2		20.1		7.7		17.8		16.1

				Bijuteria		14.6		18.7		8.9		15.1		17.2		11.0		15.4		19.7		11.4

				Peluches		11.3		11.4		11.2		13.7		13.1		7.8		15.4		10.2		11.8

				Doces		5.4		6.1		4.5		9.6		5.6		3.2		7.7		5.7		5.1

				Jóias		2.4		1.6		3.4		0.0		1.5		4.5		0.0		3.2		2.0

				Brinquedos		2.4		1.2		3.9		5.5		2.0		1.3		0.0		1.9		2.7

				Bricolage		2.1		2.8		1.1		1.4		3.0		1.3		0.0		1.9		2.4

				Porcelanas / loiças		1.6		1.2		2.2		1.4		0.5		3.2		0.0		1.9		1.6

				Bibelots		0.9		1.2		0.6		1.4		0.5		1.3		0.0		1.3		0.8

				Postais		0.7		0.0		1.7		1.4		0.5		0.6		0.0		0.0		1.2

				Outras		0.7		1.2		0.0		0.0		1.0		0.6		0.0		0.6		0.8

				Amostra		425		246		179		73		198		154		13		157		255





10-Gastam o dinheiro

		

				GASTAM O DINHEIRO TODO OU FAZEM ALGUMA POUPANÇA?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Gastam o dinheiro todo		26.6		26.3		27.0		26.3		26.3		27.3		34.6		28.7		25.0

				Fazem poupança		73.4		73.7		73.0		73.7		73.7		72.7		65.4		71.3		75.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				OBJECTIVO DA POUPANÇA; PARA QUE FIM POUPAM DINHEIRO?

				Ranking dos 10 primeiros

				Jovens que referiram que fazem poupança

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Para o caso de surgir alguma necessidade		39.6		41.9		37.2		44.0		40.5		36.1		38.2		37.2		40.9

				Para o futuro		15.0		13.6		16.4		11.0		14.0		18.5		8.8		15.1		15.3

				Para adquirir presentes		8.1		10.4		5.6		13.6		8.7		4.2		11.8		8.7		7.6

				Para adquirir casa		7.3		7.4		7.2		0.0		3.6		16.1		8.8		8.1		6.9

				Para adquririr vestuário/roupa		6.9		8.7		5.0		11.5		9.2		1.5		8.8		7.4		6.5

				Para adquirir carro		6.1		4.5		7.9		0.5		5.6		10.0		0.0		5.4		6.9

				Apenas para criar o sentido de poupança		4.0		3.6		4.5		2.6		3.8		5.2		5.9		4.0		4.0

				Para as férias		3.4		3.2		3.6		0.0		3.6		5.2		5.9		6.7		1.5

				Para adquirir CD´s		2.0		1.7		2.3		4.7		1.8		0.6		5.9		2.7		1.4

				Para saídas à noite /saídas com os amigos		1.9		1.5		2.3		1.6		1.8		2.1		2.9		1.7		11

																						1.9

				Para tirar a carta de condução		1.4		1.1		1.8		0.5		2.5		0.6		0.0		1.0		1.7

				Para  viagens		1.4		1.9		0.9		0.0		1.8		1.8		2.9		2.3		0.9

				Para adquirir material escolar / desenho		0.8		0.9		0.7		1.6		0.8		0.3		2.9		0.3		0.9

				Para adquirir computador		0.7		0.4		0.9		2.1		0.5		0.0		2.9		0.0		0.9

				Para adquirir uma mota		0.7		0.0		1.4		0.5		1.3		0.0		0.0		0.3		0.9

				Para as despesas da casa		0.5		0.4		0.7		0.0		0.3		1.2		0.0		0.7		0.5

				Para adquirir bicicleta		0.4		0.2		0.7		1.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.3

				Para adquirir jogos de computador		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.7		0.2

				Para as aulas de ginástica		0.3		0.4		0.2		0.0		0.5		0.3		0.0		0.3		0.3

				Para adquirir equipamento para o carro		0.3		0.2		0.5		0.0		0.5		0.3		0.0		0.0		0.5

				Para adquirir telemóvel		0.2		0.2		0.2		1.0		0.0		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para adquirir guloseimas		0.2		0.2		0.2		0.5		0.3		0.0		0.0		0.0		0.3

				Para abrir um negócio		0.2		0.0		0.5		0.0		0.3		0.3		0.0		0.3		0.2

				Para adquirir calçado		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5		0.0		0.0		0.7		0.0

				Outras		1.0		0.9		1.1		1.6		1.3		0.3		2.9		0.7		1.0

				Não responde		0.3		0.0		0.7		1.6		0.0		0.0		0.0		0.3		0.3

				Amostra		914		470		444		191		393		330		34		298		582





12-Possuem conta banc

		

				POSSUEM CONTA BANCÁRIA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		66.4		65.7		67.1		45.9		58.0		87.9		71.2		69.6		64.3

				Não		33.6		34.3		32.9		54.1		42.0		12.1		28.8		30.4		35.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				HÁ QUANTO TEMPO POSSUEM CONTA BANCÁRIA?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				- 1 ano		9.8		11.7		7.8		6.7		16.2		5.8		10.8		10.0		9.6

				1 ano		8.9		9.3		8.6		11.8		12.6		5.3		10.8		7.2		9.8

				2 anos		16.4		16.9		15.9		19.3		18.1		14.3		10.8		14.1		18.2

				3 anos		12.0		12.9		11.0		11.8		9.7		13.8		10.8		11.0		12.6

				4 anos		10.3		9.5		11.0		5.0		6.8		14.5		16.2		10.3		9.8

				5 anos		8.5		8.8		8.1		7.6		7.4		9.5		10.8		8.9		8.0

				6 anos		6.2		4.3		8.1		5.9		4.5		7.5		2.7		7.2		5.8

				7 anos		6.0		6.4		5.6		7.6		6.1		5.5		5.4		5.2		6.6

				8 anos		3.0		2.6		3.4		2.5		1.0		4.8		2.7		3.8		2.6

				9 anos		1.0		0.0		2.0		2.5		0.0		1.3		0.0		0.7		1.2

				10 anos		7.3		6.7		7.8		13.4		6.8		5.8		8.1		8.9		6.2

				11 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.3		0.3		2.7		0.0		0.6

				12 anos		1.6		1.2		2.0		2.5		0.6		2.0		0.0		1.0		2.0

				13 anos		0.5		0.5		0.5		1.7		0.0		0.5		2.7		0.7		0.2

				14 anos		0.6		0.7		0.5		0.0		1.3		0.3		0.0		0.7		0.6

				15 anos		2.3		1.9		2.7		0.0		3.6		2.0		0.0		2.7		2.2

				+ 15 anos		5.2		6.0		4.4		0.0		4.9		7.0		5.4		7.6		3.8

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				Média ( anos )		6		6		6		5		5		6		6		6		5





14-Possuem cartão Mul

		

				POSSUEM CARTÃO MULTIBANCO (cartão de débito) ?

				Jovens que possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		65.1		64.9		65.2		5.0		57.6		88.7		67.6		70.8		61.5

				Não		34.9		35.1		34.8		95.0		42.4		11.3		32.4		29.2		38.5

				Amostra		827		419		408		119		309		399		37		291		499

				UTILIZAM O CARTÃO MULTIBANCO REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO ?

				Jovens que possuem cartão Multibanco

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		54.6		54.8		54.5		16.7		37.6		63.8		72.0		55.3		52.8

				Só de vez em quando		45.4		45.2		45.5		83.3		62.4		36.2		28.0		44.7		47.2

				Amostra		538		272		266		6		178		354		25		206		307





16-Possuem cartão VISA

		

				POSSUEM CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA ?

				Jovens que têm mais de 14 anos e possuem conta bancária

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		12.9		10.6		15.2		0.0		7.4		17.0		6.9		10.8		14.5

				Não		87.1		89.4		84.8		0.0		92.6		83.0		93.1		89.2		85.5

				Amostra		708		360		348		0		309		399		29		251		428

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO TIPO VISA REGULARMENTE OU SÓ DE VEZ EM QUANDO

				Jovens que  possuem cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Regularmente		22.0		18.4		24.5		0.0		21.7		22.1		0.0		14.8		25.8

				Só de vez em quando		78.0		81.6		75.5		0.0		78.3		77.9		100.0		85.2		74.2

				Amostra		91		38		53		0		23		68		2		27		62





18-Utilizam o cartão

		

				UTILIZAM O CARTÃO DE CRÉDITO PARA PAGAR ...

				Jovens que  utilizam regularmente cartão de crédito do tipo VISA

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Roupa / calçado		70.0		71.4		69.2		0.0		80.0		66.7		0.0		75.0		68.8

				Despesas da casa		30.0		42.9		23.1		0.0		60.0		20.0		0.0		50.0		25.0

				Gasolina		15.0		0.0		23.1		0.0		0.0		20.0		0.0		0.0		18.8

				Restaurantes		5.0		0.0		7.7		0.0		0.0		6.7		0.0		0.0		6.2

				Jogos electrónicos		5.0		0.0		7.7		0.0		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0

				Amostra		20		7		13		0		5		15		0		4		16





19-Quando fazem compr

		

				QUANDO FAZEM COMPRAS QUAIS SÃO OS FACTORES QUE DETERMINAM A ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Preço		57.6		59.7		55.4		49.0		56.3		64.1		73.1		58.9		55.9

				Gosto pessoal		39.4		42.2		36.5		28.2		40.7		44.3		30.8		41.4		38.9

				Marca		32.9		22.6		43.8		39.0		33.2		29.1		32.7		30.9		34.0

				Moda		30.8		35.6		25.8		35.9		34.7		23.3		34.6		32.5		29.6

				Opinião dos amigos/grupo		18.2		19.6		16.8		24.7		19.7		12.8		23.1		16.5		18.8

				Informações recolhidas sobre o produto		12.2		11.8		12.7		7.3		12.4		14.8		11.5		14.6		11.0

				Qualidade		9.9		8.3		11.5		4.6		7.5		15.6		13.5		11.2		8.9

				Publicidade		8.0		7.7		8.4		10.0		8.1		6.8		9.6		8.6		7.6

				Conforto		0.6		0.5		0.8		0.4		0.6		0.9		0.0		1.0		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





20-Fazem compras sobr

		

				FAZEM COMPRAS SOBRETUDO AO FIM DE SEMANA OU DURANTE A SEMANA ?

				Totalidade dos jovens inquiridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Faz compras sobretudo ao fim de semana		56.2		54.4		58.1		69.5		56.8		47.8		55.8		50.5		59.3

				Faz compras sobretudo durante a semana		43.8		45.6		41.9		30.5		43.2		52.2		44.2		49.5		40.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR VESTUÁRIO E CALÇADO ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		53.1		60.0		45.9		49.0		49.9		59.3		50.0		48.1		56.1

				Centro comercial		45.4		41.1		50.0		41.7		50.1		42.1		57.7		55.5		39.2

				Hipermercados		6.9		5.3		8.6		6.9		7.5		6.2		9.6		5.3		7.6

				Lojas de bairro		3.5		5.0		2.0		4.2		2.3		4.6		0.0		2.4		4.4

				Não costuma comprar		2.1		2.2		2.0		4.2		2.4		0.4		0.0		1.7		2.4

				Feiras		2.0		2.0		2.0		0.4		1.9		3.1		0.0		1.2		2.6

				Supermercados		1.4		0.9		2.0		2.7		1.5		0.7		0.0		0.7		1.9

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





22-Em que tipo de loj CD's

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR CD´S ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		38.4		36.4		40.5		34.0		38.5		40.7		51.9		50.0		31.2

				Lojas de rua		26.8		24.6		29.1		20.8		28.7		28.0		26.9		25.8		27.3

				Hipermercados		16.9		17.2		16.4		18.5		15.8		17.2		17.3		19.6		15.3

				Lojas de bairro		1.9		2.0		1.8		2.3		1.1		2.6		0.0		2.6		1.7

				Supermercados		1.9		2.2		1.6		2.7		2.1		1.3		0.0		1.7		2.2

				Quiosques		0.4		0.3		0.5		0.4		0.2		0.7		0.0		0.7		0.3

				Feiras		0.2		0.2		0.3		0.4		0.0		0.4		0.0		0.0		0.4

				Não costuma comprar		21.4		24.5		18.3		29.0		19.7		19.2		13.5		11.7		27.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR REVISTAS/LIVROS NÃO ESCOLARES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		25.6		25.4		25.8		26.6		26.6		23.8		25.0		26.3		25.3

				Lojas de bairro		21.7		26.2		17.1		21.2		21.0		22.9		23.1		22.0		21.5

				Centro comercial		14.3		14.3		14.3		13.5		14.6		14.3		19.2		18.4		11.7

				Quiosques		8.3		7.4		9.2		6.2		8.6		9.0		9.6		7.9		8.4

				Hipermercados		5.6		6.0		5.3		5.8		5.6		5.5		7.7		6.2		5.2

				Supermercados		1.1		1.3		1.0		0.4		1.7		0.9		1.9		1.4		0.9

				Feiras		0.1		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		27.0		24.3		29.9		27.8		25.9		28.0		21.2		21.1		30.7

				Outras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





24-Em que tipo de loj-Jogos

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR JOGOS ELECTRÓNICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		11.1		5.6		16.8		16.2		12.0		7.0		23.1		13.4		9.0

				Lojas de rua		8.1		5.5		10.9		15.1		7.9		4.4		9.6		8.9		7.6

				Hipermercados		5.1		3.0		7.2		9.3		4.9		2.9		7.7		6.0		4.4

				Lojas de bairro		1.0		0.2		1.8		1.2		0.6		1.3		1.9		1.4		0.6

				Supermercados		0.6		0.2		1.0		1.5		0.6		0.0		0.0		0.5		0.6

				Quiosques		0.2		0.3		0.0		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		74.9		85.7		63.5		57.9		74.7		84.8		61.5		70.6		78.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRODUTOS INFORMÁTICOS ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Lojas de rua		12.7		11.6		13.8		10.0		12.2		14.8		19.2		14.8		11.1

				Centro comercial		10.4		7.4		13.7		11.2		10.1		10.4		17.3		14.8		7.6

				Hipermercados		4.7		3.0		6.6		6.2		3.6		5.3		9.6		5.3		4.1

				Lojas de bairro		0.7		0.6		0.8		1.2		0.6		0.7		1.9		0.7		0.6

				Supermercados		0.2		0.2		0.2		0.4		0.2		0.0		0.0		0.2		0.1

				Quiosques		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.2		0.0

				Não costuma comprar		72.1		78.2		65.6		71.4		73.4		70.9		53.8		64.8		77.2

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





26-Em que tipo de loj-Perfumes

		

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PERFUMES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		33.1		36.7		29.3		29.7		33.8		34.1		28.8		40.4		29.4

				Lojas de rua		30.7		35.6		25.7		19.7		30.2		37.7		26.9		26.6		33.2

				Hipermercados		6.4		6.0		6.9		6.9		5.6		7.0		1.9		6.2		6.8

				Lojas de bairro		1.7		1.9		1.5		1.5		0.6		3.1		0.0		2.4		1.4

				Supermercados		1.4		0.6		2.3		0.4		2.3		1.1		0.0		1.9		1.3

				Quiosques		0.1		0.2		0.0		0.0		0.0		0.2		0.0		0.0		0.1

				Feiras		0.1		0.0		0.2		0.0		0.2		0.0		0.0		0.0		0.1

				Outras		0.3		0.3		0.3		0.4		0.2		0.4		0.0		0.0		0.5

				Não costuma comprar		31.0		25.4		36.8		44.4		31.5		22.7		42.3		28.0		31.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				EM QUE TIPO DE LOJAS COSTUMAM COMPRAR PRESENTES ?

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Centro comercial		52.0		53.4		50.5		44.8		55.0		52.6		50.0		63.2		46.1

				Lojas de rua		35.6		39.3		31.6		24.7		36.4		40.7		28.8		31.8		38.0

				Hipermercados		9.1		9.1		9.0		8.9		6.9		11.7		5.8		7.2		10.3

				Lojas de bairro		4.1		4.2		3.9		6.2		3.0		4.2		3.8		2.9		4.8

				Supermercados		1.0		0.6		1.5		0.8		1.7		0.4		0.0		1.0		1.2

				Não costuma comprar		12.7		10.2		15.3		22.0		11.3		9.0		15.4		8.9		14.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





28-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO ATENDIMENTO PERSONALIZADO

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		40.0		44.4		35.4		39.0		36.6		44.5		32.7		38.3		41.4

				4-		31.9		28.7		35.2		27.0		35.3		30.6		36.5		34.9		29.9

				3-		22.6		21.6		23.7		26.6		21.8		21.4		30.8		20.6		23.2

				2-		3.9		3.3		4.4		3.9		5.6		1.8		0.0		4.5		3.7

				1-Nenhuma importância		1.7		2.0		1.3		3.5		0.8		1.8		0.0		1.7		1.8

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.1		4.1		4.0		3.9		4.0		4.1		4.0		4.0		4.1

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA AO AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		34.8		37.6		31.7		39.0		34.1		33.0		21.2		36.4		34.8

				4-		40.7		41.7		39.6		35.9		42.6		41.2		51.9		40.0		40.3

				3-		19.7		17.2		22.2		19.3		19.1		20.5		21.2		20.8		18.9

				2-		3.7		2.8		4.6		4.2		3.2		4.0		5.8		2.2		4.4

				1-Nenhuma importância		1.2		0.6		1.8		1.5		0.9		1.3		0.0		0.7		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.0		4.1		4.0		4.1		4.1		4.0		3.9		4.1		4.0





30-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À VARIEDADE DE ESCOLHA

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		59.0		58.5		59.5		58.7		62.9		54.6		59.6		57.2		59.9

				4-		29.0		30.4		27.5		28.6		27.2		31.3		26.9		30.4		28.4

				3-		9.3		8.5		10.2		8.5		7.7		11.7		13.5		9.8		8.8

				2-		1.4		0.9		1.8		1.2		1.7		1.1		0.0		1.4		1.4

				1-Nenhuma importância		1.4		1.7		1.0		3.1		0.6		1.3		0.0		1.2		1.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.4		4.4		4.4		4.4		4.5		4.4		4.5		4.4		4.4

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À SIMPATIA DOS EMPREGADOS

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		61.1		62.9		59.2		61.8		59.1		63.0		48.1		55.3		65.1

				4-		27.2		25.5		28.9		24.3		29.5		26.2		32.7		30.6		25.0

				3-		9.4		8.9		9.9		10.4		9.6		8.6		19.2		11.0		7.9

				2-		1.6		1.7		1.5		1.9		1.3		1.8		0.0		1.9		1.5

				1-Nenhuma importância		0.7		0.9		0.5		1.5		0.6		0.4		0.0		1.2		0.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		4.5		4.5		4.5		4.4		4.5		4.5		4.3		4.4		4.5





32-Importância atribu

		

				IMPORTÂNCIA ATRIBUÍDA À MÚSICA AMBIENTE

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				5-Muitíssima importância		16.3		19.0		13.5		21.6		16.5		13.0		15.4		13.2		18.0

				4-		25.1		26.5		23.7		30.9		27.6		18.9		21.2		22.2		26.9

				3-		34.6		34.8		34.4		23.9		37.7		37.0		48.1		37.6		32.1

				2-		16.1		12.7		19.6		16.2		12.6		20.0		15.4		17.0		15.6

				1-Nenhuma importância		7.9		7.1		8.9		7.3		5.6		11.0		0.0		10.0		7.3

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				Média		3.3		3.4		3.1		3.4		3.4		3.0		3.4		3.1		3.3





33-Recorrem ao comérc

		

				RECORREM AO COMÉRCIO ELECTRÓNICO ?

				Jovens do grupo etário 19/25 anos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Sim		1.8		1.4		2.1		0.0		0.0		1.8		7.1		4.4		0.0

				Não		98.2		98.6		97.9		0.0		0.0		98.2		92.9		95.6		100.0

				Amostra		454		220		234		0		0		454		14		158		282

				TIPO DE PRODUTOS QUE ADQUIREM NA INTERNET

				Jovens do grupo etário 19/25 anos que adquirem produtos na Internet

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Hardware		50.0		33.3		60.0		0.0		0.0		50.0		100.0		42.9		0.0

				Livros/revistas		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				CD´s		25.0		33.3		20.0		0.0		0.0		25.0		0.0		28.6		0.0

				Outras		12.5		33.3		0.0		0.0		0.0		12.5		0.0		14.3		0.0

				Amostra		8		3		5		0		0		8		1		7		0





35-O que gostariam de

		

				O QUE GOSTARIAM DE COMPRAR, MAS DE MOMENTO NÃO É POSSÍVEL

				Totalidade dos jovens inquridos

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				De momento nada		27.2		27.4		27.0		34.4		27.8		22.5		40.4		28.7		25.5

				Computador		18.7		16.0		21.5		32.8		18.9		10.4		17.3		12.0		22.4

				Automóvel		18.6		17.1		20.2		0.0		14.6		33.9		15.4		21.8		17.1

				Casa		6.6		6.3		6.9		0.0		3.0		14.5		3.8		6.9		6.6

				Vestuário/roupa		6.4		8.9		3.8		6.2		8.1		4.6		1.9		8.6		5.5

				Mota		5.9		3.4		8.4		4.6		8.6		3.3		5.8		5.5		6.1

				Aparelhagem/aparelhos alta fidelidade		3.1		3.3		3.0		2.7		4.1		2.2		7.7		3.6		2.6

				Equipamento desportivo		2.8		2.8		2.8		5.8		2.6		1.3		0.0		3.6		2.6

				CD´s		2.1		2.2		2.0		4.6		2.3		0.4		1.9		2.4		1.9

				Telemóvel		1.9		2.8		1.0		2.3		2.4		1.1		5.8		1.7		1.8

				Tirar a carta de condução		1.8		2.2		1.5		0.4		3.2		1.1		0.0		1.2		2.3

				Recheio para a casa		1.0		1.9		0.2		0.0		0.4		2.4		0.0		0.5		1.4

				Viagens		1.0		1.1		0.8		0.0		1.7		0.7		1.9		1.2		0.8

				Livros		0.9		1.7		0.0		0.4		1.1		0.9		0.0		1.2		0.8

				Televisor		0.8		1.3		0.3		2.3		0.2		0.7		0.0		1.0		0.8

				Animal de estimação		0.5		0.5		0.5		1.9		0.2		0.0		0.0		0.7		0.4

				Bicicleta		0.4		0.3		0.5		0.8		0.4		0.2		0.0		0.0		0.6

				Perfume		0.3		0.6		0.0		0.0		0.4		0.4		0.0		0.5		0.3

				Vídeo		0.2		0.5		0.0		0.0		0.2		0.4		0.0		0.0		0.4

				Guitarra eléctrica / viola		0.2		0.0		0.5		0.0		0.6		0.0		0.0		0.0		0.4

				Óculos de sol		0.2		0.3		0.0		0.0		0.0		0.4		0.0		0.0		0.3

				Outras		1.4		2.0		0.8		1.5		1.7		1.1		3.8		1.7		1.2

				Não responde		0.2		0.2		0.2		0.8		0.0		0.0		0.0		0.2		0.1

				Amostra		1246		638		608		259		533		454		52		418		776





36-SEXO

		

				SEXO

																		( % Verticais )

						TOTAL		IDADE						STATUS

								12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Feminino		51.2		50.2		54.0		48.5		38.5		50.0		52.7

				Masculino		48.8		49.8		46.0		51.5		61.5		50.0		47.3

				Amostra		1 246		259		533		454		52		418		776

				IDADE

																( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				STATUS

								Feminino		Masculino		A/B		C1		C2/D

				12/14 anos		20.8		20.4		21.2		32.7		19.1		20.9

				15/18 anos		42.8		45.1		40.3		40.4		43.1		42.8

				19/25 anos		36.4		34.5		38.5		26.9		37.8		36.3

				Amostra		1 246		638		608		52		418		776

				GRAU DE INSTRUÇÃO DO INQUIRIDO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Instrução primária		1.1		1.6		0.7		1.5		0.6		1.5		0.0		1.2		1.2

				5º/6º ano		8.4		7.8		9.0		22.8		2.1		7.7		9.6		5.0		10.2

				7º/8º/9º ano		30.3		28.2		32.4		75.7		25.7		9.7		28.8		26.3		32.5

				10º/11º/12º ano		42.4		43.4		41.3		0.0		64.2		41.0		28.8		42.8		43.0

				Frequência  universitária		16.3		17.7		14.8		0.0		7.3		36.1		25.0		22.2		12.5

				Licenciatura		1.5		1.3		1.8		0.0		0.2		4.0		7.7		2.4		0.6

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





43-Rendimento líquido

		

				RENDIMENTO LÍQUIDO MENSAL DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 100 000$00		7.8		9.1		6.4		6.9		5.3		11.2		0.0		1.0		12.0

				101/150 000$00		17.9		18.5		17.3		12.4		18.8		20.0		5.8		7.2		24.5

				151/250 000$00		22.3		22.4		22.2		17.4		23.1		24.2		1.9		27.0		21.1

				251/350 000$00		9.6		8.6		10.7		6.9		9.0		11.9		17.3		18.7		4.3

				351/450 000$00		4.8		3.6		6.1		4.2		4.3		5.7		23.1		8.6		1.5

				Mais de 450 000$00		3.4		2.2		4.6		1.5		3.6		4.2		19.2		5.5		1.2

				Não Sabe		29.5		30.9		28.1		43.6		31.5		19.2		25.0		27.3		31.1

				Não responde		4.7		4.7		4.6		6.9		4.5		3.5		7.7		4.8		4.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				ESTRATO SOCIAL

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				A/B		4.2		3.1		5.3		6.6		3.9		3.1		100.0		0.0		0.0

				C1		33.5		32.8		34.4		30.9		33.8		34.8		0.0		100.0		0.0

				C2/D		62.3		64.1		60.4		62.5		62.3		62.1		0.0		0.0		100.0

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





45-Número de elemento

		

				NÚMERO DE ELEMENTOS DO AGREGADO FAMILIAR

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				1		1.0		1.1		1.0		0.0		0.0		2.9		1.9		1.2		0.9

				2		5.2		5.0		5.4		1.9		3.0		9.7		3.8		6.0		4.9

				3		26.2		26.3		26.2		24.3		23.3		30.8		11.5		31.1		24.6

				4		46.5		45.3		47.7		50.6		52.7		36.8		61.5		46.4		45.5

				5		14.7		15.0		14.3		17.0		14.1		14.1		21.2		11.0		16.2

				+ de 5		6.0		6.9		5.1		5.4		6.6		5.7		0.0		4.1		7.5

				Não responde		0.3		0.3		0.3		0.8		0.4		0.0		0.0		0.2		0.4

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





46-Distrito

		

				DISTRITO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Aveiro		5.9		5.6		6.1		6.2		5.3		6.4		1.9		5.5		6.3

				Beja		3.4		3.8		3.0		3.1		4.3		2.4		3.8		3.8		3.1

				Braga		9.6		10.8		8.2		9.7		9.4		9.7		11.5		10.0		9.1

				Bragança		4.1		5.0		3.1		5.8		3.9		3.3		1.9		5.3		3.6

				Castelo Branco		7.3		6.4		8.2		8.5		6.6		7.5		5.8		7.4		7.3

				Coimbra		2.3		2.0		2.6		2.7		1.1		3.5		3.8		2.6		2.1

				Évora		1.4		2.0		0.8		0.8		1.5		1.8		0.0		0.7		1.9

				Faro		3.6		3.0		4.3		5.4		3.8		2.4		5.8		2.2		4.3

				Guarda		2.9		3.4		2.3		4.2		1.7		3.5		3.8		1.7		3.5

				Leiria		5.3		5.3		5.3		6.6		5.3		4.6		0.0		4.3		6.2

				Lisboa		17.3		14.7		19.9		13.5		19.1		17.2		23.1		26.3		12.0

				Portalegre		2.2		1.6		2.8		2.7		2.3		1.8		0.0		1.0		3.0

				Porto		14.8		14.3		15.3		14.3		14.6		15.2		9.6		13.6		15.7

				Santarém		3.5		3.0		4.1		4.2		4.1		2.4		9.6		2.9		3.5

				Setúbal		5.1		5.0		5.1		4.2		4.3		6.4		3.8		4.8		5.3

				Viana Castelo		2.9		3.1		2.6		2.7		3.2		2.6		1.9		1.7		3.6

				Vila Real		4.6		6.0		3.1		2.3		3.9		6.6		9.6		3.1		5.0

				Viseu		4.0		4.9		3.1		3.1		5.6		2.6		3.8		3.1		4.5

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776





47-Região

		

				REGIÃO

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Grande Lisboa		20.3		17.6		23.2		16.2		21.8		20.9		26.9		28.9		15.2

				Grande Porto		11.3		11.6		11.0		10.8		9.9		13.2		5.8		12.4		11.1

				Litoral Norte		20.1		20.8		19.4		20.5		20.6		19.4		21.2		16.5		22.0

				Litoral Centro		14.2		13.6		14.8		16.6		12.9		14.3		13.5		14.6		14.0

				Interior		23.7		26.0		21.2		24.7		22.9		24.0		23.1		20.3		25.5

				Sul		10.4		10.3		10.4		11.2		11.8		8.1		9.6		7.2		12.1

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776

				TIPO DE HABITAT

																						( % Verticais )

						TOTAL		SEXO				IDADE						STATUS

								Feminino		Masculino		12/14 anos		15/18 anos		19/25 anos		A/B		C1		C2/D

				Até 10 000  habitantes		22.1		22.6		21.5		18.9		25.3		20.0		11.5		23.0		22.3

				+ 10 000 habitantes		77.9		77.4		78.5		81.1		74.7		80.0		88.5		77.0		77.7

				Amostra		1 246		638		608		259		533		454		52		418		776
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