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As compras de Natal

Os portugueses foram às compras de Natal e pagaram sobretudo com dinheiro. Alimentos e bebidas, brinquedos, vestuário e calçado foram os produtos mais comprados no Natal, os dois primeiros principalmente nos hipermercados e os segundos nas lojas de rua. Sendo este padrão, em geral, comum a todas as regiões de Portugal continental, a mulheres e homens de todas as idades e classes sociais, registam-se, contudo, algumas variações que importa analisar a partir de uma sondagem realizada pela Euroteste para o OBSERVATÓRIO DO COMÉRCIO.

Janeiro 1999

1. O que compraram…

Acompanhando a distribuição normal das despesas dos portugueses, os produtos alimentares e as bebidas foram os produtos adquiridos por maior número de famílias no período do Natal: (60.4% dos inquiridos). Seguiram-se os artigos de vestuário e calçado (47%), os brinquedos (29.3%) e, já com menor relevância, os livros, discos e cassetes de vídeo e os artigos de perfumaria (Gráfico 1-resposta de escolha múltipla).

Gráfico 1 - Categorias de produtos comprados (resposta de escolha múltipla)
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Fonte: Observatório do Comércio /GEPE do Ministério da Economia/ Euroteste

Sendo esta uma distribuição das compras de Natal comum a todo o país, devemos salientar que a concentração nas compras alimentares é maior no interior (e nas localidades com menos de 2000 habitantes) do que nas regiões da grande Lisboa e grande Porto, onde se regista, uma maior dispersão das opções de compra, com um aumento do peso relativo dos livros, discos, artigos de perfumaria, acessórios pessoais e bijuteria (mapa1-resposta de escolha múltipla).
Mapa 1 -  Produtos comprados por região (resposta de escolha múltipla)
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2. Onde Compraram…

Hipermercados e lojas de rua foram os estabelecimentos mais visitados, em geral, por todos compradores, variando a sua preferência conforme o tipo produto que pretendiam adquirir. Em ambos se fizeram as compras principais. A importância dos centros comerciais, como primeira escolha, foi limitada a certo tipo de produtos, menos comprados, e a classes sociais com maior rendimento (Gráfico 2). 

Gráfico 2 - Produtos comprados por local de compra
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Fonte: Observatório do Comércio /GEPE do Ministério da Economia/ Euroteste

A opção mais frequente por um ou outro tipo de estabelecimento é pouco sensível à distribuição regional. As diferenças entre as regiões são mais um reflexo de uma distinta disponibilidade de equipamentos comerciais do que de uma variação nas preferências dos consumidores. 

O comportamento dos consumidores, quanto à escolha do local de compras de Natal, também não variou significativamente de acordo com o sexo, idade ou classe social, mas verificamos, através de uma análise mais pormenorizada da informação relativa a alguns tipos de produtos, uma maior tendência para a compra num ou noutro dos locais referidos em função sobretudo da idade ou da classe social.

Os hipermercados

Os hipermercados, integrados ou não em centros comerciais, foram os locais de compra preferidos por todas as classes, idades e regiões para a compra de brinquedos (62.6%); produtos alimentares e bebidas (62.3%); que são dois dos produtos com maior peso nas compras de Natal. Os hipermercados foram ainda o principal local de compra no caso dos electrodomésticos (57.7%), podendo incluir as grandes superfícies especializadas. 

Para as compras de brinquedos e de produtos alimentares e bebidas a preferência pelos hipermercados mantém-se em todas as regiões, mas diminui significativamente no interior (especialmente no interior sul), provavelmente devido à maior distância que separa os consumidores aí residentes dos hipermercados. 

A preferência pela compra destes dois tipos de produtos em hipermercados também não se altera conforme o sexo, a idade ou a classe social. Essa preferência aumenta mesmo nas classes alta e média alta e na classe média, tanto para uma categoria de produtos como para a outra. 

As lojas de rua

Por sua vez as lojas de rua foram o destino mais procurado para a aquisição de vestuário e calçado (63.4%); bijuteria e acessórios pessoais (59.9%); perfumaria (49.1%); produtos de decoração (45.8%); produtos para o lar (45%); e livros, discos e cassetes (44.1%). 

No caso do vestuário e calçado a preferência por lojas de rua é uma constante em todas as regiões, aumentando naquelas que não dispõem de hipermercados (interior e localidades como menos de 2000 habitantes). 

Não há também grandes variações em função da idade ou classe social. Para todos as lojas de rua foram o local preferido para as compras de Natal de vestuário e calçado. Registam-se contudo algumas tendências que importa referir. Pessoas com menor grau de exigência quanto à marca ou à imagem da loja, como os  consumidores com mais de 54 anos, compram mais vestuário e calçado no hipermercado relativamente aos mais jovens, os quais, juntamente com as pessoas da classe alta e média alta, são os que menos realizaram compras de vestuário e calçado nos hipermercados.

Os centros comerciais

Os centros comerciais foram o conjunto de estabelecimentos mais procurados para a compra de livros, discos, cassetes de vídeo e perfumaria, mas sobretudo por parte das pessoas da classe alta e média alta, o que é relevante considerando que foi para esta classe que estas compras assumiram maior importância 

Para os restantes consumidores, os centros comerciais foram a segunda escolha uma vez mais para a compra de livros e discos (31.6%), sendo este tipo de bens aquele para o qual os consumidores manifestaram maior interesse pela compra em centros comerciais. Sem ser o local preferido, a procura de centros comerciais foi relevante para a compra de artigos de perfumaria (29.1%); acessórios pessoais e bijuteria (27.3%). 

No que se refere ao vestuário e calçado (18%), a preferência pelos centros comerciais, como segunda escolha, é muito mais importante para os jovens (com menos de 34 anos) e para as pessoas da classe alta e média alta. O rendimento e a sensibilidade à imagem são como já referimos um factor importante para entender essa preferência, cremos que com mais significado do que a questão dos horários abertura. As pessoas com idade mais avançada e as que pertencem às classe média baixa e baixa são as que fizeram menos compras de Natal de vestuário e calçado nos centros comerciais.

Próximos ou distantes?

A relativa proximidade do local de compras é uma preferência clara da maioria dos consumidores para as compras de Natal. No entanto, devem estar compreendidos nos "estabelecimentos próximos" aqueles que se situam na área ampla de residência do inquirido ​ o agregado urbano ou rural onde habita, coincidindo com o concelho ou a freguesia ​ e não apenas os da sua  rua ou mesmo os do seu bairro, considerando o peso das compras nos hipermercados. 

Com esta cautela na interpretação do conceito de "proximidade", verificou-se que 69.4% dos inquiridos afirmaram terem feito as suas compras em estabelecimentos próximos da sua casa, uma preferência que se manteve quase invariável para todos os tipos de produtos e em função do sexo, idade e classes sociais dos respectivos compradores. A variação regional também não é muito significativa. Regista-se apenas para alguns produtos, como o vestuário e calçado, no interior e nas localidades com menos de 2000 habitantes, uma maior frequência de compras de Natal realizadas em local afastado da residência. Esta variação reflecte, uma vez mais, a menor disponibilidade de equipamentos comerciais nessas zonas, o que leva os consumidores a deslocarem-se por razões que têm a ver, em simultâneo, com a disponibilidade dos bens e a variedade da escolha (Gráfico 3). 

Gráfico 3 - Produtos comprados por proximidade do local de compras (%)
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Fonte: Observatório do Comércio /GEPE do Ministério da Economia/ Euroteste

3. Como Pagaram…

O pagamento em dinheiro foi a principal forma de pagamento (56.9%). Esta forma de pagamento é especialmente relevante na compra de alimentos e bebidas (61.7%) e  brinquedos (51.6%), produtos adquiridos com maior frequência em hipermercados, seguindo-se o vestuário e calçado (49.8%). Seguiram-se, para o conjunto das compras, o cartão multibanco (26.9%) e o cartão de crédito (9%).

No entanto, o cartão multibanco foi a forma de pagamento preferida para a compra de acessórios pessoais e bijuteria (47.3%); electrodomésticos (38%); e produtos de decoração (37%). 

O uso de cartão de crédito assumiu maior importância na aquisição de produtos de decoração e electrodomésticos. Claramente desvalorizado como forma de pagamento surgiu o cheque, seja qual for a compra realizada (Gráfico 4). No entanto, o cheque ainda aparece como terceira forma de pagamento nas regiões interior norte (Mapa 2).

Gráfico 4 - Formas de pagamento (%)
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Fonte: Observatório do Comércio /GEPE do Ministério da Economia/ Euroteste

O peso dominante do dinheiro e do cartão multibanco como formas de pagamento permite admitir que as compras de Natal não se traduziram directamente num acréscimo significativo do endividamento das famílias através do cartão de crédito. Mesmo para os 9% de inquiridos que pagaram com este cartão as suas compras de Natal, sobretudo as de produtos de custo unitário normalmente superior à média (como os electrodomésticos), o uso do cartão de crédito pode ter sido apenas mais uma forma de pagamento e não um meio de fazer uma compra a crédito, caso o saldo tenha sido liquidado na totalidade no final do mês. Acresce que o uso do cartão de crédito foi mais frequente na classe alta e média alta do que nas restantes.

Formas de pagamento por região

Os pagamentos em dinheiro são mais frequentes no interior e litoral do que nas regiões do grande Porto e da grande Lisboa. Especialmente nesta última região dominam os pagamentos com cartão multibanco e de crédito (52%), sendo que aqui que este último foi mais utilizado (14%) (Mapa 2).
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Formas de pagamento por sexo, idade e classe social

O peso relativo do pagamento em dinheiro é maior nas mulheres do que nos homens, verificando-se o contrário no uso dos cartões, especialmente do cartão de crédito (Gráfico 5). 

Gráfico 5 - Formas de pagamento por sexo (%)
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Fonte: Observatório do Comércio /GEPE do Ministério da Economia/ Euroteste
Olhando o perfil das diferentes idades verifica-se que o pagamento em dinheiro assumiu maior peso relativo nas pessoas com mais de 54 anos. Embora,. como dissemos, seja também essa a forma de pagamento com maior peso nas outras classes etárias, destaca-se como segunda escolha o uso do multibanco pelos jovens e o uso deste cartão e do cartão de crédito pelas pessoas com idade compreendida entre os 35 e os 54 anos (Gráfico 6).

Gráfico 6 - Formas de pagamento por grupos etários (%)


[image: image7.wmf]8,5

13,7

4,7

35,6

28,1

15

5,8

6,4

7

49,2

50,6

72,8

0,9

1,3

0,5

0

10

20

30

40

50

60

70

80

Com cartão

de crédito

Com

Multibanco

Em cheque

Em dinheiro

Outras

Formas

15/34

35/54

>54


Fonte: Observatório do Comércio /GEPE do Ministério da Economia/ Euroteste
Por último foram a classe alta e média alta e a classe média aquelas com maior peso relativo da utilização dos cartões como forma de pagamento, destacando-se em qualquer dos casos o cartão multibanco. Adicionando as duas percentagens, elas ultrapassam mesmo a percentagem de inquiridos que pagaram com dinheiro. É na classe alta e média alta que assume maior importância o cartão de crédito relativamente ao peso que ele tem como forma de pagamento para as restantes classes (Gráfico 7).

Gráfico 7 - Formas de pagamento  por classes sociais (%)
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Fonte: Observatório do Comércio /GEPE do Ministério da Economia/ Euroteste
4. Quem Comprou…

Mulheres e homens de todas as idades e classes sociais foram às compras de Natal. Mas a sua  procura não se dirigiu com a mesma intensidade para todos os produtos, variando segundo...
O sexo

As mulheres foram sempre o comprador predominante em todos os tipos de bens com excepção dos electrodomésticos, livros/discos/CDs/cassetes de vídeo para os quais percentagem de homens adquirentes é superior. Contudo, em todos os grupos de produtos, mesmo nos produtos alimentares ou nos artigos de perfumaria, que eram tradicionalmente uma compra mais feminina, registaram-se percentagens de relevantes de compras masculinas (Gráfico 8). 

Gráfico 8 -  Produtos comprados por sexo dos inquiridos

(Respostas de escolha múltipla)
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Fonte: Observatório do Comércio /GEP do Ministério da Economia/ Euroteste

A idade

A idade faz variar o tipo de produtos preferidos por cada grupo de consumidores. Para os jovens (com idades compreendidas entre os 15 e os 34 anos) a compra mais frequente foi o vestuário e calçado, enquanto para as restantes idades foram os bens alimentares, aumentando a sua compra com a idade (Gráfico 9). 

Gráfico 9 - Produtos Comprados por grupos etários (%)
(respostas de escolha múltipla)
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Fonte: Observatório do Comércio /GEP do Ministério da Economia/ Euroteste
Os jovens foram também os principais compradores de brinquedos, livros/discos/CDs/cassetes de vídeo, artigos de perfumaria e ainda de produtos de decoração. A classe etária dos 35 a 54 anos destacou-se na compra de electrodomésticos e produtos para o lar. Por sua vez, os consumidores com mais de 54 anos foram os que apresentaram uma frequência de compra menor em todos os produtos à excepção dos produtos alimentares/bebidas.

A classe social

A classe social também se reflecte na selecção dos produtos adquiridos neste Natal. Por exemplo, o peso relativo da compra de livros/discos/CDs/cassetes de vídeo é maior na classe alta e média alta do que nas restantes. Para a classe média destaca-se, por sua vez, o peso relativo da compra de electrodomésticos. No perfil de compras de Natal da classe média baixa e baixa sobressai positivamente a compra de produtos alimentares/bebidas. Para esta classe regista-se também a menor importância relativa das compras de livros/discos/CDs/cassetes de vídeo e de artigos de perfumaria comparativamente com o seu peso nas compras efectuadas pela classe alta/média alta e pela classe média (Gráfico 10). 

Gráfico 10 - Produtos comprados por classe social (%)
(respostas de escolha múltipla)
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Fonte: Observatório do Comércio /GEP do Ministério da Economia/ Euroteste
É nos artigos de vestuário que padrão de compras das três classes se mostra mais aproximado, mas sabemos que este conjunto é, provavelmente o mais diferenciado de todos os grupos de produtos aqui referidos, não apenas quanto ao preço e qualidade, mas também quanto à sua utilização, indo desde os bens de primeira necessidade aos mais supérfluos.

Os electrodomésticos apresentam um padrão semelhante para a classe alta e média alta e para a classe média baixa e baixa, mas aqui por razões que se presumem diferentes. A classe alta e média alta faz as suas compras normais de equipamento doméstico em qualquer época do ano, não tendo necessidade de esperar pelo reforço financeiro do Natal. 
FICHA TÉCNICA 

Sondagem encomendada pelo Observatório do Comércio à Euroteste. Realizada por entrevista telefónica de 9 a 14 de Janeiro de 1999.

A amostra foi de 991 pessoas residentes em Portugal Continental, em localidades com 10 ou mais fogos e com idade igual ou superior a 15 anos.

Recorreu-se a um processo de amostragem estratificada por região e habitat (número de habitantes por localidade).

A cada um deste estratos foi atribuído um número específico de entrevistas a realizar, tendo os lares sido escolhidos através de listas telefónicas por método aleatório e intervalo sistemático.

O indivíduo entrevistado em cada lar foi seleccionado através do método de quotas com as seguintes variáveis de controlo: sexo, idade e grupo ocupacional. A taxa de resposta foi de 45%.
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Quadro1

		

								TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul

						Produtos Alimentares/Bebidas		60.4		56.7		58.8		57.7		70.3		65.4

						Vestuário/Calçado		47		48.4		50.3		47.4		42.3		45.9						MAPA

						Brinquedos		29.3		24.8		26.1		32.2		29.9		30.6

						Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		16.4		20.5		21.2		14.1		14.4		14.2

						Artigos de perfumaria		15		18.1		15.6		14		10.9		16.4

						Produtos para o lar		8.5		9.7		10.1		7.6		6.3		10.5

						Electrodomésticos		7.2		7.8		7.3		7.3		6		7.2

						Acessórios pessoais/Bijuteria		6.9		10.1		8.9		6.4		4.5		3.7

						Produtos de decoração		6.6		9.6		9.3		5.5		3		6

						Outros		0.5		0		0.4		0.8		0.9		0
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												QUADRO 2

														SEXO				IDADE						OCUPACAO				CLASSE

														Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Activo		Não Activo		Alta e Média Alta		Média		Média baixa e baixa

												Produtos Alimentares/Bebidas		56.7		63.8		44.2		65.7		75.3		61.1		59.7		45.9		49.8		69.8

												Vestuário/Calçado		41.9		51.7		56.5		44.3		37.9		48.2		45.7		49.8		53.4		42.9

												Brinquedos		26.4		32.1		32.3		29		26.1		30.8		27.7		32.2		32.1		27.2

												Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		20.8		12.2		27.5		15		4		15.7		17.1		30.1		21.3		10.1

												Artigos de perfumaria		12.9		16.9		21.5		14.8		7.1		13.4		16.7		21.1		20.7		10.4

												Produtos para o lar		7.1		9.9		7.8		11.8		6.2		9.9		7		11.9		8.1		7.9

												Electrodomésticos		8.4		6.2		5.8		8.4		7.9		7.2		7.3		5.6		11.7		5.4

												Acessórios pessoais/Bijouteria		6.5		7.2		10.2		6.1		3.6		7.3		6.5		11.5		7.6		5.3

												Produtos de decoração		4.9		8.1		8.4		6.6		4.2		8		5		11.8		7.5		4.7

																						FICAM TODOS
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15/34

35/54
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Alta e Média Alta

Média

Média baixa e baixa



		

		P2.1. LOCAL PREFERENCIAL DE COMPRAS		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijuteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas

		Em Hipermercados		38.8		27.5		12.8		57.7		32		20.4		23.6		62.6		15		62.3

		Em lojas da rua		61.2		45.8		59.9		31		45		49.1		44.1		23.1		63.4		32.6

		Em lojas de Centros Comerciais		0		18.9		27.3		5		18.6		29.1		31.6		12.6		18		3.9

		Outros		0		7.8		0		6.3		4.4		1.4		0.7		1.7		3.6		1.2

		Em Hipermercados em Centros Comerciais		-		3.1		7.1		9.6		7.9		8.5		5.8		9.3		4.1		10.3

		Em Hipermercados		38.8		24.4		5.7		48.1		24.1		11.9		17.8		53.3		10.9		52

		Feira		-		2.1		-		-		2.7		-		-		0.1		2.4		0.6

		Outros		-		5.7		-		6.3		1.7		1.4		0.7		1.6		1.2		0.6

		Nenhum/Nao lembra/Nr		-		-		-		-		-		-		-		-		-		-

		P2.2. PROXIMIDADE DO LOCAL DE COMPRAS

		Próximo de casa		66.4		71.5		77.1		72		73.3		73.4		69		69.1		69.4		73.2

		Afastado de casa		33.6		28.5		22.9		28		26.7		26.6		30.3		30.6		30.4		26.7

		Não lembra/Nr		0		0		0		0		0		0		0.6		0.3		0.1		0.1

		Fica

																		Fica
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Em lojas da rua
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Outros



		



Próximo de casa

Afastado de casa

Não lembra/Nr



		

		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijouteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas		TODOS OS PRODUTOS

		Cartão de crédito		0		22.7		11.4		16.9		10.2		14.8		9.9		8.2		8.1		7.8		9

		Multibanco		12.4		37		47.3		38		36.8		34.6		38.8		31.2		32.3		23.1		26.9

		Cheque		0		6.8		2.2		8.9		9		5.5		2.9		7.9		8.8		6.8		6.4

		Dinheiro		87.6		33		37.4		34.4		43.4		41.7		45.6		51.5		49.8		61.7		56.9

		Outras formas		0		0.5		1.7		1.8		0.6		3.4		2.8		1.2		1		0.6		0.8

		Ficou a dever		0.2		0		0.5		1.7		1.8		0.6		0		0		0		0.2		0.1

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		0		0		0		0		0		3.4		2.8		1.2		0.8		0.5
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Outras formas



		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Total		Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Alta e Média Alta		Média		Média e média baixa

		Com cartão de crédito		9		10		8		8.5		13.7		4.7		18.1		12.1		4.9

		Com Multibanco		26.9		28.9		25.1		35.6		28.1		15		37.7		36.3		19.1

		Em cheque		6.4		4.7		7.8		5.8		6.4		7		1.9		9.9		5.7

		Em dinheiro		56.9		55		58.7		49.2		50.6		72.8		38.3		41.4		69.9

		Outras Formas		0.8		1.4		0.4		0.9		1.3		0.5		4		0.3		0.4

		Ficou a dever		0.2		0.2		0.3		0		0.3		0.5		0		0.3		0.3

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		1.2		0.1		0.9		1		0		4		0		0.1

				FICA																										FICA

				FICA																FICA
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		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul

		Com cartão de crédito		9		14.4		8.8		8.4		3.3		7.7

		Com Multibanco		26.9		37.8		34.7		24.5		18.6		18.2

		Em cheque		6.4		5.1		4		7.3		7.6		6.3

		Em dinheiro		56.9		41.7		51.8		59		69.4		67.1

		Outra Forma		0.8		1		0.7		0.8		1.1		0.7

		Ficou a dever		0.2		0		0.7		0.2		0		0.7

		Outra forma		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		1		0		0.6		1.1		0
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Quadro1

		

								TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul

						Produtos Alimentares/Bebidas		60.4		56.7		58.8		57.7		70.3		65.4

						Vestuário/Calçado		47		48.4		50.3		47.4		42.3		45.9						MAPA

						Brinquedos		29.3		24.8		26.1		32.2		29.9		30.6

						Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		16.4		20.5		21.2		14.1		14.4		14.2

						Artigos de perfumaria		15		18.1		15.6		14		10.9		16.4

						Produtos para o lar		8.5		9.7		10.1		7.6		6.3		10.5

						Electrodomésticos		7.2		7.8		7.3		7.3		6		7.2

						Acessórios pessoais/Bijuteria		6.9		10.1		8.9		6.4		4.5		3.7

						Produtos de decoração		6.6		9.6		9.3		5.5		3		6

						Outros		0.5		0		0.4		0.8		0.9		0
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												QUADRO 2

														SEXO				IDADE						OCUPACAO				CLASSE

														Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Activo		Não Activo		Alta e Média Alta		Média		Média baixa e baixa

												Produtos Alimentares/Bebidas		56.7		63.8		44.2		65.7		75.3		61.1		59.7		45.9		49.8		69.8

												Vestuário/Calçado		41.9		51.7		56.5		44.3		37.9		48.2		45.7		49.8		53.4		42.9

												Brinquedos		26.4		32.1		32.3		29		26.1		30.8		27.7		32.2		32.1		27.2

												Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		20.8		12.2		27.5		15		4		15.7		17.1		30.1		21.3		10.1

												Artigos de perfumaria		12.9		16.9		21.5		14.8		7.1		13.4		16.7		21.1		20.7		10.4

												Produtos para o lar		7.1		9.9		7.8		11.8		6.2		9.9		7		11.9		8.1		7.9

												Electrodomésticos		8.4		6.2		5.8		8.4		7.9		7.2		7.3		5.6		11.7		5.4

												Acessórios pessoais/Bijouteria		6.5		7.2		10.2		6.1		3.6		7.3		6.5		11.5		7.6		5.3

												Produtos de decoração		4.9		8.1		8.4		6.6		4.2		8		5		11.8		7.5		4.7

																						FICAM TODOS
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Alta e Média Alta
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Média baixa e baixa



		

		P2.1. LOCAL PREFERENCIAL DE COMPRAS		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijuteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas

		Em Hipermercados		38.8		27.5		12.8		57.7		32		20.4		23.6		62.6		15		62.3

		Em lojas da rua		61.2		45.8		59.9		31		45		49.1		44.1		23.1		63.4		32.6

		Em lojas de Centros Comerciais		0		18.9		27.3		5		18.6		29.1		31.6		12.6		18		3.9

		Outros		0		7.8		0		6.3		4.4		1.4		0.7		1.7		3.6		1.2

		Em Hipermercados em Centros Comerciais		-		3.1		7.1		9.6		7.9		8.5		5.8		9.3		4.1		10.3

		Em Hipermercados		38.8		24.4		5.7		48.1		24.1		11.9		17.8		53.3		10.9		52

		Feira		-		2.1		-		-		2.7		-		-		0.1		2.4		0.6

		Outros		-		5.7		-		6.3		1.7		1.4		0.7		1.6		1.2		0.6

		Nenhum/Nao lembra/Nr		-		-		-		-		-		-		-		-		-		-

		P2.2. PROXIMIDADE DO LOCAL DE COMPRAS

		Próximo de casa		66.4		71.5		77.1		72		73.3		73.4		69		69.1		69.4		73.2

		Afastado de casa		33.6		28.5		22.9		28		26.7		26.6		30.3		30.6		30.4		26.7

		Não lembra/Nr		0		0		0		0		0		0		0.6		0.3		0.1		0.1
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		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijouteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas		TODOS OS PRODUTOS

		Cartão de crédito		0		22.7		11.4		16.9		10.2		14.8		9.9		8.2		8.1		7.8		9

		Multibanco		12.4		37		47.3		38		36.8		34.6		38.8		31.2		32.3		23.1		26.9

		Cheque		0		6.8		2.2		8.9		9		5.5		2.9		7.9		8.8		6.8		6.4

		Dinheiro		87.6		33		37.4		34.4		43.4		41.7		45.6		51.5		49.8		61.7		56.9

		Outras formas		0		0.5		1.7		1.8		0.6		3.4		2.8		1.2		1		0.6		0.8

		Ficou a dever		0.2		0		0.5		1.7		1.8		0.6		0		0		0		0.2		0.1

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		0		0		0		0		0		3.4		2.8		1.2		0.8		0.5
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		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Total		Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Alta e Média Alta		Média		Média e média baixa

		Com cartão de crédito		9		10		8		8.5		13.7		4.7		18.1		12.1		4.9

		Com Multibanco		26.9		28.9		25.1		35.6		28.1		15		37.7		36.3		19.1

		Em cheque		6.4		4.7		7.8		5.8		6.4		7		1.9		9.9		5.7

		Em dinheiro		56.9		55		58.7		49.2		50.6		72.8		38.3		41.4		69.9

		Outras Formas		0.8		1.4		0.4		0.9		1.3		0.5		4		0.3		0.4

		Ficou a dever		0.2		0.2		0.3		0		0.3		0.5		0		0.3		0.3

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		1.2		0.1		0.9		1		0		4		0		0.1
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		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul

		Com cartão de crédito		9		14.4		8.8		8.4		3.3		7.7

		Com Multibanco		26.9		37.8		34.7		24.5		18.6		18.2

		Em cheque		6.4		5.1		4		7.3		7.6		6.3

		Em dinheiro		56.9		41.7		51.8		59		69.4		67.1

		Outra Forma		0.8		1		0.7		0.8		1.1		0.7

		Ficou a dever		0.2		0		0.7		0.2		0		0.7

		Outra forma		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		1		0		0.6		1.1		0
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Quadro1

		

								TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul

						Produtos Alimentares/Bebidas		60.4		56.7		58.8		57.7		70.3		65.4

						Vestuário/Calçado		47		48.4		50.3		47.4		42.3		45.9						MAPA

						Brinquedos		29.3		24.8		26.1		32.2		29.9		30.6

						Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		16.4		20.5		21.2		14.1		14.4		14.2

						Artigos de perfumaria		15		18.1		15.6		14		10.9		16.4

						Produtos para o lar		8.5		9.7		10.1		7.6		6.3		10.5

						Electrodomésticos		7.2		7.8		7.3		7.3		6		7.2

						Acessórios pessoais/Bijuteria		6.9		10.1		8.9		6.4		4.5		3.7

						Produtos de decoração		6.6		9.6		9.3		5.5		3		6

						Outros		0.5		0		0.4		0.8		0.9		0
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												QUADRO 2

														SEXO				IDADE						OCUPACAO				CLASSE

														Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Activo		Não Activo		Alta e Média Alta		Média		Média baixa e baixa

												Produtos Alimentares/Bebidas		56.7		63.8		44.2		65.7		75.3		61.1		59.7		45.9		49.8		69.8

												Vestuário/Calçado		41.9		51.7		56.5		44.3		37.9		48.2		45.7		49.8		53.4		42.9

												Brinquedos		26.4		32.1		32.3		29		26.1		30.8		27.7		32.2		32.1		27.2

												Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		20.8		12.2		27.5		15		4		15.7		17.1		30.1		21.3		10.1

												Artigos de perfumaria		12.9		16.9		21.5		14.8		7.1		13.4		16.7		21.1		20.7		10.4

												Produtos para o lar		7.1		9.9		7.8		11.8		6.2		9.9		7		11.9		8.1		7.9

												Electrodomésticos		8.4		6.2		5.8		8.4		7.9		7.2		7.3		5.6		11.7		5.4

												Acessórios pessoais/Bijouteria		6.5		7.2		10.2		6.1		3.6		7.3		6.5		11.5		7.6		5.3

												Produtos de decoração		4.9		8.1		8.4		6.6		4.2		8		5		11.8		7.5		4.7

																						FICAM TODOS
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		P2.1. LOCAL PREFERENCIAL DE COMPRAS		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijuteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas

		Em Hipermercados		38.8		27.5		12.8		57.7		32		20.4		23.6		62.6		15		62.3

		Em lojas da rua		61.2		45.8		59.9		31		45		49.1		44.1		23.1		63.4		32.6

		Em lojas de Centros Comerciais		0		18.9		27.3		5		18.6		29.1		31.6		12.6		18		3.9

		Outros		0		7.8		0		6.3		4.4		1.4		0.7		1.7		3.6		1.2

		Em Hipermercados em Centros Comerciais		-		3.1		7.1		9.6		7.9		8.5		5.8		9.3		4.1		10.3

		Em Hipermercados		38.8		24.4		5.7		48.1		24.1		11.9		17.8		53.3		10.9		52

		Feira		-		2.1		-		-		2.7		-		-		0.1		2.4		0.6

		Outros		-		5.7		-		6.3		1.7		1.4		0.7		1.6		1.2		0.6

		Nenhum/Nao lembra/Nr		-		-		-		-		-		-		-		-		-		-

		P2.2. PROXIMIDADE DO LOCAL DE COMPRAS

		Próximo de casa		66.4		71.5		77.1		72		73.3		73.4		69		69.1		69.4		73.2

		Afastado de casa		33.6		28.5		22.9		28		26.7		26.6		30.3		30.6		30.4		26.7

		Não lembra/Nr		0		0		0		0		0		0		0.6		0.3		0.1		0.1
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		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijouteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas		TODOS OS PRODUTOS

		Cartão de crédito		0		22.7		11.4		16.9		10.2		14.8		9.9		8.2		8.1		7.8		9

		Multibanco		12.4		37		47.3		38		36.8		34.6		38.8		31.2		32.3		23.1		26.9

		Cheque		0		6.8		2.2		8.9		9		5.5		2.9		7.9		8.8		6.8		6.4

		Dinheiro		87.6		33		37.4		34.4		43.4		41.7		45.6		51.5		49.8		61.7		56.9

		Outras formas		0		0.5		1.7		1.8		0.6		3.4		2.8		1.2		1		0.6		0.8

		Ficou a dever		0.2		0		0.5		1.7		1.8		0.6		0		0		0		0.2		0.1

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		0		0		0		0		0		3.4		2.8		1.2		0.8		0.5
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		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Total		Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Alta e Média Alta		Média		Média e média baixa

		Com cartão de crédito		9		10		8		8.5		13.7		4.7		18.1		12.1		4.9

		Com Multibanco		26.9		28.9		25.1		35.6		28.1		15		37.7		36.3		19.1

		Em cheque		6.4		4.7		7.8		5.8		6.4		7		1.9		9.9		5.7

		Em dinheiro		56.9		55		58.7		49.2		50.6		72.8		38.3		41.4		69.9

		Outras Formas		0.8		1.4		0.4		0.9		1.3		0.5		4		0.3		0.4

		Ficou a dever		0.2		0.2		0.3		0		0.3		0.5		0		0.3		0.3

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		1.2		0.1		0.9		1		0		4		0		0.1
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		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul

		Com cartão de crédito		9		14.4		8.8		8.4		3.3		7.7

		Com Multibanco		26.9		37.8		34.7		24.5		18.6		18.2

		Em cheque		6.4		5.1		4		7.3		7.6		6.3

		Em dinheiro		56.9		41.7		51.8		59		69.4		67.1

		Outra Forma		0.8		1		0.7		0.8		1.1		0.7

		Ficou a dever		0.2		0		0.7		0.2		0		0.7

		Outra forma		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		1		0		0.6		1.1		0
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Quadro1

		

								TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul

						Produtos Alimentares/Bebidas		60.4		56.7		58.8		57.7		70.3		65.4

						Vestuário/Calçado		47		48.4		50.3		47.4		42.3		45.9						MAPA

						Brinquedos		29.3		24.8		26.1		32.2		29.9		30.6

						Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		16.4		20.5		21.2		14.1		14.4		14.2

						Artigos de perfumaria		15		18.1		15.6		14		10.9		16.4

						Produtos para o lar		8.5		9.7		10.1		7.6		6.3		10.5

						Electrodomésticos		7.2		7.8		7.3		7.3		6		7.2

						Acessórios pessoais/Bijuteria		6.9		10.1		8.9		6.4		4.5		3.7

						Produtos de decoração		6.6		9.6		9.3		5.5		3		6

						Outros		0.5		0		0.4		0.8		0.9		0
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												QUADRO 2

														SEXO				IDADE						OCUPACAO				CLASSE

														Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Activo		Não Activo		Alta e Média Alta		Média		Média baixa e baixa

												Produtos Alimentares/Bebidas		56.7		63.8		44.2		65.7		75.3		61.1		59.7		45.9		49.8		69.8

												Vestuário/Calçado		41.9		51.7		56.5		44.3		37.9		48.2		45.7		49.8		53.4		42.9

												Brinquedos		26.4		32.1		32.3		29		26.1		30.8		27.7		32.2		32.1		27.2

												Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		20.8		12.2		27.5		15		4		15.7		17.1		30.1		21.3		10.1

												Artigos de perfumaria		12.9		16.9		21.5		14.8		7.1		13.4		16.7		21.1		20.7		10.4

												Produtos para o lar		7.1		9.9		7.8		11.8		6.2		9.9		7		11.9		8.1		7.9

												Electrodomésticos		8.4		6.2		5.8		8.4		7.9		7.2		7.3		5.6		11.7		5.4

												Acessórios pessoais/Bijouteria		6.5		7.2		10.2		6.1		3.6		7.3		6.5		11.5		7.6		5.3

												Produtos de decoração		4.9		8.1		8.4		6.6		4.2		8		5		11.8		7.5		4.7

																						FICAM TODOS





		



Homens

Mulheres



		



15/34

35/54

>54



		



Alta e Média Alta

Média

Média baixa e baixa



		

		P2.1. LOCAL PREFERENCIAL DE COMPRAS		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijuteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas

		Em Hipermercados		38.8		27.5		12.8		57.7		32		20.4		23.6		62.6		15		62.3

		Em lojas da rua		61.2		45.8		59.9		31		45		49.1		44.1		23.1		63.4		32.6

		Em lojas de Centros Comerciais		0		18.9		27.3		5		18.6		29.1		31.6		12.6		18		3.9

		Outros		0		7.8		0		6.3		4.4		1.4		0.7		1.7		3.6		1.2

		Em Hipermercados em Centros Comerciais		-		3.1		7.1		9.6		7.9		8.5		5.8		9.3		4.1		10.3

		Em Hipermercados		38.8		24.4		5.7		48.1		24.1		11.9		17.8		53.3		10.9		52

		Feira		-		2.1		-		-		2.7		-		-		0.1		2.4		0.6

		Outros		-		5.7		-		6.3		1.7		1.4		0.7		1.6		1.2		0.6

		Nenhum/Nao lembra/Nr		-		-		-		-		-		-		-		-		-		-

		P2.2. PROXIMIDADE DO LOCAL DE COMPRAS

		Próximo de casa		66.4		71.5		77.1		72		73.3		73.4		69		69.1		69.4		73.2

		Afastado de casa		33.6		28.5		22.9		28		26.7		26.6		30.3		30.6		30.4		26.7

		Não lembra/Nr		0		0		0		0		0		0		0.6		0.3		0.1		0.1

		Fica

																		Fica





		



Em Hipermercados

Em lojas da rua

Em lojas de Centros Comerciais

Outros



		



Próximo de casa

Afastado de casa

Não lembra/Nr



		

		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijouteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas		TODOS OS PRODUTOS

		Cartão de crédito		0		22.7		11.4		16.9		10.2		14.8		9.9		8.2		8.1		7.8		9

		Multibanco		12.4		37		47.3		38		36.8		34.6		38.8		31.2		32.3		23.1		26.9

		Cheque		0		6.8		2.2		8.9		9		5.5		2.9		7.9		8.8		6.8		6.4

		Dinheiro		87.6		33		37.4		34.4		43.4		41.7		45.6		51.5		49.8		61.7		56.9

		Outras formas		0		0.5		1.7		1.8		0.6		3.4		2.8		1.2		1		0.6		0.8

		Ficou a dever		0.2		0		0.5		1.7		1.8		0.6		0		0		0		0.2		0.1

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		0		0		0		0		0		3.4		2.8		1.2		0.8		0.5

						FICA





		



Cartão de crédito

Multibanco

Cheque

Dinheiro

Outras formas



		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Total		Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Alta e Média Alta		Média		Média e média baixa

		Com cartão de crédito		9		10		8		8.5		13.7		4.7		18.1		12.1		4.9

		Com Multibanco		26.9		28.9		25.1		35.6		28.1		15		37.7		36.3		19.1

		Em cheque		6.4		4.7		7.8		5.8		6.4		7		1.9		9.9		5.7

		Em dinheiro		56.9		55		58.7		49.2		50.6		72.8		38.3		41.4		69.9

		Outras Formas		0.8		1.4		0.4		0.9		1.3		0.5		4		0.3		0.4

		Ficou a dever		0.2		0.2		0.3		0		0.3		0.5		0		0.3		0.3

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		1.2		0.1		0.9		1		0		4		0		0.1

				FICA																										FICA

				FICA																FICA





		



Total

Total de Produtos



		



Homens

Mulheres

(%)



		



15/34

35/54

>54



		



Alta e Média Alta

Média

Média e média baixa



		

		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul

		Com cartão de crédito		9		14.4		8.8		8.4		3.3		7.7

		Com Multibanco		26.9		37.8		34.7		24.5		18.6		18.2

		Em cheque		6.4		5.1		4		7.3		7.6		6.3

		Em dinheiro		56.9		41.7		51.8		59		69.4		67.1

		Outra Forma		0.8		1		0.7		0.8		1.1		0.7

		Ficou a dever		0.2		0		0.7		0.2		0		0.7

		Outra forma		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		1		0		0.6		1.1		0

						MAPA





		



Grande Lisboa

TOTAL

Grande Lisboa

TOTAL



		



Grande Porto

TOTAL

Grande Porto

TOTAL



		



Litoral

TOTAL

Grande Porto

TOTAL



		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0



Interior Norte

TOTAL

Grande Porto

TOTAL



		



Grande Lisboa

TOTAL

Grande Lisboa

TOTAL

Grande Lisboa



		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0



Interior Sul

TOTAL

Grande Porto

TOTAL
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		Com cartão de crédito		Com cartão de crédito		Com cartão de crédito

		Com Multibanco		Com Multibanco		Com Multibanco

		Em cheque		Em cheque		Em cheque

		Em dinheiro		Em dinheiro		Em dinheiro

		Outras Formas		Outras Formas		Outras Formas
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Média
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Quadro1

		

								TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul

						Produtos Alimentares/Bebidas		60.4		56.7		58.8		57.7		70.3		65.4

						Vestuário/Calçado		47		48.4		50.3		47.4		42.3		45.9						MAPA

						Brinquedos		29.3		24.8		26.1		32.2		29.9		30.6

						Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		16.4		20.5		21.2		14.1		14.4		14.2

						Artigos de perfumaria		15		18.1		15.6		14		10.9		16.4

						Produtos para o lar		8.5		9.7		10.1		7.6		6.3		10.5

						Electrodomésticos		7.2		7.8		7.3		7.3		6		7.2

						Acessórios pessoais/Bijuteria		6.9		10.1		8.9		6.4		4.5		3.7

						Produtos de decoração		6.6		9.6		9.3		5.5		3		6

						Outros		0.5		0		0.4		0.8		0.9		0
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												QUADRO 2

														SEXO				IDADE						OCUPACAO				CLASSE

														Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Activo		Não Activo		Alta e Média Alta		Média		Média baixa e baixa

												Produtos Alimentares/Bebidas		56.7		63.8		44.2		65.7		75.3		61.1		59.7		45.9		49.8		69.8

												Vestuário/Calçado		41.9		51.7		56.5		44.3		37.9		48.2		45.7		49.8		53.4		42.9

												Brinquedos		26.4		32.1		32.3		29		26.1		30.8		27.7		32.2		32.1		27.2

												Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		20.8		12.2		27.5		15		4		15.7		17.1		30.1		21.3		10.1

												Artigos de perfumaria		12.9		16.9		21.5		14.8		7.1		13.4		16.7		21.1		20.7		10.4

												Produtos para o lar		7.1		9.9		7.8		11.8		6.2		9.9		7		11.9		8.1		7.9

												Electrodomésticos		8.4		6.2		5.8		8.4		7.9		7.2		7.3		5.6		11.7		5.4

												Acessórios pessoais/Bijouteria		6.5		7.2		10.2		6.1		3.6		7.3		6.5		11.5		7.6		5.3

												Produtos de decoração		4.9		8.1		8.4		6.6		4.2		8		5		11.8		7.5		4.7

																						FICAM TODOS





		



Homens

Mulheres



		



15/34

35/54

>54



		



Alta e Média Alta

Média

Média baixa e baixa



		

		P2.1. LOCAL PREFERENCIAL DE COMPRAS		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijuteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas

		Em Hipermercados		38.8		27.5		12.8		57.7		32		20.4		23.6		62.6		15		62.3

		Em lojas da rua		61.2		45.8		59.9		31		45		49.1		44.1		23.1		63.4		32.6

		Em lojas de Centros Comerciais		0		18.9		27.3		5		18.6		29.1		31.6		12.6		18		3.9

		Outros		0		7.8		0		6.3		4.4		1.4		0.7		1.7		3.6		1.2

		Em Hipermercados em Centros Comerciais		-		3.1		7.1		9.6		7.9		8.5		5.8		9.3		4.1		10.3

		Em Hipermercados		38.8		24.4		5.7		48.1		24.1		11.9		17.8		53.3		10.9		52

		Feira		-		2.1		-		-		2.7		-		-		0.1		2.4		0.6

		Outros		-		5.7		-		6.3		1.7		1.4		0.7		1.6		1.2		0.6

		Nenhum/Nao lembra/Nr		-		-		-		-		-		-		-		-		-		-

		P2.2. PROXIMIDADE DO LOCAL DE COMPRAS

		Próximo de casa		66.4		71.5		77.1		72		73.3		73.4		69		69.1		69.4		73.2

		Afastado de casa		33.6		28.5		22.9		28		26.7		26.6		30.3		30.6		30.4		26.7

		Não lembra/Nr		0		0		0		0		0		0		0.6		0.3		0.1		0.1

		Fica

																		Fica





		



Em Hipermercados

Em lojas da rua

Em lojas de Centros Comerciais

Outros



		



Próximo de casa

Afastado de casa

Não lembra/Nr



		

		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijouteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas		TODOS OS PRODUTOS

		Cartão de crédito		0		22.7		11.4		16.9		10.2		14.8		9.9		8.2		8.1		7.8		9

		Multibanco		12.4		37		47.3		38		36.8		34.6		38.8		31.2		32.3		23.1		26.9

		Cheque		0		6.8		2.2		8.9		9		5.5		2.9		7.9		8.8		6.8		6.4

		Dinheiro		87.6		33		37.4		34.4		43.4		41.7		45.6		51.5		49.8		61.7		56.9

		Outras formas		0		0.5		1.7		1.8		0.6		3.4		2.8		1.2		1		0.6		0.8

		Ficou a dever		0.2		0		0.5		1.7		1.8		0.6		0		0		0		0.2		0.1

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		0		0		0		0		0		3.4		2.8		1.2		0.8		0.5

						FICA





		



Cartão de crédito

Multibanco

Cheque

Dinheiro

Outras formas



		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Total		Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Alta e Média Alta		Média		Média e média baixa

		Com cartão de crédito		9		10		8		8.5		13.7		4.7		18.1		12.1		4.9

		Com Multibanco		26.9		28.9		25.1		35.6		28.1		15		37.7		36.3		19.1

		Em cheque		6.4		4.7		7.8		5.8		6.4		7		1.9		9.9		5.7

		Em dinheiro		56.9		55		58.7		49.2		50.6		72.8		38.3		41.4		69.9

		Outras Formas		0.8		1.4		0.4		0.9		1.3		0.5		4		0.3		0.4

		Ficou a dever		0.2		0.2		0.3		0		0.3		0.5		0		0.3		0.3

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		1.2		0.1		0.9		1		0		4		0		0.1

				FICA																										FICA

				FICA																FICA





		



Total

Total de Produtos
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Mulheres

(%)



		



15/34
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Alta e Média Alta

Média

Média e média baixa



		

		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul

		Com cartão de crédito		9		14.4		8.8		8.4		3.3		7.7

		Com Multibanco		26.9		37.8		34.7		24.5		18.6		18.2

		Em cheque		6.4		5.1		4		7.3		7.6		6.3

		Em dinheiro		56.9		41.7		51.8		59		69.4		67.1

		Outra Forma		0.8		1		0.7		0.8		1.1		0.7

		Ficou a dever		0.2		0		0.7		0.2		0		0.7

		Outra forma		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		1		0		0.6		1.1		0

						MAPA





		



Grande Lisboa

TOTAL

Grande Lisboa

TOTAL



		



Grande Porto

TOTAL

Grande Porto

TOTAL



		



Litoral

TOTAL

Grande Porto

TOTAL



		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0



Interior Norte

TOTAL

Grande Porto

TOTAL



		



Grande Lisboa

TOTAL

Grande Lisboa

TOTAL

Grande Lisboa



		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0

		0		0		0		0
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TOTAL
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Quadro1

		

								TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul

						Produtos Alimentares/Bebidas		60.4		56.7		58.8		57.7		70.3		65.4

						Vestuário/Calçado		47		48.4		50.3		47.4		42.3		45.9						MAPA

						Brinquedos		29.3		24.8		26.1		32.2		29.9		30.6

						Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		16.4		20.5		21.2		14.1		14.4		14.2

						Artigos de perfumaria		15		18.1		15.6		14		10.9		16.4

						Produtos para o lar		8.5		9.7		10.1		7.6		6.3		10.5

						Electrodomésticos		7.2		7.8		7.3		7.3		6		7.2

						Acessórios pessoais/Bijuteria		6.9		10.1		8.9		6.4		4.5		3.7

						Produtos de decoração		6.6		9.6		9.3		5.5		3		6

						Outros		0.5		0		0.4		0.8		0.9		0
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												QUADRO 2

														SEXO				IDADE						OCUPACAO				CLASSE

														Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Activo		Não Activo		Alta e Média Alta		Média		Média e média baixa

												Produtos Alimentares/Bebidas		56.7		63.8		44.2		65.7		75.3		61.1		59.7		45.9		49.8		69.8

												Vestuário/Calçado		41.9		51.7		56.5		44.3		37.9		48.2		45.7		49.8		53.4		42.9

												Brinquedos		26.4		32.1		32.3		29		26.1		30.8		27.7		32.2		32.1		27.2

												Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		20.8		12.2		27.5		15		4		15.7		17.1		30.1		21.3		10.1

												Artigos de perfumaria		12.9		16.9		21.5		14.8		7.1		13.4		16.7		21.1		20.7		10.4

												Produtos para o lar		7.1		9.9		7.8		11.8		6.2		9.9		7		11.9		8.1		7.9

												Electrodomésticos		8.4		6.2		5.8		8.4		7.9		7.2		7.3		5.6		11.7		5.4

												Acessórios pessoais/Bijouteria		6.5		7.2		10.2		6.1		3.6		7.3		6.5		11.5		7.6		5.3

												Produtos de decoração		4.9		8.1		8.4		6.6		4.2		8		5		11.8		7.5		4.7

																						FICAM TODOS





		



Homens

Mulheres



		



15/34

35/54

>54



		



Alta e Média Alta

Média

Média e média baixa



		

		P2.1. LOCAL PREFERENCIAL DE COMPRAS		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijuteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas

		Em Hipermercados		38.8		27.5		12.8		57.7		32		20.4		23.6		62.6		15		62.3

		Em lojas da rua		61.2		45.8		59.9		31		45		49.1		44.1		23.1		63.4		32.6

		Em lojas de Centros Comerciais		0		18.9		27.3		5		18.6		29.1		31.6		12.6		18		3.9

		Outros		0		7.8		0		6.3		4.4		1.4		0.7		1.7		3.6		1.2

		Em Hipermercados em Centros Comerciais		-		3.1		7.1		9.6		7.9		8.5		5.8		9.3		4.1		10.3

		Em Hipermercados		38.8		24.4		5.7		48.1		24.1		11.9		17.8		53.3		10.9		52

		Feira		-		2.1		-		-		2.7		-		-		0.1		2.4		0.6

		Outros		-		5.7		-		6.3		1.7		1.4		0.7		1.6		1.2		0.6

		Nenhum/Nao lembra/Nr		-		-		-		-		-		-		-		-		-		-

		P2.2. PROXIMIDADE DO LOCAL DE COMPRAS

		Próximo de casa		66.4		71.5		77.1		72		73.3		73.4		69		69.1		69.4		73.2

		Afastado de casa		33.6		28.5		22.9		28		26.7		26.6		30.3		30.6		30.4		26.7

		Não lembra/Nr		0		0		0		0		0		0		0.6		0.3		0.1		0.1

		Fica

																		Fica





		



Em Hipermercados

Em lojas da rua

Em lojas de Centros Comerciais

Outros



		



Próximo de casa

Afastado de casa

Não lembra/Nr



		

		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijouteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas		TODOS OS PRODUTOS

		Cartão de crédito		0		22.7		11.4		16.9		10.2		14.8		9.9		8.2		8.1		7.8		9

		Multibanco		12.4		37		47.3		38		36.8		34.6		38.8		31.2		32.3		23.1		26.9

		Cheque		0		6.8		2.2		8.9		9		5.5		2.9		7.9		8.8		6.8		6.4

		Dinheiro		87.6		33		37.4		34.4		43.4		41.7		45.6		51.5		49.8		61.7		56.9

		Outras formas		0		0.5		1.7		1.8		0.6		3.4		2.8		1.2		1		0.6		0.8

		Ficou a dever		0.2		0		0.5		1.7		1.8		0.6		0		0		0		0.2		0.1

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		0		0		0		0		0		3.4		2.8		1.2		0.8		0.5

						FICA





		



Cartão de crédito

Multibanco

Cheque

Dinheiro

Outras formas



		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Total		Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Alta e Média Alta		Média		Média e média baixa

		Com cartão de crédito		9		10		8		8.5		13.7		4.7		18.1		12.1		4.9

		Com Multibanco		26.9		28.9		25.1		35.6		28.1		15		37.7		36.3		19.1

		Em cheque		6.4		4.7		7.8		5.8		6.4		7		1.9		9.9		5.7

		Em dinheiro		56.9		55		58.7		49.2		50.6		72.8		38.3		41.4		69.9

		Outras Formas		0.8		1.4		0.4		0.9		1.3		0.5		4		0.3		0.4

		Ficou a dever		0.2		0.2		0.3		0		0.3		0.5		0		0.3		0.3

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		1.2		0.1		0.9		1		0		4		0		0.1

				FICA																										FICA

				FICA																FICA
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Total de Produtos
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Alta e Média Alta

Média

Média e média baixa



		

		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul

		Com cartão de crédito		9		14.4		8.8		8.4		3.3		7.7

		Com Multibanco		26.9		37.8		34.7		24.5		18.6		18.2

		Em cheque		6.4		5.1		4		7.3		7.6		6.3

		Em dinheiro		56.9		41.7		51.8		59		69.4		67.1

		Outra Forma		0.8		1		0.7		0.8		1.1		0.7

		Ficou a dever		0.2		0		0.7		0.2		0		0.7

		Outra forma		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		1		0		0.6		1.1		0

						MAPA
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Chart9
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Quadro1

		

								TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul

						Produtos Alimentares/Bebidas		60.4		56.7		58.8		57.7		70.3		65.4

						Vestuário/Calçado		47		48.4		50.3		47.4		42.3		45.9						MAPA

						Brinquedos		29.3		24.8		26.1		32.2		29.9		30.6

						Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		16.4		20.5		21.2		14.1		14.4		14.2

						Artigos de perfumaria		15		18.1		15.6		14		10.9		16.4

						Produtos para o lar		8.5		9.7		10.1		7.6		6.3		10.5

						Electrodomésticos		7.2		7.8		7.3		7.3		6		7.2

						Acessórios pessoais/Bijuteria		6.9		10.1		8.9		6.4		4.5		3.7

						Produtos de decoração		6.6		9.6		9.3		5.5		3		6

						Outros		0.5		0		0.4		0.8		0.9		0
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												QUADRO 2

														SEXO				IDADE						OCUPACAO				CLASSE

														Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Activo		Não Activo		Alta e Média Alta		Média		Média e média baixa

												Produtos Alimentares/Bebidas		56.7		63.8		44.2		65.7		75.3		61.1		59.7		45.9		49.8		69.8

												Vestuário/Calçado		41.9		51.7		56.5		44.3		37.9		48.2		45.7		49.8		53.4		42.9

												Brinquedos		26.4		32.1		32.3		29		26.1		30.8		27.7		32.2		32.1		27.2

												Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		20.8		12.2		27.5		15		4		15.7		17.1		30.1		21.3		10.1

												Artigos de perfumaria		12.9		16.9		21.5		14.8		7.1		13.4		16.7		21.1		20.7		10.4

												Produtos para o lar		7.1		9.9		7.8		11.8		6.2		9.9		7		11.9		8.1		7.9

												Electrodomésticos		8.4		6.2		5.8		8.4		7.9		7.2		7.3		5.6		11.7		5.4

												Acessórios pessoais/Bijouteria		6.5		7.2		10.2		6.1		3.6		7.3		6.5		11.5		7.6		5.3

												Produtos de decoração		4.9		8.1		8.4		6.6		4.2		8		5		11.8		7.5		4.7

																						FICAM TODOS





		



Homens

Mulheres



		



15/34

35/54

>54



		



Alta e Média Alta

Média

Média e média baixa



		

		P2.1. LOCAL PREFERENCIAL DE COMPRAS		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijuteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas

		Em Hipermercados		38.8		27.5		12.8		57.7		32		20.4		23.6		62.6		15		62.3

		Em lojas da rua		61.2		45.8		59.9		31		45		49.1		44.1		23.1		63.4		32.6

		Em lojas de Centros Comerciais		0		18.9		27.3		5		18.6		29.1		31.6		12.6		18		3.9

		Outros		0		7.8		0		6.3		4.4		1.4		0.7		1.7		3.6		1.2

		Em Hipermercados em Centros Comerciais		-		3.1		7.1		9.6		7.9		8.5		5.8		9.3		4.1		10.3

		Em Hipermercados		38.8		24.4		5.7		48.1		24.1		11.9		17.8		53.3		10.9		52

		Feira		-		2.1		-		-		2.7		-		-		0.1		2.4		0.6

		Outros		-		5.7		-		6.3		1.7		1.4		0.7		1.6		1.2		0.6

		Nenhum/Nao lembra/Nr		-		-		-		-		-		-		-		-		-		-

		P2.2. PROXIMIDADE DO LOCAL DE COMPRAS

		Próximo de casa		66.4		71.5		77.1		72		73.3		73.4		69		69.1		69.4		73.2

		Afastado de casa		33.6		28.5		22.9		28		26.7		26.6		30.3		30.6		30.4		26.7

		Não lembra/Nr		0		0		0		0		0		0		0.6		0.3		0.1		0.1

		Fica

																		Fica





		



Em Hipermercados

Em lojas da rua

Em lojas de Centros Comerciais

Outros



		



Próximo de casa

Afastado de casa

Não lembra/Nr



		

		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijouteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas		TODOS OS PRODUTOS

		Cartão de crédito		0		22.7		11.4		16.9		10.2		14.8		9.9		8.2		8.1		7.8		9

		Multibanco		12.4		37		47.3		38		36.8		34.6		38.8		31.2		32.3		23.1		26.9

		Cheque		0		6.8		2.2		8.9		9		5.5		2.9		7.9		8.8		6.8		6.4

		Dinheiro		87.6		33		37.4		34.4		43.4		41.7		45.6		51.5		49.8		61.7		56.9

		Outras formas		0		0.5		1.7		1.8		0.6		3.4		2.8		1.2		1		0.6		0.8

		Ficou a dever		0.2		0		0.5		1.7		1.8		0.6		0		0		0		0.2		0.1

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		0		0		0		0		0		3.4		2.8		1.2		0.8		0.5

						FICA





		



Cartão de crédito

Multibanco

Cheque

Dinheiro

Outras formas



		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Total		Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Alta e Média Alta		Média		Média e média baixa

		Com cartão de crédito		9		10		8		8.5		13.7		4.7		18.1		12.1		4.9

		Com Multibanco		26.9		28.9		25.1		35.6		28.1		15		37.7		36.3		19.1

		Em cheque		6.4		4.7		7.8		5.8		6.4		7		1.9		9.9		5.7

		Em dinheiro		56.9		55		58.7		49.2		50.6		72.8		38.3		41.4		69.9

		Outras Formas		0.8		1.4		0.4		0.9		1.3		0.5		4		0.3		0.4

		Ficou a dever		0.2		0.2		0.3		0		0.3		0.5		0		0.3		0.3

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		1.2		0.1		0.9		1		0		4		0		0.1

				FICA																										FICA

				FICA																FICA
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		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul

		Com cartão de crédito		9		14.4		8.8		8.4		3.3		7.7

		Com Multibanco		26.9		37.8		34.7		24.5		18.6		18.2

		Em cheque		6.4		5.1		4		7.3		7.6		6.3

		Em dinheiro		56.9		41.7		51.8		59		69.4		67.1

		Outra Forma		0.8		1		0.7		0.8		1.1		0.7

		Ficou a dever		0.2		0		0.7		0.2		0		0.7

		Outra forma		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		1		0		0.6		1.1		0

						MAPA
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Quadro1

		

								TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul

						Produtos Alimentares/Bebidas		60.4		56.7		58.8		57.7		70.3		65.4

						Vestuário/Calçado		47		48.4		50.3		47.4		42.3		45.9						MAPA

						Brinquedos		29.3		24.8		26.1		32.2		29.9		30.6

						Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		16.4		20.5		21.2		14.1		14.4		14.2

						Artigos de perfumaria		15		18.1		15.6		14		10.9		16.4

						Produtos para o lar		8.5		9.7		10.1		7.6		6.3		10.5

						Electrodomésticos		7.2		7.8		7.3		7.3		6		7.2

						Acessórios pessoais/Bijuteria		6.9		10.1		8.9		6.4		4.5		3.7

						Produtos de decoração		6.6		9.6		9.3		5.5		3		6

						Outros		0.5		0		0.4		0.8		0.9		0
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												QUADRO 2

														SEXO				IDADE						OCUPACAO				CLASSE

														Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Activo		Não Activo		Alta e Média Alta		Média		Média e média baixa

												Produtos Alimentares/Bebidas		56.7		63.8		44.2		65.7		75.3		61.1		59.7		45.9		49.8		69.8

												Vestuário/Calçado		41.9		51.7		56.5		44.3		37.9		48.2		45.7		49.8		53.4		42.9

												Brinquedos		26.4		32.1		32.3		29		26.1		30.8		27.7		32.2		32.1		27.2

												Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		20.8		12.2		27.5		15		4		15.7		17.1		30.1		21.3		10.1

												Artigos de perfumaria		12.9		16.9		21.5		14.8		7.1		13.4		16.7		21.1		20.7		10.4

												Produtos para o lar		7.1		9.9		7.8		11.8		6.2		9.9		7		11.9		8.1		7.9

												Electrodomésticos		8.4		6.2		5.8		8.4		7.9		7.2		7.3		5.6		11.7		5.4

												Acessórios pessoais/Bijouteria		6.5		7.2		10.2		6.1		3.6		7.3		6.5		11.5		7.6		5.3

												Produtos de decoração		4.9		8.1		8.4		6.6		4.2		8		5		11.8		7.5		4.7

																						FICAM TODOS





		



Homens

Mulheres



		



15/34

35/54

>54



		



Alta e Média Alta

Média

Média e média baixa



		

		P2.1. LOCAL PREFERENCIAL DE COMPRAS		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijuteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas

		Em Hipermercados		38.8		27.5		12.8		57.7		32		20.4		23.6		62.6		15		62.3

		Em lojas da rua		61.2		45.8		59.9		31		45		49.1		44.1		23.1		63.4		32.6

		Em lojas de Centros Comerciais		0		18.9		27.3		5		18.6		29.1		31.6		12.6		18		3.9

		Outros		0		7.8		0		6.3		4.4		1.4		0.7		1.7		3.6		1.2

		Em Hipermercados em Centros Comerciais		-		3.1		7.1		9.6		7.9		8.5		5.8		9.3		4.1		10.3

		Em Hipermercados		38.8		24.4		5.7		48.1		24.1		11.9		17.8		53.3		10.9		52

		Feira		-		2.1		-		-		2.7		-		-		0.1		2.4		0.6

		Outros		-		5.7		-		6.3		1.7		1.4		0.7		1.6		1.2		0.6

		Nenhum/Nao lembra/Nr		-		-		-		-		-		-		-		-		-		-

		P2.2. PROXIMIDADE DO LOCAL DE COMPRAS

		Próximo de casa		66.4		71.5		77.1		72		73.3		73.4		69		69.1		69.4		73.2

		Afastado de casa		33.6		28.5		22.9		28		26.7		26.6		30.3		30.6		30.4		26.7

		Não lembra/Nr		0		0		0		0		0		0		0.6		0.3		0.1		0.1

		Fica

																		Fica





		



Em Hipermercados

Em lojas da rua

Em lojas de Centros Comerciais

Outros



		



Próximo de casa

Afastado de casa

Não lembra/Nr



		

		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijouteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas		TODOS OS PRODUTOS

		Cartão de crédito		0		22.7		11.4		16.9		10.2		14.8		9.9		8.2		8.1		7.8		9

		Multibanco		12.4		37		47.3		38		36.8		34.6		38.8		31.2		32.3		23.1		26.9

		Cheque		0		6.8		2.2		8.9		9		5.5		2.9		7.9		8.8		6.8		6.4

		Dinheiro		87.6		33		37.4		34.4		43.4		41.7		45.6		51.5		49.8		61.7		56.9

		Outras formas		0		0.5		1.7		1.8		0.6		3.4		2.8		1.2		1		0.6		0.8

		Ficou a dever		0.2		0		0.5		1.7		1.8		0.6		0		0		0		0.2		0.1

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		0		0		0		0		0		3.4		2.8		1.2		0.8		0.5

						FICA





		



Cartão de crédito

Multibanco

Cheque

Dinheiro

Outras formas



		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Total		Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Alta e Média Alta		Média		Média e média baixa

		Com cartão de crédito		9		10		8		8.5		13.7		4.7		18.1		12.1		4.9

		Com Multibanco		26.9		28.9		25.1		35.6		28.1		15		37.7		36.3		19.1

		Em cheque		6.4		4.7		7.8		5.8		6.4		7		1.9		9.9		5.7

		Em dinheiro		56.9		55		58.7		49.2		50.6		72.8		38.3		41.4		69.9

		Outras Formas		0.8		1.4		0.4		0.9		1.3		0.5		4		0.3		0.4

		Ficou a dever		0.2		0.2		0.3		0		0.3		0.5		0		0.3		0.3

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		1.2		0.1		0.9		1		0		4		0		0.1

				FICA																										FICA

				FICA																FICA





		0

		0

		0

		0

		0



Total

Total de Produtos



		



Homens

Mulheres

(%)



		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



15/34

35/54

>54



		



Alta e Média Alta

Média

Média e média baixa



		

		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul

		Com cartão de crédito		9		14.4		8.8		8.4		3.3		7.7

		Com Multibanco		26.9		37.8		34.7		24.5		18.6		18.2

		Em cheque		6.4		5.1		4		7.3		7.6		6.3

		Em dinheiro		56.9		41.7		51.8		59		69.4		67.1

		Outra Forma		0.8		1		0.7		0.8		1.1		0.7

		Ficou a dever		0.2		0		0.7		0.2		0		0.7

		Outra forma		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		1		0		0.6		1.1		0

						MAPA





		



Grande Lisboa

TOTAL

Grande Lisboa

TOTAL



		



Grande Porto

TOTAL

Grande Porto

TOTAL



		



Litoral

TOTAL

Grande Porto

TOTAL



		



Interior Norte

TOTAL

Grande Porto

TOTAL



		



Grande Lisboa

TOTAL

Grande Lisboa

TOTAL

Grande Lisboa



		



Interior Sul

TOTAL

Grande Porto

TOTAL
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Chart5

		Produtos Alimentares/Bebidas

		Vestuário/Calçado

		Brinquedos

		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo

		Artigos de perfumaria

		Produtos para o lar

		Electrodomésticos

		Acessórios pessoais/Bijuteria

		Produtos de decoração

		Outros



(%)

56.7

48.4

24.8

20.5

18.1

9.7

7.8

10.1

9.6

0



Quadro1

		

								TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul

						Produtos Alimentares/Bebidas		60.4		56.7		58.8		57.7		70.3		65.4

						Vestuário/Calçado		47		48.4		50.3		47.4		42.3		45.9						MAPA

						Brinquedos		29.3		24.8		26.1		32.2		29.9		30.6

						Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		16.4		20.5		21.2		14.1		14.4		14.2

						Artigos de perfumaria		15		18.1		15.6		14		10.9		16.4

						Produtos para o lar		8.5		9.7		10.1		7.6		6.3		10.5

						Electrodomésticos		7.2		7.8		7.3		7.3		6		7.2

						Acessórios pessoais/Bijuteria		6.9		10.1		8.9		6.4		4.5		3.7

						Produtos de decoração		6.6		9.6		9.3		5.5		3		6

						Outros		0.5		0		0.4		0.8		0.9		0
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												QUADRO 2

														SEXO				IDADE						OCUPACAO				CLASSE

														Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Activo		Não Activo		Alta e Média Alta		Média		Média e média baixa

												Produtos Alimentares/Bebidas		56.7		63.8		44.2		65.7		75.3		61.1		59.7		45.9		49.8		69.8

												Vestuário/Calçado		41.9		51.7		56.5		44.3		37.9		48.2		45.7		49.8		53.4		42.9

												Brinquedos		26.4		32.1		32.3		29		26.1		30.8		27.7		32.2		32.1		27.2

												Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		20.8		12.2		27.5		15		4		15.7		17.1		30.1		21.3		10.1

												Artigos de perfumaria		12.9		16.9		21.5		14.8		7.1		13.4		16.7		21.1		20.7		10.4

												Produtos para o lar		7.1		9.9		7.8		11.8		6.2		9.9		7		11.9		8.1		7.9

												Electrodomésticos		8.4		6.2		5.8		8.4		7.9		7.2		7.3		5.6		11.7		5.4

												Acessórios pessoais/Bijouteria		6.5		7.2		10.2		6.1		3.6		7.3		6.5		11.5		7.6		5.3

												Produtos de decoração		4.9		8.1		8.4		6.6		4.2		8		5		11.8		7.5		4.7

																						FICAM TODOS





		



Homens

Mulheres



		



15/34

35/54

>54



		



Alta e Média Alta

Média

Média e média baixa



		

		P2.1. LOCAL PREFERENCIAL DE COMPRAS		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijuteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas

		Em Hipermercados		38.8		27.5		12.8		57.7		32		20.4		23.6		62.6		15		62.3

		Em lojas da rua		61.2		45.8		59.9		31		45		49.1		44.1		23.1		63.4		32.6

		Em lojas de Centros Comerciais		0		18.9		27.3		5		18.6		29.1		31.6		12.6		18		3.9

		Outros		0		7.8		0		6.3		4.4		1.4		0.7		1.7		3.6		1.2

		Em Hipermercados em Centros Comerciais		-		3.1		7.1		9.6		7.9		8.5		5.8		9.3		4.1		10.3

		Em Hipermercados		38.8		24.4		5.7		48.1		24.1		11.9		17.8		53.3		10.9		52

		Feira		-		2.1		-		-		2.7		-		-		0.1		2.4		0.6

		Outros		-		5.7		-		6.3		1.7		1.4		0.7		1.6		1.2		0.6

		Nenhum/Nao lembra/Nr		-		-		-		-		-		-		-		-		-		-

		P2.2. PROXIMIDADE DO LOCAL DE COMPRAS

		Próximo de casa		66.4		71.5		77.1		72		73.3		73.4		69		69.1		69.4		73.2

		Afastado de casa		33.6		28.5		22.9		28		26.7		26.6		30.3		30.6		30.4		26.7

		Não lembra/Nr		0		0		0		0		0		0		0.6		0.3		0.1		0.1

		Fica

																		Fica





		



Em Hipermercados

Em lojas da rua

Em lojas de Centros Comerciais

Outros



		



Próximo de casa

Afastado de casa

Não lembra/Nr



		

		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijouteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas		TODOS OS PRODUTOS

		Cartão de crédito		0		22.7		11.4		16.9		10.2		14.8		9.9		8.2		8.1		7.8		9

		Multibanco		12.4		37		47.3		38		36.8		34.6		38.8		31.2		32.3		23.1		26.9

		Cheque		0		6.8		2.2		8.9		9		5.5		2.9		7.9		8.8		6.8		6.4

		Dinheiro		87.6		33		37.4		34.4		43.4		41.7		45.6		51.5		49.8		61.7		56.9

		Outras formas		0		0.5		1.7		1.8		0.6		3.4		2.8		1.2		1		0.6		0.8

		Ficou a dever		0.2		0		0.5		1.7		1.8		0.6		0		0		0		0.2		0.1

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		0		0		0		0		0		3.4		2.8		1.2		0.8		0.5

						FICA





		



Cartão de crédito

Multibanco

Cheque

Dinheiro

Outras formas



		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Total		Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Alta e Média Alta		Média		Média e média baixa

		Com cartão de crédito		9		10		8		8.5		13.7		4.7		18.1		12.1		4.9

		Com Multibanco		26.9		28.9		25.1		35.6		28.1		15		37.7		36.3		19.1

		Em cheque		6.4		4.7		7.8		5.8		6.4		7		1.9		9.9		5.7

		Em dinheiro		56.9		55		58.7		49.2		50.6		72.8		38.3		41.4		69.9

		Outras Formas		0.8		1.4		0.4		0.9		1.3		0.5		4		0.3		0.4

		Ficou a dever		0.2		0.2		0.3		0		0.3		0.5		0		0.3		0.3

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		1.2		0.1		0.9		1		0		4		0		0.1

				FICA																										FICA

				FICA																FICA





		0

		0

		0

		0

		0



Total

Total de Produtos



		



Homens

Mulheres

(%)



		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0

		0		0		0



15/34

35/54

>54



		



Alta e Média Alta

Média

Média e média baixa



		

		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul

		Com cartão de crédito		9		14.4		8.8		8.4		3.3		7.7

		Com Multibanco		26.9		37.8		34.7		24.5		18.6		18.2

		Em cheque		6.4		5.1		4		7.3		7.6		6.3

		Em dinheiro		56.9		41.7		51.8		59		69.4		67.1

		Outra Forma		0.8		1		0.7		0.8		1.1		0.7

		Ficou a dever		0.2		0		0.7		0.2		0		0.7

		Outra forma		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		1		0		0.6		1.1		0

						MAPA





		



Grande Lisboa

TOTAL

Grande Lisboa

TOTAL



		



Grande Porto

TOTAL

Grande Porto

TOTAL



		



Litoral

TOTAL

Grande Porto

TOTAL



		



Interior Norte

TOTAL

Grande Porto

TOTAL



		



Grande Lisboa

TOTAL

Grande Lisboa

TOTAL

Grande Lisboa
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TOTAL

Grande Porto

TOTAL
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50.3
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Quadro1

		

								TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul

						Produtos Alimentares/Bebidas		60.4		56.7		58.8		57.7		70.3		65.4

						Vestuário/Calçado		47		48.4		50.3		47.4		42.3		45.9						MAPA

						Brinquedos		29.3		24.8		26.1		32.2		29.9		30.6

						Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		16.4		20.5		21.2		14.1		14.4		14.2

						Artigos de perfumaria		15		18.1		15.6		14		10.9		16.4

						Produtos para o lar		8.5		9.7		10.1		7.6		6.3		10.5

						Electrodomésticos		7.2		7.8		7.3		7.3		6		7.2

						Acessórios pessoais/Bijuteria		6.9		10.1		8.9		6.4		4.5		3.7

						Produtos de decoração		6.6		9.6		9.3		5.5		3		6

						Outros		0.5		0		0.4		0.8		0.9		0
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												QUADRO 2

														SEXO				IDADE						OCUPACAO				CLASSE

														Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Activo		Não Activo		Alta e Média Alta		Média		Média e média baixa

												Produtos Alimentares/Bebidas		56.7		63.8		44.2		65.7		75.3		61.1		59.7		45.9		49.8		69.8

												Vestuário/Calçado		41.9		51.7		56.5		44.3		37.9		48.2		45.7		49.8		53.4		42.9

												Brinquedos		26.4		32.1		32.3		29		26.1		30.8		27.7		32.2		32.1		27.2

												Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		20.8		12.2		27.5		15		4		15.7		17.1		30.1		21.3		10.1

												Artigos de perfumaria		12.9		16.9		21.5		14.8		7.1		13.4		16.7		21.1		20.7		10.4

												Produtos para o lar		7.1		9.9		7.8		11.8		6.2		9.9		7		11.9		8.1		7.9

												Electrodomésticos		8.4		6.2		5.8		8.4		7.9		7.2		7.3		5.6		11.7		5.4

												Acessórios pessoais/Bijouteria		6.5		7.2		10.2		6.1		3.6		7.3		6.5		11.5		7.6		5.3

												Produtos de decoração		4.9		8.1		8.4		6.6		4.2		8		5		11.8		7.5		4.7

																						FICAM TODOS
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Alta e Média Alta

Média

Média e média baixa



		

		P2.1. LOCAL PREFERENCIAL DE COMPRAS		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijuteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas

		Em Hipermercados		38.8		27.5		12.8		57.7		32		20.4		23.6		62.6		15		62.3

		Em lojas da rua		61.2		45.8		59.9		31		45		49.1		44.1		23.1		63.4		32.6

		Em lojas de Centros Comerciais		0		18.9		27.3		5		18.6		29.1		31.6		12.6		18		3.9

		Outros		0		7.8		0		6.3		4.4		1.4		0.7		1.7		3.6		1.2

		Em Hipermercados em Centros Comerciais		-		3.1		7.1		9.6		7.9		8.5		5.8		9.3		4.1		10.3

		Em Hipermercados		38.8		24.4		5.7		48.1		24.1		11.9		17.8		53.3		10.9		52

		Feira		-		2.1		-		-		2.7		-		-		0.1		2.4		0.6

		Outros		-		5.7		-		6.3		1.7		1.4		0.7		1.6		1.2		0.6

		Nenhum/Nao lembra/Nr		-		-		-		-		-		-		-		-		-		-

		P2.2. PROXIMIDADE DO LOCAL DE COMPRAS

		Próximo de casa		66.4		71.5		77.1		72		73.3		73.4		69		69.1		69.4		73.2

		Afastado de casa		33.6		28.5		22.9		28		26.7		26.6		30.3		30.6		30.4		26.7

		Não lembra/Nr		0		0		0		0		0		0		0.6		0.3		0.1		0.1
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		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijouteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas		TODOS OS PRODUTOS

		Cartão de crédito		0		22.7		11.4		16.9		10.2		14.8		9.9		8.2		8.1		7.8		9

		Multibanco		12.4		37		47.3		38		36.8		34.6		38.8		31.2		32.3		23.1		26.9

		Cheque		0		6.8		2.2		8.9		9		5.5		2.9		7.9		8.8		6.8		6.4

		Dinheiro		87.6		33		37.4		34.4		43.4		41.7		45.6		51.5		49.8		61.7		56.9

		Outras formas		0		0.5		1.7		1.8		0.6		3.4		2.8		1.2		1		0.6		0.8

		Ficou a dever		0.2		0		0.5		1.7		1.8		0.6		0		0		0		0.2		0.1

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		0		0		0		0		0		3.4		2.8		1.2		0.8		0.5
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Multibanco

Cheque

Dinheiro
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		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Total		Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Alta e Média Alta		Média		Média e média baixa

		Com cartão de crédito		9		10		8		8.5		13.7		4.7		18.1		12.1		4.9

		Com Multibanco		26.9		28.9		25.1		35.6		28.1		15		37.7		36.3		19.1

		Em cheque		6.4		4.7		7.8		5.8		6.4		7		1.9		9.9		5.7

		Em dinheiro		56.9		55		58.7		49.2		50.6		72.8		38.3		41.4		69.9

		Outras Formas		0.8		1.4		0.4		0.9		1.3		0.5		4		0.3		0.4

		Ficou a dever		0.2		0.2		0.3		0		0.3		0.5		0		0.3		0.3

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		1.2		0.1		0.9		1		0		4		0		0.1

				FICA																										FICA

				FICA																FICA
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		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul

		Com cartão de crédito		9		14.4		8.8		8.4		3.3		7.7

		Com Multibanco		26.9		37.8		34.7		24.5		18.6		18.2

		Em cheque		6.4		5.1		4		7.3		7.6		6.3

		Em dinheiro		56.9		41.7		51.8		59		69.4		67.1

		Outra Forma		0.8		1		0.7		0.8		1.1		0.7

		Ficou a dever		0.2		0		0.7		0.2		0		0.7

		Outra forma		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		1		0		0.6		1.1		0

						MAPA
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								TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul

						Produtos Alimentares/Bebidas		60.4		56.7		58.8		57.7		70.3		65.4

						Vestuário/Calçado		47		48.4		50.3		47.4		42.3		45.9						MAPA

						Brinquedos		29.3		24.8		26.1		32.2		29.9		30.6

						Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		16.4		20.5		21.2		14.1		14.4		14.2

						Artigos de perfumaria		15		18.1		15.6		14		10.9		16.4

						Produtos para o lar		8.5		9.7		10.1		7.6		6.3		10.5

						Electrodomésticos		7.2		7.8		7.3		7.3		6		7.2

						Acessórios pessoais/Bijuteria		6.9		10.1		8.9		6.4		4.5		3.7

						Produtos de decoração		6.6		9.6		9.3		5.5		3		6

						Outros		0.5		0		0.4		0.8		0.9		0
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												QUADRO 2

														SEXO				IDADE						OCUPACAO				CLASSE

														Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Activo		Não Activo		Alta e Média Alta		Média		Média e média baixa

												Produtos Alimentares/Bebidas		56.7		63.8		44.2		65.7		75.3		61.1		59.7		45.9		49.8		69.8

												Vestuário/Calçado		41.9		51.7		56.5		44.3		37.9		48.2		45.7		49.8		53.4		42.9

												Brinquedos		26.4		32.1		32.3		29		26.1		30.8		27.7		32.2		32.1		27.2

												Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		20.8		12.2		27.5		15		4		15.7		17.1		30.1		21.3		10.1

												Artigos de perfumaria		12.9		16.9		21.5		14.8		7.1		13.4		16.7		21.1		20.7		10.4

												Produtos para o lar		7.1		9.9		7.8		11.8		6.2		9.9		7		11.9		8.1		7.9

												Electrodomésticos		8.4		6.2		5.8		8.4		7.9		7.2		7.3		5.6		11.7		5.4

												Acessórios pessoais/Bijouteria		6.5		7.2		10.2		6.1		3.6		7.3		6.5		11.5		7.6		5.3

												Produtos de decoração		4.9		8.1		8.4		6.6		4.2		8		5		11.8		7.5		4.7

																						FICAM TODOS
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Alta e Média Alta
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Média e média baixa



		

		P2.1. LOCAL PREFERENCIAL DE COMPRAS		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijuteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas

		Em Hipermercados		38.8		27.5		12.8		57.7		32		20.4		23.6		62.6		15		62.3

		Em lojas da rua		61.2		45.8		59.9		31		45		49.1		44.1		23.1		63.4		32.6

		Em lojas de Centros Comerciais		0		18.9		27.3		5		18.6		29.1		31.6		12.6		18		3.9

		Outros		0		7.8		0		6.3		4.4		1.4		0.7		1.7		3.6		1.2

		Em Hipermercados em Centros Comerciais		-		3.1		7.1		9.6		7.9		8.5		5.8		9.3		4.1		10.3

		Em Hipermercados		38.8		24.4		5.7		48.1		24.1		11.9		17.8		53.3		10.9		52

		Feira		-		2.1		-		-		2.7		-		-		0.1		2.4		0.6

		Outros		-		5.7		-		6.3		1.7		1.4		0.7		1.6		1.2		0.6

		Nenhum/Nao lembra/Nr		-		-		-		-		-		-		-		-		-		-

		P2.2. PROXIMIDADE DO LOCAL DE COMPRAS

		Próximo de casa		66.4		71.5		77.1		72		73.3		73.4		69		69.1		69.4		73.2

		Afastado de casa		33.6		28.5		22.9		28		26.7		26.6		30.3		30.6		30.4		26.7

		Não lembra/Nr		0		0		0		0		0		0		0.6		0.3		0.1		0.1
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		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Outros		Produtos de decoração		Acessórios pessoais/Bijouteria		Electrodomésticos		Produtos para o lar		Artigos de perfumaria		Livros/Discos/CD/Cassetes Vídeo		Brinquedos		Vestuário/Calçado		Produtos Alimentares/Bebidas		TODOS OS PRODUTOS

		Cartão de crédito		0		22.7		11.4		16.9		10.2		14.8		9.9		8.2		8.1		7.8		9

		Multibanco		12.4		37		47.3		38		36.8		34.6		38.8		31.2		32.3		23.1		26.9

		Cheque		0		6.8		2.2		8.9		9		5.5		2.9		7.9		8.8		6.8		6.4

		Dinheiro		87.6		33		37.4		34.4		43.4		41.7		45.6		51.5		49.8		61.7		56.9

		Outras formas		0		0.5		1.7		1.8		0.6		3.4		2.8		1.2		1		0.6		0.8

		Ficou a dever		0.2		0		0.5		1.7		1.8		0.6		0		0		0		0.2		0.1

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		0		0		0		0		0		3.4		2.8		1.2		0.8		0.5
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		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		Total		Homens		Mulheres		15/34		35/54		>54		Alta e Média Alta		Média		Média e média baixa

		Com cartão de crédito		9		10		8		8.5		13.7		4.7		18.1		12.1		4.9

		Com Multibanco		26.9		28.9		25.1		35.6		28.1		15		37.7		36.3		19.1

		Em cheque		6.4		4.7		7.8		5.8		6.4		7		1.9		9.9		5.7

		Em dinheiro		56.9		55		58.7		49.2		50.6		72.8		38.3		41.4		69.9

		Outras Formas		0.8		1.4		0.4		0.9		1.3		0.5		4		0.3		0.4

		Ficou a dever		0.2		0.2		0.3		0		0.3		0.5		0		0.3		0.3

		Outra forma		0		0		0		0		0		0		0		0		0

		Nao se lembra/Nao responde		0.6		1.2		0.1		0.9		1		0		4		0		0.1
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		P3. PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO		TOTAL		Grande Lisboa		Grande Porto		Litoral		Interior Norte		Interior Sul
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						MAPA





		



Grande Lisboa

TOTAL

Grande Lisboa

TOTAL



		



Grande Porto

TOTAL

Grande Porto

TOTAL



		



Litoral

TOTAL

Grande Porto

TOTAL



		



Interior Norte

TOTAL

Grande Porto

TOTAL



		



Grande Lisboa

TOTAL

Grande Lisboa

TOTAL

Grande Lisboa



		



Interior Sul

TOTAL

Grande Porto

TOTAL




_978785651.txt
�
����J���ÿÿÿJ���Open Table "C:\OBS\infor\Comissao Descobrimentos\Portugal\CONTINENTE\envolvencia portugal" As envolvencia_portugal Interactive

Open Table "C:\OBS\euroteste\mapas nielsen\areas nielsen CORES" As areas_nielsen_CORES Interactive

Map From areas_nielsen_CORES,envolvencia_portugal 

  Position (4.95833,0.708333) Units "in"

  Width 4.65625 Units "in" Height 6.48958 Units "in" 

Set Window FrontWindow() ScrollBars Off Autoscroll On

Set Map

  CoordSys NonEarth Units "m"

  Center (159941.5229,286453.6288)

  Zoom 421509.576 Units "m"

  Preserve Scale Display Zoom

  XY Units "m" Distance Units "m" Area Units "sq m"

Set Map Layer 0 Selectable

Set Map

  Layer 1

    Display Graphic

    Label Line None Position Center Font ("Arial",0,9,0) Pen (1,2,0) 

      With Areas_nilsen_agrupadas

      Parallel On Auto Off Overlap Off Duplicates On Offset 2

      Visibility On

  Layer 2

    Display Graphic

    Label Line None Position Center Font ("Arial",0,9,0) Pen (1,2,0) 

      With Prolongamento

      Parallel On Auto Off Overlap Off Duplicates On Offset 2

      Visibility On

Set CoordSys NonEarth Units "m" Bounds (-2722830.8, -5745966) (3166300, 6323049)

Set Map Layer 0 Editable

Create Text

    "100 Km"

    (77615.31,25101.47) (111982.71,35091.99)

    Font ("Arial",0,0,0)



Create Text

    "0"

    (-17295.53,25101.47) (-12300.21,35091.99)

    Font ("Arial",0,0,0)



Create Rect (-14797.87,20106.2) (10178.62,22603.87)

    Pen (1,2,0) 

    Brush (2,16777215,0)

Create Rect (-14797.87,22603.87) (10178.62,25101.53)

    Pen (1,2,0) 

    Brush (2,0,16777215)

Create Rect (10178.62,20106.2) (35155.21,22603.87)

    Pen (1,2,0) 

    Brush (2,0,16777215)

Create Rect (10178.62,22603.87) (35155.21,25101.53)

    Pen (1,2,0) 

    Brush (2,16777215,0)

Create Rect (35155.21,20106.2) (85108.28,22603.87)

    Pen (1,2,0) 

    Brush (2,16777215,0)

Create Rect (35155.21,22603.87) (85108.28,25101.53)

    Pen (1,2,0) 

    Brush (2,0,16777215)

Create Text

    "50"

    (30159.89,25101.47) (40150.52,35091.99)

    Font ("Arial",0,0,0)



Set CoordSys Earth

Set Map Layer 1 Editable

����3.��d@����


